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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

Dan (ingatlah juga), tatkala Tuhanmu memaklumkan; "Sesungguhnya jika kamu 

bersyukur, pasti Kami akan menambah (nikmat) kepadamu, dan jika kamu 

mengingkari (nikmat-Ku), maka sesungguhnya azab-Ku sangat pedih" 

 

(QS. Ibrahim : 7) 

 

 

 

 

 

Persembahan 

Skripsi ini ku peresembahkan  kepada kedua orang tuaku yang telah mendidikku, 

hingga aku mengerti makna hidup sesungguhnya. 

 Semua guru-guruku yang telah membukakan mataku akan pentingnya 

pendidikan. 

Serta saudara dan sahabat-sahabatku yang selalu mensuport untuk terselainya 

skripsi ini. 

KATA PENGANTAR 
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 Segenap puji syukur penulis sampaikan kepada Allah SWT, karena atas 

rahmat dan hidayah – Nya, perencanaan, pelaksanaan, dan penyelesaian skripsi 

sebagai salah satu syarat menyelesaikan program sarjanah strata satu (S-1), dapat 

terselesaikan dengan lancar. Seiring dengan itu penulisan sangat berterima kasih 

kepada kedua orang tua karena berkat dukungan materi dan spiritual kepada 

anaknya yang tercintah untuk menyelesaikan studinya strata satu (S1). 

 Kesuksesan ini dapat penulis peroleh karena dukungan berbagai pihak. 

Oleh karena itu, penulis menyadari dan menyampaikan terima kasih yang sedalam 

– dalamnya kepada: 

1. Bapak Dr. H. Aswadi, M.Ag. Selaku Dekan, 

2. Bapak Ali Nurdin, S.Ag, M.Si. selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi. 

3. Bapak Choirul Arief, M. Fil.i. Selaku pembimbing. 

4. Kedua Orang tua saya. 

5. Segenap keluarga besar saya; Titi jayanti, Puspita Sari, Sarif Hidayatullah, 

Faizal Rahman Amirullah dan family – family saya lainnya yang selalu 

memberikan dukungan moril serta sebagai faktor pendorong untuk 

terselesaikannya Skripsi ini  

6. Bapak Yoyon Mudjiono, Bapak AM. Moefad, Bapak Abid R, Ibu Nikmah 

HS dan beberapa lainnya selaku dosen – dosen saya yang tak pernah letih 

mengajarkan dan mengarahkan saya selama belajar sampai pada 

selesainya penulisan Skirpsi saya. 

7. Teman-teman ku seperjuangan dalam skripsin ini. Tanpa kalian mungkin 
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skripsi ini tidak akan pernah terselesaikan.  

Dalam penulisan ini masih jauh dari kesempurnaan. Namun, besar harpan 

kami bahwa karya ini dapat bermanfaat bagi penulis pada khususnya, dan pada 

pembaca pada umumnya, serta dapat menambah khasanah bagi ilmu komunikasi 

broadcasting. 

Akhirnya, semoga segala amal baik yang telah bapak/ibu, dan Saudara – 

saudara berikan kepada penulis mendapatkan balasan yang sebaik-baiknya dari 

Allah SWT, Amin. 

 

 

 

 

 

 

 

Surabaya, 06 Januari 2013 

 

     Penulis 
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