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PERNYATAAN KEASLIAN 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama    : Nur Azize 

NIM    : C04210052 

Fakultas/Jurusan/Prodi :Syariah dan Hukum/Ekonomi Islam/Ekonomi 

Syariah 

Judul Skripsi : Pengaruh Advertisingdan Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah di 

Yayasan Pondok Pesantren Putri An-Nuriyah 

Menyatakan bahwa skripsi ini secara keseluruhan adalah hasil penelitian/karya 

saya sendiri, kecuali pada bagian-bagian yang dirujuk sumbernya. 

 

Surabaya, 02 Juni 2014 

Saya yang menyatakan, 
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NIM. C0421052 
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