PENGARUH WORD OF MOUTH MARKETING TERHADAP
KEPUTUSAN NASABAH DALAM MELAKUKAN PEMBIAYAAN
MUDARABAHPADA BPR SYARIAH AMANAH SEJAHTERA
KANTOR KAS BUNGAH

SKRIPSI

OLEH :

DWI WAHYU SETIAWATI
NIM : C34209022

Institut Agama Islam Negeri Sunan Ampel
Fakultas Syariah
Jurusan Ekonomi Syariah
SURABAYA
2013



