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Ada dua rumusan masalah yang akan dikaji dalanpskimi, yaitu: (1)
pesan-pesan apa yang disampaikan anak dalam idewisi, (2) sejauh mana
tingkat penggunaan anak dalam iklan televisi.

Untuk mengungkapkan permasalahan tersebut, dalanelifeen ini
digunakan metode analisi deskriptiif kuantitatif nga dimaksudkan untuk
menggambarkan secara detail suatu pesan, atatetéstu. Desain analisis ini
tidak dimaksudkan untuk menguji suatu hipotesieteu atau menguji hubungan
diantara variable. Analisis ini semata untuk memggarkan aspek-aspek dan
karakteristik dari suatu pesan.

Dari hasil penelitian ini ditemukan bahwa penggunaaak dalam iklan
televisi dapat dilihat dari aspek-aspek aspek-asfiek pesan-pesan yang
disampaikan secara tidak langsung oleh anak-anakp®#eadegan-adegan atau
peragaan mengonsumsi produk dengan penyampaiam-pesan komersial
secara halus pada iklan televisi produk segmedtagasa. Prosentase jenis pesan
ini sebesar 94.52%. (2) tingkat penggunaan anakndaklan televisi ini dapat
dilihat dari posisi anak sebagai figuran atau pe¢eambahan dalam iklan dengan
prosentase sebesar 89.04%, dan peran anak sebhalarak apa adanya dalam
iklan sebesar 93.15%. dalam iklan televisi anakcadi@ampingi oleh model
dewasa dengan prosentase sebesar 94.52% dan péaggaranak dalam iklan
bersifat netral dengan prosentase sebesar 67.12%.

Dari hasil penelitian ini, ada beberapa saran genulis yang dapat
dijadikan bahan pertimbangan bagi peiklanan teldwidonesia, antara lain (1)
perlu adanya peraturan yang lebih tegas tentandgg@@san penggunaan anak
dalam iklan produk dewasa dari Lembaga Periklandoresia. Penggunaan anak
dalam iklan ini sebaiknya hanya sebatas pelengkainya anak-anak tidak
memerankan adegan-adegan yang mengarah pada pemgamppsan komersial
(baik langsung maupun tidak langsung) atau mengdeamu pemirsa untuk
mengonsumsi produk yang diiklankan. Di sisi laispngampingan orang dewasa
sangat perlu agar anak-anak tidak terarah menjadyanakat konsumtif di masa
depan.
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