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TRANSKRIP WAWANCARA

1. Bagaimana usaha TV 9 sehingga bisa tetap eksis ditengah dominasi televisi
komersial?

2. Strategi apa sgja yang dilaksanakan sehingga bisa menjadi televisi Islami yang
diminati masyarakat?

3. Sebagai media dakwah, apa keunggul annya dibanding media massa lainnya?

4. Agar sebuah program diminati pemirsa, apa saja kuncinya?

5. Misalnya ada program yang kurang diminati masyarakat, apakah langsung

dihapus atau dimodifikasi agar disukai masyarakat?

6. Lebih banyak mana antara program produksi sendiri dan beli dari rumah

produksi?

7. Sgjak berdiri sampai sekarang, TV9 lebih banyak mana antara mendatangi dan

didatangi pengiklan?

8. Bagaimana cara meyakinkan pengiklan agar memasang iklannyadi TV9?

9. Keuangan adalah urat nadi perusahaan, sumber dana TV9 selamaini berasal

dari mana sgja?



