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BAB III 

PENYAJIAN DATA 

 

A. Deskribsi Subyek Penelitian 

1. Profil Net Tv 

a. Sejarah Net Tv 

Pada tahun 2012, PT Net Mediatama Indonesia (NET.) ingin 

membangun sebuah stasiun TV yang membawakan sebuah revolusi media 

yang maju dan lebih modern. Pada pertengahan Maret 2013, PT NET 

Mediatama Indonesia mengakuisisi saham kepemilikan dari PT Televisi 

Anak Spacetoon (Spacetoon) yang sebagian sahamnya dialih oleh Indika 

Group sebesar 95% dari saham kepemilikan Spacetoon. Sesaat setelah 

akuisisi saham kepemilikan Spacetoon ke NET, akhirnya pada Sabtu, 18 

Mei 2013, siaran Spacetoon di jaringan terrestrial menghilang dan 

digantikan oleh NET yang memulai siaran perdananya dengan 

menggunakan frekuensi milik Spacetoon di seluruh mantan jaringan 

frekuensi Spacetoon di Indonesia. 

NET memulai masa siaran percobaan selama satu pekan yang 

terhitung sejak Sabtu, 18 Mei 2013 sampai menjelang program Grand 

Launching Media Revolution yang disiarkan secara live pada Minggu, 26 

Mei 2013 pukul 19.00 WIB, di Jakarta Convention Center, Senayan, 

Jakarta Pusat. Masa siaran percobaan NET disiarkan mulai dari pukul 

05.00 WIB-24.00 WIB tanpa ada iklan komersial. Setelah selesai masa 
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siaran percobaan, jam tayang NET. diperpanjang dari pukul 04.00 WIB-

02.00 WIB. Akan tetapi, khusus selama bulan suci Ramadhan siaran NET. 

menjadi 24 jam nonstop. 

Seluruh program-program dari Spacetoon Indonesia dirombak 

menjadi yang maju dan lebih modern, akan tetapi NET. tetap 

menayangkan lima program kartun unggulan dari Spacetoon yang 

disiarkan setiap Senin-Jumat mulai pukul 13.30 WIB-16.00 WIB dengan 

nama "NET Playground" atau "NETOON" yang saat ini sudah tidak 

tayang lagi. 

NET. (Singkatan dari News and Entertainment Television) adalah 

sebuah stasiun televisi swasta terestrial nasional di Indonesia yang resmi 

diluncurkan pada 26 Mei 2013. NET TV menggantikan siaran terestrial 

Spacetoon yang sebagian sahamnya telah diambil alih oleh Indika Group. 

Berbeda dengan Spacetoon yang acaranya ditujukan untuk anak-anak, 

program-program NET TV ditujukan kepada keluarga dan pemirsa muda. 

Selain melalui jaringan terestrial, NET TV juga menyiarkan kontennya 

melalui saluran komunikasi lain seperti jejaring sosial dan YouTube. 

Program Grand Launching NET TV ditayangkan secara langsung 

pada tanggal 26 Mei 2013 pukul 19.00 WIB dan disiarkan secara 

streaming melalui Youtube dan website resmi NET TV. 
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b. Program Acara 

Adapun program acara yang ada di NET TV adalah sebagai 

berikut: 

Tabel 3.1 Nama Program Acara NET TV 

No. Nama Program 

1. Entertainment News 

2. Indonesia Morning Show 

3.  Ini Sahur (Hanya pada bulan ramadhan) 

4. Ini Talkshow 

5. Net News 

a) NET 5 

b) NET 10 

c) NET 12 

d) NET 16 

e) NET 24 

f) NET Update 

g) NET Special Report 

6. Pagi-pagi 

7. Sarah Sechan 

8. Satu Indonesia 

9.  Tonight Show 

10. Indonesia Bagus 

11. Lentera Indonesia 

12. Muslim Travellers 

13. Chef’s Table 

14. D’siGn 

15. iLook 

16. Let’s Colour 

17. Weekend List 

18. Britain’s Got Talent 

19. Berpacu dalam Melodi 

20. Lintas Imaji 

21. The Comment 

22. Waktu Indonesia Bercanda 

23. Breakout 

24. Gebyar BCA 

25. Music Everywhere 

26. 86 

27. Customs Protection 
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28. Go Show 

29. Melamar 

30. Kelas internasional 

31. Tetangga Masa Gitu? 

32. The East 

33. OK-JEK 

34. X-Games 

35. Risalah 

 

2. Program Acara Indonesia Bagus 

Indonesia Bagus adalah program acara dokumenter yang ditayangkan 

oleh stasiun televisi NET. Program ini tidak hanya menampilkan keindahan 

alam Indonesia tetapi juga keunikan kehidupan berbudayanya. Program ini 

menampilkan penduduk asli daerah tersebut sebagai narator sekaigus 

pembawa berita. 

Dengan menusung konten kearifan lokal, program acara ini mencoba 

untuk memperkenalkan kepada masyarakat indonesia tentang karakter 

sesungguhnya dari Indonesia itu sendiri, yang mana saat ini sesungguhnya 

Indonesia sangat membutuhkan media yang mampu mempertahankan konten 

lokalnya untuk diperkenalkan kepada masyarakat pribumi. 

“Pertama kenapa di net news tepatnya dalam program Indonesia Bagus 

itu memilih kearifan lokal karena memang yang dibutuhkan indonesia 

saat ini adalah karakter. Jadi dari segi karakter itu Indonesia saat ini 

banyak stasiun televisi yang condong kearah modernisasi. Jadi kenapa 

di net news itu seoerti ini, karena kita selalu mengedepankan kearifan 

lokal ya karena itu tadi Indonesia butuh karakter yang jelas oleh media 

yang mempublikasikannya itu.”1 

 

                                                           
1 Wawancara informan Muchamad Syaefudin 13 desember 2015 



 

45 
 

Program acara ini juga sudah beberapa kali masuk dalam nominasi 

Anugerah Komisi Penyiaran Indonesia mulai tahun 2013 dan sudah menang 

dua kali. Pada tahun 2013 Indonesia Bagus mendapat kesempatan sebagai 

nominasi Program Dokumenter Terbaik. Untuk tahun 2014 Indonesia Bagus 

masuk dalam kategori nominasi Program Televisi Feature Budaya Terbaik 

sekaligus berpredikat sebagai pemenang. Kemudian di tahun 2015, Indonesia 

Bagus juga memenangkan kategori nominasi yang sama pada tahun 2014. 

Kesuksesan dari suatu program acara ini tidak lepas dari buah tangan 

karya kreatif oleh Tim. Berikut daftar nama tim kreatif Indonesia Bagus. 

Tabel 3.2 Daftar Tim Creativ IB 

No. Nama Jabatan 

1. Roro Ratih Dewanti  Produser 

2. Satria Purnatama  Produser 

3. Hadi Wibowo  Video Jurnalist 

4. Dipta Adiwiguna  Video Jurnalist 

5. Yasmina Anindya  Reporter 

6. Erni Suciapriyanti Reporter 

7. Ken Lintang  Reporter 

8. Mochamad Syaefudin Reporter 

9. Halimah Tusadiah  Production Assistant 

10. Berbudi Sriandono  Editor 

 

3. Profil Informan 

a. Informan Kunci 

Nama : Satrawan Purnatama 

Usia : 37 Tahun 

Jabatan : Produser Eksekutif News (Produser Indonesia Bagus) 
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Informan mulai bergabung dalam program acara indonesia bagus 

sejak awal pembentukan program acara tersebut dan termasuk orang-

orang pertama yang ikut andil dalam proses pembuatan program acara 

Indonesia Bagus. Alasan peneliti melakukan wawancara dengan informan 

karena jabatannya sebagai Produser Eksekutif News yang sekaligus 

sebagai Produser Indonesia Bagus memiliki peran penting dalam 

Indonesia Bagus sebagai penanggung jawab program acara tersebut, selain 

itu informan mengetahui lebih mendalam tentang Indonesia Bagus dari 

awal terbentuk sampai sekarang. 

b. Informan Pendukung 1 

Nama : Dipta Adiwiguna 

Usia : 28 Tahun 

Jabatan : Video Jurnalisme 

Alasan peneliti melakukan wawancara terhadap informan karena 

jabatannya sebagai video jurnalis yang langsung terjun lapangan dalam 

pengambilan gambar untuk tayangan Indonesia Bagus sehingga informan 

mengetahui jelas tentang kearifan lokal Indonesia dalam Indonesia Bagus. 

c. Informan Pendukung 2 

Nama : Muchamad Syaefudin 

Usia : 27 Tahun 

Jabatan : Reporter 
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Alasan peneliti melakukan wawancara terhadap informan karena 

jabatannya sebagai Reporter yang tentu saja memiliki pengalaman banyak 

mengenai laporan-laporan yang berhubungan dengan Indonesia Bagus.  
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B. Deskripsi Data Penelitian 

1. Penggunaan Host yang Ahli Dibidangnya 

Dalam sebuah program acara biasanya tidak luput dari peran 

seorang Host. Host merupakan seseorang yang memiliki peran utama dalam 

membawakan acara tersebut dengan gaya dan suasana sesuai dengan konten 

program acaranya. 

Untuk menentukan host itu sendiri juga perlu menyesuaikan dengan 

konten dari program acaranya. Terdapat beberapa kriteria khusus yang 

ditentukan menjadi persyaratan untuk host. Seperti halnya yang dilakukan tim 

produksi Indonesia Bagus dalam memilih hostnya. Indonesia Bagus 

merupakan program acara berkonten kearifan lokal yang menceritakan 

mengenai budaya dan warisan leluhur suatu daerah. 

“Kearifan lokal yang dimaksud dalam Indonesia Bagus lebih 

kearah adat budaya atau kebiasaan yang biasa dilakukan orang-

orang setempat. Yang mempunyai nilai-nilai luhur sesuai dengan 

adat istiadat setempat. “2 

 

Dalam penentuan hostnya, tim produksi lebih mempercayakan 

penduduk asli daerah langsung yang menjadi hostnya. Hal ini dikarenakan 

penduduk asli tersebut sudah pasti lebih menguasai kearifan lokal daerahnya. 

Sehingga host tersebut juga dapat memperkenalkan daerahnya kepada audien. 

“Kita menyajikan tayangan kita dengan kaca mata orang lokal.Tapi 

tidak semata-mata memilih host itu orang dari Jakarta datang ke 

daerah melihat suatu daerah terus menceritakan daerah tersebut. 

Kita lebih ke orang daerah yang menceritakan kebanggaan 

daerahnya dan dia menularkan kebanggaan itu ke orang lain atau 

                                                           
2 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 
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warga Indonesia lain begitu. Jadi orang-orang lokal pasti lebih 

mengerti tentang kearifan lokal di daerahnya, dia akan lebih 

mengerti apa saja yang boleh apa saja yang tidak begitupun apa saja 

yang bagus dan apa saja yang tidak semuanya tentang daerahnya.”3 

 

2. Pemilihan Lokasi 

Memilih lokasi yang menarik menjadi sangat penting dalam 

program acara dokumenter Indonesia Bagus. Hal ini dikarenakan lokasi akan 

berkaitan dengan banyak faktor, seperti kandungan budaya, memiliki potensi 

yang mumpuni, bahkan juga mengenai perijinan oleh pemerintah setempat. 

Dalam program Indonesia Bagus tim kreatif selalu mencari tahu 

terlebih dahulu atau survei lapangan mengenai suatu daerah yang akan 

digunakan sebagai lokasi dokumentasi. Tim kreatif selalu berusaha dalam 

mencari data mengenai hal-hal unik dan menarik dalam setiap daerah tersebut. 

Selain itu tim kreatif juga melakukan survei kalender event oleh suatu daerah. 

Hal ini dapat mendukung Indonesia Bagus tersebut dengan menayangkan 

beberapa event-event daerah tertentu untuk memperkuat kearifan lokal yang 

dikandungnya. 

“Kembali pada yang pernah saya ucapkan tadi, bisa lihat dari satu 

event dulu. Ada kalender event.Missal di daerah ini tanggal segini 

ada acara baru kita risetnya kebawah. Baru tim akan membahas 

bersama produser, kemudian kalau produser mengiyakan tim 

langsung riset lebih dalam soal daerah itu. Baru kita respon bareng, 

besoknya kita nyusun rundownnya. Rundown ceritanya selama tiga 

puluh menit itu akan seperti apa, setelah itu proses produksi kalau 

yang tadi pra produksi. Lalu kita jalan kesana liputan ambil gambar, 

ngumpulin data sekaligus nyusun naskah. Naskah di edit sama 

                                                           
3 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 
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produser, kirim balik kesana kemudian cari dubber seperti itu baru 

nanti balik Jakarta edit gambarnya masuk editing.”4 

 

Berikut ini contoh salah satu hasil riset yang dilakukan oleh Tim 

Indonesia Bagus dalam menentukan lokasi. Riset ini berasal daerah Sumatera 

Barat lebih tepatnya di daerah Solok. Pada riset tersebut tim riset 

menghasilkan beberapa tradisi dan kuliner yang sudah ada turun temurun dari 

leluluhur daerah tersebut. Serta terdapat pula keunukan pada daerah Solok 

tersebut. 

Pertama, terdapat tarian khas dari Solok aitu tarian turun ka sawah. 

Tarian ini akan ditarikan secara masaal oleh 70 anak asli Solok dalam 

peringati hari jadi Kota Solok pada 14 Desember 2015. Kota Solok sejak 

tahun 2006 menjadi salah satu Kota wakil dari Sumtra Barat untuk parade tari 

nusantara nasional dan mendapat juara 1.  

 

 

  

 

 

 

 

Gambar 3.1 (Tarian Turun Ka Sawah) 
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Kedua, Tradisi Makan Bajamba merupakan tradisi asli 

Minangkabau termasuk di Solok. Dalam setiap acara adat pasti ada makan 

Bajamba dan dalam acara ini akan dihadiri oleh lebih dari 1000 orang Solok. 

Makan Bajamba biasanya menggunakan talam atau piringan besar 

berdiameter setengah meter. Banyak tatacara dan adat istiadat yang 

dilakukan dalam makan bajamba ini, termasuk tidak boleh menempelkan 

tangannya ke mulut, tidak boleh berbicara, dan harus memakan nasi atau 

makanan yang ada di depan mereka.  

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3.2 Makan Bajamba 

Ketiga, yaitu Beras Solok yang dipatenkan sebagai beras paling 

enak sedaerah Sumatera. Beras Solok adalah beras paling enak se-Sumatra, 

jika di tanam di daerah lain di Sumatra beras ini tidak seenak yang ditanam 

di Solok meski sama sama di Sumatra Barat. Beras Solok selain sudah 

diminati dan dikirim kebarbagai daerah di Sumatra, beras Solok ini juga 

sudah dikirim ke negara tetangga seperti Malaysia dan Singapura.  
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      Gambar 3.3 (Lahan Pertanian Solok) 

Keempat, adanya ritual turun sawah dan tarian piring lilin untuk 

menyambut masa panen. Sebelum musim tanam, dan menggarap sawah, 

biasanya mereka melakukan upacara atau ritual turun kesawah dengan cara 

berdoa bersama sambil makan bersama di sawah. Setelah masa panen juga 

biasanya ada tarian penyambutan tarian piring dengan lilin di kepala. 

Dengan folosifi bahwa zaman dulu belum ada listrik, sehingga mereka 

menggunakan lilin di atas kepala mereka untuk penerangan. 

Kelima, yaitu suatu suguhan wisata alam berupa Danau Singkarak. 

Danau terluas kedua di Indonesia setelah danau Toba. Potensi wisata yang 

indah untuk sekedar berlayar dan bersampan mengelilingi danau. Selain itu 

Memancing ikan yang konon katanya hanya ada di danau Singkarak yaitu 

ikan Sasau dan biasanya mencapai hingga 8 kilo. Bukan hanya itu danau 

trsebut juga dijadikan terowongan bawah tanah PLTA terpanjang di 

Indonesia. 
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 Gambar 3.4 (Danau Singkarak) 

Kemudian yang terakhir, yaitu kuliner ikan bilih khas singkarak. 

Berdasar hasil penelitian seorang pakar juga menyebutkan bahwa ikan Bilih 

satu-satunya di dunia hanya ada di danau Singkarak ini. Kita juga bisa 

menemukannya di pasar Ombilin. Rasanya yang enak dan gurih jadi incaran 

wisatawan dari dalam dan luar negri. Saking uniknya ikan ini juga sering 

dijadikan sumber peneilitain oleh mahasiswa perikanan 

 

 Gambar 3.5 (Ikan Singkarak) 
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Berdasarkan hasil riset daerah solok tersebut, tim kreatif 

menemukan terdapat berbagai tradisi leluhur, lahan yang subur, potensi 

wisata, serta warisan kuliner yang hanya ada pada daerah solok tersebut. 

Berangkat dari hal tersebut, Indonesia Bagus menjadikan daerah solok 

sebagai obyek tayangannya. Tentu saja tayangan tersebut akan 

memperkenalkan daerah solok tersebut kepada masyarakat luas dan secara 

tidak langsung Indonesia Bagus membantu pemerintah setempat dalam 

mempromosikan potensi alam maupun wisatanya. 

Seiring dengan perkembangan teknologi saat ini setiap program 

acara televisi rata-rata memiliki akun media sosial. Begitu pula dengan 

Indonesia Bagus. Melalui media sosial tersebut Indonesia Bagus bisa 

dikatakan sebagai bagian dari promosi program acara tersebut. Dari akun 

tersebut masyarakat bisa mengutarakan keinginannya atau harapannya. 

Dalam akun media sosialnya seperti Instagram terdapat banyak penikmat 

Indonesia Bagus yang menginginkan agar daerahnya dijadikan obyek liputan 

oleh tim Indonesia Bagus. Hal tersebut pula diutarakan oleh Bapak 

Satriawan Purnatama. 

“Saat ini kita sedang gencar-gencarnya melakukan kampanye lewat 

media social. Selain lewat tayangan yang bagus. Kita aktif di media 

social twitter, facebook, instagram dan sebagainya. Selain itu kita 

juga mengisi workshop-workshop pada kampus-kampus, kita 

meneriam undangan dari beberapa kampus untuk sharing soal IB 

mulai dari produksinya dan segala macam yang berkaitan.”5 
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3. Segmentasi Format Program Acara 

a. Segmentasi Audien 

Keberhasilan suatu program acara sangat ditentukan oleh kemampuan 

pengelolanya dalam memahami audiensnya. Dalam hal ini audiens dipahami 

dengan menggunakan sebagai konsumen yang memiliki kebutuhan terhadap 

informasi atau hiburan suatu program acara.  

Tim kreatif suatu program acara harus memilih satu atau beberapa 

segmen audien yang memiliki karakter atau respon yang sama dari seluruh 

penduduk Indonesia. Dengan memahami siapa saja audiennya maka tim 

kreatif dapat menentukan bagaimana cara untuk menjangkaunya dan 

bagaimana mempertahankan audien dari program pesaing. 

Dalam program acara Indonesia Bagus, tim kreatif memiliki peran 

dalam menentukan segmentasi audien yang akan ditujunya. Indonesia Bagus 

sejak awal bersifat edukasi dan lebih pada aspek memperkenalkan potensi 

yang dimiliki masyarakat Indonesia, sehingga segmentasi audien dari program 

acara ini bersifat umum, artinya dapat dinikmati oleh semua khalayak. 

Khalayak tersebut berupa kaum muda ataupun tua, bertepat tinggal dikota atau 

desa, bahkan oleh masyarakat dari semua kelas ekonomi. Sebenarnya kaum 

pelajar yang lebih membutuhkan program acara ini, hal ini dikarenakan 

Indonesia Bagus memberikan wawasan serta pembelajaran tentang budaya 

Indonesia. 

“Kita menyasar kalangan terpelajar, usia muda, tapi beberapa juga 

kalau dilihat profilnya penonton kita juga orang senior juga cukup 
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seneng. Orang tua yang suka sama budaya masuk dalam sasaran 

pasar kita.”6 

 

b. Format Program Acara 

Dalam proses produksi program acara perlunya sebuah perencanaan 

dasar dari suatu konsep acara televisi yang akan menjadi landasan kreatifitas 

dan desain produksi yang akan terbagi dalam berbagai kriteria utama yang 

disesuaikan dengan tujuan dan target pemirsa acara tersebut. 

Indonesia Bagus merupakan salah satu program acara yang 

diunggulkan ketika baru pertama kali stasiun televisi Net ini didirikan. 

Pembentukan suatu tim langsung dilakukan untuk menggagas ide tersebut.  

“Indonesia Bagus sendiri sudah ada sejak 3 tahun yang lalu dan 

mulai tayang sudah sekitar 2 setengah tahun yang lalu. saya tidak 

tahu pasti siapa yang pertama kali membuat ide tersebut, karena 

saya tidak dari awal. Tetapi, yang pasti ada satu tim yang ketika Net 

ini berdiri salah satu progam yang pertama diusulkan adalah 

Indonesia Bagus. Dan itu adalah bentukan dari satu tim.“7 

 

Menetukan ide dalam suatu program bukanlah hal yang mudah begitu 

saja. Perlu pemikiran yang panjang dalam menentukannya. Uniknya dalam 

program acara Indonesia Bagus ini ide tersebut muncul ketika para crew 

sedang bersantai bersama. Tim kreatif ingin memberikan nuansa yang berbeda 

pada acara dokumenter lainnya di televisi yang berbeda.  

“Ide tersebut muncul dari obrolan santai, karena kita sudah bosan 

melihat acara-acara yang ada di televisi yang menyuguhkan 

mengenai traveling dan yang menyebut dirinya sebagai documenter. 

Cuman, dari kacamata kami masih bukan orang yang tepat.Mereka 
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menyebut dirinya dokumenter tetapi isinya hanya jalan-jalan. 

Mereka melihatnya masih terlalu dangkal atau dipermukaan saja.”8 

 

 

Sebagai program acara dengan jenis atau format program dokumenter, 

maka tim kreatif harus menyajikan pengelompokan segementasi dari program 

acara itu agar tidak membuat masyarakat jenuh. Hal tersebut dikarenakan 

audien sudah banyak melihat program-program acara dokumenter yang 

menyajikan tayangan monoton sehingga audien sudah ter-mindset bahwa 

program dokumenter sangat membosankan. Butuh kerja keras pastinya bagi 

tim kreatif agar dapat menghasilkan hasil multimedia serta makna dari 

Indonesia Bagus itu sendiri. Untuk itu tim kreatif selalu membumbui 

cuplikan-cuplikan yang akan membuat audien terkagum dan betah 

menikmatinya dalam setiap segmen programnya. 

“Durasi maksimal kita 24 menit. Antara 22 sampai 24 menit.Dibagi 

3 segmen dan setiap segmen di setiap episode itu kita tidak punya 

patern tertentu. Kemudian kita biasanya pada segmen satu selalu 

kita buka dengan sesuatu yang paling seru, paling menarik dan yang 

paling cetar.”9 

 

Berikut ini contoh penyusunan segmentasi program Indonesia Bagus 

edisi daerah Pangandaran. 

Tabel 3.3 Contoh Segmentasi Program IB 

SCENE KEB. GAMBAR DESKRIPSI KETERANGAN 

  SEGMEN 1 

OPENING : 

DEBURAN 

OMBAK 

PANTAI 

Landscape pantai 

karang ombak besar 

Laut itu sudah 

jadi sahabat buat 

kami orang 

Pangandaran 

 

                                                           
8 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 
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SELATAN 

(JIAH) 

Tapi jangan 

berani berani 

melawan alam 

kalau sedang 

tidak bersahabat 

KONTUR 

PANGANDARAN 

 Gambar pantai 

atau batuan begitu 

buat gambaran 

kontur 

Pangandaran (bisa 

di Green Canyon 

atau Santirah) 

 Gambar aktivitas 

wisata terkait 

sungai atau air 

 Tantangan 

menjadikan 

Pangandaran 

sebagai daerah 

wisata mulai 

terasa. Karena 

sekarang 

setelah mekar 

kan memang 

tujuan 

utamanya jadi 

daerah wisata 

 Konon 

indahnya 

Pangandaran 

bisa 

disandingkan 

dengan 

Copacabana di 

Brazil sana. 

Lengkung 

Pantai 

Pangandaran 

mirip sekali 

dengan 

lengkung 

Copacabana. 

Bedanya, pasir 

di Copacabana 

putih, 

sedangkan di 

Pangandaran 

hitam 

 

 

WISATA 

SUNGAI; 

PERKENALAN 

TALENT 

 Gambar talent lagi 

jelasin soal safety 

sebelum mulai 

kegiatan 

 Gambar 

 Salah satu 

yang 

diandalkan 

adalah wisata 

sungai. Seperti 

Rekomennya : 

river tubing di 

santirah 
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wisatawan yang 

sedang asik main 

air 

 Gambar 

keindahan daerah 

wisata tsb 

 

Body Rafting 

di Green 

Canyon atau 

River Tubing 

di Santirah 

 Ini bisa 

diceritakan 

juga kenapa 

harus wisata 

sungai, karena 

kontur yang 

berbukit bukit 

itu lah 

menyebabkan 

banyak aliran 

sungai 

 Talentnya 

rencananya 

adalah 

pemandu 

wisata di 

Pangandaran 

PEDULI 

LINGKUNGAN 

 Gambar talent dan 

kawan kawanya 

body rafting 

ngumpulin 

sampah di Green 

Canyon 

 Kendala 

terbesar 

menjadikan 

Pangandaran 

daerah wisata 

bukan hanya 

soal fasilitas. 

Juga soal 

kesadaran 

pengunjung 

untuk tidak 

buang sampah 

sembarangan 

 Makanya, ga 

heran kalau di 

Green Canyon 

yang tersohor 

dan terkenal 

itu, 

sampahnya 

numpuk. 

Jadilah ada 

 



 

60 
 

gerakan 

kumpulkan 

sampah oleh 

pemandu. Ini 

murni 

kesadaran aja 

sih supaya 

menjaga alam 

SEGMEN 2 

TPI 

PANGANDARAN 

 Gambar 

keramaian di TPI, 

ulik cara warga 

sana transaksi jual 

beli ikan 

 Hilite gambar 

lobster yang 

dijual, kaitannya 

sama larangan jual 

lobster di bawah 3 

ons 

 Gambar talent lagi 

mau beli ikan 

 Pangandaran 

berasal dari 

dua buah kata 

“Pangan” dan 

“Daran” yang 

artinya pangan 

adalah 

“Makanan” 

dan daran 

adalah 

“Pendatang”. 

Jadi 

Pangandaran 

artinya 

“Sumber 

Makanan Para 

Pendatang” 

 Yang terkenal 

dari 

Pangandaran 

apalagi kalau 

bukan hasil 

lautnya. 

Apalagi sejak 

dimekarkan 

dan Susi 

diangkat jadi 

menteri. 

Melejit lah 

nama 

Pangandaran 

 Tapi bukan itu 

intinya, intinya 

adalah, 

Pangandaran 

Info : mau di 

update lagi apa 

mungkin buat 

ambil lobster, 

tergantung cuaca 

ya 
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punya sejarah 

panjang soal 

wisata, 

termasuk hasil 

lautnya yang 

menarik orang 

buat datang 

PENGOLAHAN 

JAMBAL ROTI 

 Gambar proses 

pengolahan 

jambal A to Z 

 Cerita soal 

hasil laut yang 

berbuah manis 

tak hanya 

berhenti 

sampai di situ 

 

 Namanya 

wisatawan 

pasti tertarik 

bawa oleh 

oleh. Kalau di 

tempat lain 

oleh oleh 

bentuknya 

makanan atau 

kerajinan. 

Kalau 

Pangandaran 

mah jambal 

roti atuh 

 

PINDANG 

GUNUNG 

 Gambar proses 

masak pindang 

gunung 

 Dan hal 

lainnya yang 

menarik buat 

pengunjung  

adalah wisata 

kuliner. 

Pangandaran 

punya yang 

namanya 

Pindang 

Gunung 

 Kenapa 

dinamakan 

seperti itu, 

karena kontur 

Pangandaran 
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yang juga 

berbukit bukit, 

jadi ga hanya 

pantai saja 

 Rahasia 

kelezatan 

pindang 

gunung 

terletak pada 

bumbu 

kuncinya yaitu 

honje. Honje 

digunakan 

untuk 

menambahkan 

cita rasa segar-

segar asam. 

Pada zaman 

dahulu, 

pindang 

gunung aslinya 

dimasak 

dengan 

kedondong 

muda dan 

daunnya 

SEGMEN 3 

FESTIVAL 

WISATA 

KULINER 

 Gambar suasana 

pas festival 

 Gambar jenis jenis 

makanan terutama 

Pindang Gunung 

 Gambar pentas 

seni budud buat 

bridging 

 Manifestasi dari 

keinginan 

jadikan 

Pangandaran 

jadi tempat 

wisata misalnya 

dengan 

mengadakan 

festival kuliner. 

Di sini yang 

dilombakan 

Pindang 

Gunung 

 Jadi jualan 

wisata bukan 

hanya soal 

alam dan 

Lokasi : desa 

Selasari  
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kuliner tapi 

juga budaya 

yang turun 

temurun 

ANGKLUNG 

BUDUD 

 Gambar 

suasana 

latihan 

budud di 

desanya 

 Gambar 

gerakan 

yang jadi ciri 

khas budud 

 Dan inilah 

yang harus jadi 

perhatian 

pemerintah, 

perkembangan 

budaya lokal. 

Salah satunya 

seni budud 

yang mulai 

punah 

 Sekarang 

digiatkan 

kembali 

mulai dari 

anak anak 

dan remaja 

 Seiring 

dengan 

keinginan 

menjadikan 

Pangandaran 

sebagai 

Balinya Jawa 

Barat, Insya 

Allah cocok 

biar kaya 

Bali 

Pertunjukkan 

Badud 

ditampilkan 

untuk mengiringi 

pengantin sunat 

yang menaiki 

kuda keliling 

kampung dengan 

diikuti oleh 

pertunjukkan 

lainnya 

 

Dalam segmentasi diatas, terlihat bahwa tim kreatif mampu 

mengemas program dokumenter kearifan lokal dengan sangat menarik. 

Konten kearifan lokal selalu muncul dalam setiap segmennya. Untuk 

menghindari hal jenuh yang dialami audiensnya, tim kreatif memunculkan 

hasil multimedia yang sangat mempesona agar dapat dinikmatinya. 
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4. Rating dan Share 

Semua produksi program acara tidak luput dari suatu rating dan share. 

Bahkan saat ini rating menjadi sesuatu yang selalu dihandalkan sebagai 

pertimbangan dalam menentukan nasib suatu program acara tersebut. 

Kualitas dari suatu program acara diukur dari angka rating dan share 

yang pada akhirnya mempengaruhi perolehan iklan serta menentukan layak 

tidaknya suatu program acara. sebagai bagian dari produksi stasiun NET TV 

yang bisa dikatakan stasiun televisi pendatang baru, Indonesia Bagus mampu 

memperoleh rating yang cukup memuaskan oleh tim produksinya. Indonesia 

Bagus berdiri di bawah naungan divisi news, sehingga cukup berpatokan pada 

rating share station sendiri yang dianggap sudah memuaskan.  

“Untuk rating dan share IB cukup bagus, maksudnya dibanding 

dengan share station. Rating Share station kita jadikan patokan 

batas tengahnya. Untuk batas atasnya pasti yang mengisi adalah 

bagian produksi.Yang di divisi produksi itu yang entertainment dan 

segala macamnya pokoknya yang berurusan dengan hiburan. Kita 

termasuk dalam divisi news, kalau di News sendiri batasnya 

memang di bawah share station tapi program kita tidak dibawah 

share station News, jadi masih dibilang bagus.“10 

 

Saat ini industri televisi di Indonesia terjebak dalam selera pasar 

dengan mendasarkan pada rating acara. rating menentukan nilai jual program 

kepada para pengiklan untuk mensponsori acara meskipun dengan harga yang 

tinggi. Akibatnya semua stasiun televisi berlomba-lomba membuat acara 

semenarik mungkin dan bisa meyedot sebanyak mungkin pengiklan. 

Berangkat dari motif inilah tim kreatif Indonesia Bagus selalu membenahi dan 

                                                           
10 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 
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berusaha membuat program acaranya lebih menarik dan menjadi tayangan 

yang bermanfaat. Hal ini membuktikan bahwa program acara ini layak untuk 

menjadi program acara yang berkembang kearah lebih baik. Selain itu juga 

sangat penting dalam mempertahankan kualitas tayangan dari Indonesia 

Bagus. 

“Kita tahu bahwa masyarakat itu tertarik akan sesuatu yang belum 

diketahuinya.apalagi sebuah kehidupan atau daerah yang jauh dari 

kehidupan sehari-harinya misalnya kita hidup diperkotaan pastinya 

kita penasaran dan sangat ingin tahu dan mempunyai rasa tertarik 

oleh kehidupan orang-orang yang dipedalaman misalnya di suku 

dayak bagaimana mereka makan, terus mencari nafkah dan lain 

sebagainya. Nah itu yang kita tonjolkan, strateginya yaitu 

bagaimana sesuatu yang tidak ada dikehidupan sehari-hari oleh 

masyarakat umum itu kita munculkan sesuatu itu ya intinya jarang 

kita temui di kehidupan sehari-hari. Intinya seperti itu.”11 

 

Meskipun rating program ini hanya memuaskan di bawah naungan 

rating dan share station saja sponsor yang masuk dalam program ini memang 

tidak sebanyak program-program acara lainnya. Tetapi ada beberapa 

perusahaan besar yang menawarkan diri langsung sebagai sponsorship dari 

Indonesia Bagus. 

“Sampai sekarang para sponsor berdatangan sendiri. Jadi kita tidak 

proaktif untuk mencari pemasukan. Beberapa kali Indonesia Bagus 

mendapat klien. Mendapat beberapa perusahaan yang menggandeng 

progam Indonesia Bagus untuk ikut mengkampanyekan apa yang 

menjadi konsen mereka. Salah satunya adalah SKK Migas lewat CS 

Artinya menggandeng Idonesia Bagus. Jadi mereka meminta kita 

untuk meliput daerah-daerah yang menjadi situs pengeboran 

mereka. Daerahnya juga aneh-aneh. Contohnya ada di beberapa 

daerah di bula dan fak-fak.”12 

 

 

                                                           
11 Wawancara informan Dipta Adiwiguna 13 desember 2015 
12 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 
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Selain perusahaan besar SKK Migas, Indonesia Bagus juga pernah 

berkesempatan disponsori oleh perusahaan otomotif Yamaha dan Honda.  

“Selain SKK migas juga ada beberapa perusahaan lain yang 

menjadi klien kita. Misalnya, salah satu produsen motor Yamaha, 

kita juga diajak bekerjasama dengan Honda. Saat itu mereka akan 

melaunching mobil di bulan januari atau februari. Kita di ada show, 

dan didalam situ kita memakai mobil itu untuk kendaraan dan akan 

nongol sedikit-sedikit. Tetapi, siapapun klien kita baik itu SKK 

migas, Yamaha ataupun Honda. Tidak akan pernah kita izinkan 

untuk memasuki keranah konten.”13 

 

5. Evaluasi Program Acara 

Dalam semua produksi program acara baik di televisi maupun radio 

tentu saja memiliki harapan untuk keberlangsungan hidup program acara 

tersebut. Semua tim produksi berusaha semaksimal mungkin membuat 

tayangan program acaranya agar dapat diterima oleh audien. Apalagi program 

yang berkonten kearifan lokal saat ini sebenarnya sangatlah penting untuk 

diproduksi. Hal ini dikarenakan banyaknya gempuran budaya asing yang 

nantinya ditakutkan akan melunturkan budaya Indonesia itu sendiri. 

“Harapan kami sieh untuk identitas bangsa itu selau terjaga. Jadi 

memang selama ini kita selalu mengedepankan kearifan lokal. Ya 

memang ada untuk konten modern tapi proporsinya itu lebih besar 

konten lokal.”14 

Sejauh ini program acara Indonesia Bagus diterima oleh audiennya. 

Melalui program acara ini tim kreatif tidak hanya memperkenalkan kearifan 

lokal Indonesia saja tetapi juga mengajak audien untuk bangga menjadi 

bangsa Indonesia.  
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”Indonesia bagus awalnya dibentuk untuk mengajak orang-orang 

untuk ikut bangga dengan Indonesia.”15 

 

Terlepas dari aspek memperkenalkan kearifan lokal Indonesia. Tim 

produksi memiliki harapan lebih untuk kelanjutan produksi dari program 

Indonesia Bagus. 

“Harapannya sih kita pengennya muluk. Dan orang-orang daerah 

juga ingin mengembangkan diri tanpa merusak identitasnya 

sendiri.Kita inginnya orang-orang itu untuk mempertahankan adat 

budaya dan kearifan lokal. Jangan terlalu terpengaruh dengan 

budaya lain,.Tapi, tetap mengedepankan kemajuannya 

sendiri.Selain itu, harapan dari kita, bisa ditonton banyak orang. 

Pemasukan meningkat dan kita juga senang.“16 

 

Seharusnya stasiun TV yang ada di Indonesia lebih banyak 

memberikan tayangan yang bersifat informatif dan edukatif dalam porsi yang 

cukup. Tidak hanya sekadar kejar rating dengan tayangan-tayangan yang bisa 

populer namun sifatnya hanya hiburan semata. Belum lagi dengan derasnya 

budaya konsumtif yang datang dari luar, jika tidak hati-hati akan turut 

mempengaruhi pola berpikir banyak orang lewat tayangan tersebut. Beruntung 

beberapa tahun terakhir ini tayangan televisi di Indonesia diperketat. Bahkan 

dalam beberapa tayangan film harus mensensor adegan merokok maupun 

tampilan syur dari para bintang film khususnya mancanegara. Hal ini tentu 

menjadi sebuah kemajuan tersendiri. Pada penayang acara tidak boleh hanya 

kejar tayang saja, namun juga harus bertanggung jawab dengan tayangan 

tersebut. Karenanya proses editing dan sensor yang teliti bisa menjadi langkah 

awalnya. 

                                                           
15 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 
16 Wawancara informan satriawan purnatama 13 desember 2015 

https://id.wikipedia.org/wiki/Stasiun_Televisi_di_Indonesia
https://id.wikipedia.org/wiki/Mancanegara

