BAB V

PENUTUP

1. Kesimpulan

Strategi bisnis NET TV dalam mengangkat kearifan lokal melaui program
acara Indonesia Bagus yaitu menghasilkan tayangan yang berbeda dari program
sejenis lainnya. Hal pembeda tersebut berupa pemilihan host atau pembawa acara
dalam memperkenalkan konten tayangannya. Dengan mengusung konten
kearifan lokal suatu daerah, program acara ini memilih penduduk asli daerah
tersebut sebagai host yang dipercaya mampu membawakan jalan ceritanya
mengenai kearifan lokal yang dimiliki daerahnya.

Kearifan lokal itu sendiri dalam bingkai Indonesia Bagus lebih mengarah
pada budaya dan kebiasaa yang biasa dilakukan oleh penduduk setempat. Untuk
memilih host yang sesual, tim kreatif menetapkan beberapa kriteria wajib yang
harus dimiliki bagi calon host tersebut. Diantaranya memiliki beauty pageant
yang sangat mendukung jalannya program, selain itu juga memiliki wawasan
luas agar dapat menceritakan sendiri mengenai daerahnya. Jadi bisa dikatakan
bahwa tim produksi tidak berpatokan hanya pada tampilan fisik saja. Bahkan
host tersebut bisa diambil dari golongan usia tua, hal ini dikarenakan biasanya
tetua penduduk suatu daerah lebih menguasai kearifan lokal serta budaya yang

ada daerah tersebut.
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Di era modern saat ini program acara edukasi sangat dibutuhkan dalam
perkembangan pendidikan generasi penerus bangsa. Dari aspek itulah Indonesia
Bagus mencoba memberikan edukasinya melalui program acara berkonten
kearifan lokal untuk dapat memperkenalkan jati diri bangsa melalui tayangan
berkonten kearifan lokal. Banyaknya budaya asing yang mudah masuk dan
diikuti oleh generasi bangsa saat ini sangatlah ditakutkan. Diharapkan dengan
adanya tayangan semacam Indonesia Bagus ini dapat menjadi sarana
pembelajaran publik.

Dalam menghadapi gempuran kompetisi program sejenis lainnya, NET
TV tetap mempertahankan Indonesia Bagus dalam menjaga kualitas tayangan
programnya dan tidak selalu berpatokan pada rating share program. Lebih tepat
jika menguatkan tujuan perencanaan program acara sebagai program acara yang
dibutuhkan masyarakat agar jumlah penonton meningkat, meningkatkan kualitas
tayangan agar tidak lepas dari tujuan yang sudah direncanakan, serta
mengedukasi pengiklan agar tidak berpatokan pada rating saja tetapi dengan
melihat data pendukung dan kualitas program acara tersebut.

2. Rekomendasi

Sebagai hasil sebuah penilitian, apa yang dipaparkan dalam penelitian ini
tentu saja masih ada kekurangan yang menjadi keterbatasan peneliti. Namun
demikian apa yang coba digambarkan dan menjadi temuan dengan program
acara Indonesia Bagus pada NET TV sebagai sampelnya dalam penelitian ini

setidaknya diharapkan bisa menjadi bahan kajian.
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a. Untuk kalangan pelaku media, agar turut serta memperkenalkan budaya
Indonesia kepada khalayak luas dengan membuat suatu program acara yang
berkonten kearifan lokal. Dengan begitu maka dapat menggali kearifan lokal
dan dapat dikenal oleh seluruh dunia.

b. Untuk audien agar lebih bijak dalam memilih suatu tayangan program acara
yang berkualitas dan mendidik. Serta sangat penting untuk mengenai budaya

negara sendiri aga tidak mudah tersingkir oleh budaya lain.

90

digilib_.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id



