DAFTAR PUSTAKA

Al-Qur’an., surat Ali Imron ayat 97.
Al-Qur’an surat Al-Jumu’ah, ayat 10.
Al-Qur’an, surat An-Najm, ayat 24-25.
Al-Qur’an, surat At-Taubah ayat 119.

Anam, S, Hakim, A, K, dkk,. 2013, Manajemen Pemasaran, CV. Mitra Media
Nusantara, Surabaya.

Anggipora, M, P,. 1999, Dasar-dasar Pemasaran, PT. Raja Grafindo Persada,
Jakarta.

Anoraga, P., 1997, Manajemen Bisnis, Rineka Cipta, Jakarta.

Anwar, M, A., 2010, “Penerapan Bauran Promosi untuk Produk Outdoor
Furniture pada CV. Nova Furniture di Boyolali”, Skripsi, Prodi D3
Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi, Universitas Sebelas Maret,
Surakarta.

Arikunto, S,. 1998, Prosedur Penelitian, Suatu Pendekatan Praktek, Renika
Cipta, Jakarta.

Asri, M, S, W,. 1991, Marketing, UPP-AMP YKPN, Yogyakarta.

Bungin, B,. 2001, Metodologi Penelitian Sosial, Airlangga University Press,
Surabaya.

Bungin, B,. 2005, Metodologi Penelitian Kuantitatif Komunikasi, Ekonomi dan
Kebijakan Publik serta lImu-ilmu Sosial Lainnya, Kencana, Jakarta.

Bungin, B,. 2011, Penelitian Kualitatif: Komunikasi, Ekonomi, Kebijakan Publik,
dan Ilmu Sosial Lainnya, Prenada Media Group, Jakarta.

Furhan, A,. 1982, Pengantar Penelitian Dalam Pendidikan, Usaha Nasional,
Surabaya.

Gunara, T, & Sudibyo, U, H,. 2007, Marketing Muhammad, Madani Prima,
Bandung.
Harahap, S, S,. 2011, Etika Bisnis Islam, Salemba Empat, Jakarta.

Kismono G., 2008, Bisnis Pengantar, BPFE, Yogyakarta.

Kotler & Amstrong,. 1997, Prinsip Dan Kegiatan Pemasaran, Erlangga, Jakarta.



Kotler, P,. 1989, Manajemen Pemasaran Analisis, Perencanaan Dan
Pengendalian Jilid 2, Erlangga, Jakarta.

Kotler, P., 1993, Manajemen Pemasaran, terj. Adi Zakaria Afiff, Fakultas
Ekonomi Universitas Indonesia, Jakarta.
Kotler, P,. 1997, Marketing Jilid 2, Erlangga, Jakarta.

Kotler, P,. 1998, Manajemen Pemasaran Jilid 2, PT. Prenhallindo, Jakarta.

Kotler, P., yang dikutip oleh Anggipora, M, P., 1999, Dasar-dasar Pemasaran,
PT. Raja Grafindo Persada, Jakarta.

Loflan yang dikutip oleh Idrus, M,. 2009, Metode Penelitian Ilmu Sosial,
Erlangga, Jakarta.

Sarwono, J,. 2006, Metode Penelitian Kuantitatif Dan Kualitatif, Graha IImu,
Yogyakarta.

Miles & Huberman, yang dikutip oleh Sugiono,. 2007, Memahami Penelitian
Kualitatif, Alfabeta, Bandung.

Moleong, L, J,. 1996, Metodologi Penelitian Kualitatif, Remaja Rosdakarya,
Bandung.

Perdana, A, Z, A., 2010, “Penerapan Bauran Promosi dalam Meningkatkan
Jumlah Nasabah pada Asuransi Bumi Putra Syariah Surakarta”, SKripsi,
Prodi Diploma Il1, Jurusan Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi,
Universitas Sebelas Maret, Surakarta.

Rochimi, A., 2000, Segala Hal Tentang Haji dan Umroh, Airlangga, Bandung.

Sugiyono,. 2010, Memahami Penelitian Kualitatif, Alfabeta, Bandung.

Suprayitno, R., 2014, “Penerapan Bauran Promosi pada Distro D&D Genteng
Kabupaten Banyuwangi”, Skripsi, Prodi llmu Administrasi Niaga,
Jurusan Ilmu Adminstrasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik,

Universitas Jember.

Suryani, T., 2010. “Strategi Pemasaran KBIH Rohmatul Ummah An-Nadhliyah
Sidoarjo”, Skripsi, Jurusan Manajemen Dakwah Fakultas Dakwah IAIN
Sunan Ampel Surabaya.

Sutisna., 2002, Prilaku Konsumen dan Strategi Pemasaran, Rosdakarya,
Bandung.

Sunyoto, D., 2015, Prilaku Konsumen Dan Pemasaran, CAPS, Yogyakarta.

Stanton, Etzel & Walker, yang dikutip oleh Sunyoto, D,. 2015, Prilaku Konsumen
dan Pemasaran, CAPS, Yogyakarta.



Swastha, B., yang dikutip oleh Anggipora, M, P,. 1999, Dasar-dasar Pemasaran,
PT. Raja Grafindo Persada, Jakarta.

Swastha, B., dan Irawan, 1997, Manajemen Pemasaran Modern, Liberty offset,
Yogyakarta.

Tjiptono, F., 2006, Pemasaran Jasa, Bayu Media, Malang.
Tjiptono, F., 2008, Strategi Pemasaran, ANDI, Yogyakarta.
Winardi, J., 2004, Manajemen Perilaku Organisasi, Kencana, Jakarta.



