BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Dari Penelitian ini bisa disimpulkan bahwa :

Pertama Bagaiman strategi display yang dilakukan Karita Muslim Square
Surabaya. Penataan produk khusunya bagi konsumen untuk menimbulkan
daya tarik dan meningkatkan penjualan. dalam strategi penataan prodk di
karita yaitu bagian-bagian pendisplay. Strategi bagian- bagian display wajib
diketahui gunanya untuk meningkatkan penjualan dan mempromosikan
produk baru. Bagian- bagian display di karita mempunyai tata letak toko yang
bisa menarik kosumen. Karita Muslim Square Surabaya mempunyai Layout
bebas

Kedua Apa Saja hambatan Karita Muslim Square Surabaya dalam
Pendisplayan Produk. Hambatan Display Produk Karita Muslim Square
Surabaya mengalami keterlambatan barang datang. Barang yang lama atau
terlambata datang mrnyebabkan pendisplayan terhambat jadi mengalami
kesulitan dalam mendisplay produk yang sudah kosong.

Ketiga Bagaimana Solusi hambatan Display Produk Karita Muslim
Square Surabaya. produk yang lama di display agar tidak merasa kosong
dalam pendisplyan harus di display sekreatif mungkin. menata produk dengan

tata letak yang benar sehingga tidak terkesan kosong. Kita harus tetap display



mendisplay produk karena dengan itu produk di dalam penataan

pendisplyasealu terlihat menarik dan rapi.

. Saran

saran yang diajukan dalam penelitian ini. Saran Pertama terkait
Strategi Display produk. Di setiap memulai untuk membuat daya tarik harus
tetap memperhatikan dasar-dasar dan prinsip-prinsip dalam display produk,

karena hal itulah yang menjadi terpenting dalam peningkatan penjualan

. Keterbatasan Penelitihan
Peneliti Menyadari Bahwa penyajian data yang disajikan masih kurang
sempurna, karena peneliti tidak bisa mendapatkan semua informasi secara

detail.



