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ABSTRAK 

Muhammad Ageng Dendy Setiawan, B76211111, Pengaruh Iklan Media Online 

Tokopedia di SCTV terhadap Minat Beli Mahasiswa Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya. Skripsi program studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Kata kunci : Iklan Media Online Tokopedia, di SCTV, Minat Beli 

Penelitian ini di latar belakangi karena perkembangan kondisi pasar saat ini 

membawa pengaruh terhadap strategi yang harus diterapkan oleh perusahaan 

termasuk Tokopedia dalam memasarkan produk mereka. Salah satu strategi yang 

digunakan untuk menawarkan produk mereka adalah melalui iklan.  

Skripsi ini mengkaji apakah ada pengaruh iklan media online Tokopedia di SCTV 

terhadap minat beli Mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel 

Surabaya? Seberapa kontribusi iklan media online Tokopedia (variabel X) terhadap 

minat beli Mahasiswa Fakultas Dakwh dan Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya 

(variabel Y)? Sehingga tujuan penelitian ini adalah untuk menguji hipotesis Ho dan 

Ha, Artinya adakah pengaruh iklan media online tokopedia di SCTV terhadap minat 

beli mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya. 

 Untuk penelitian ini peneliti menggunakan metode pendekatan survey yaitu 

mengukur suatu data dengan bentuk angka. Adapun yang menjadi responden dalam 

penelitian ini adalah mahasiswa fakultas dakwah dan komunikasi dengan kriteria 

10% dari jumlah mahasiswa 1721 menjadi 173, dari 173 yang melihat iklan media 

online tokopedia di SCTV sebanyak 104 responden. Untuk analisa data menggunakan 

program SPSS for windows 16.0.  

Hasilnya adalah 0,458>0,195 dari analisi produk moment, yang berarti Ho ditolak 

dan Ha diterima artinya ada pengaruh antara iklan media online Tokopedia terhadap 

minat beli mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel 

Surabaya. kontribusi variabel X terhadap variabel Y setelah dihitung melalui rumus 

korelasi determinasi sebesar 20,9% artinya pengaruh variabel X terhadap variabel Y 

sebesar 20,9%. 


