
 

    digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

DAFTAR PUSTAKA 

 

Effendi, Onong Uchjana.1990.Ilmu Komunikasi: Teori dan Praktek.Bandung: PT 

Remaja Rosdakrya. 

 

Jefkins, Frank.1987.Public Relation Untuk Bisnis.Jakarta: PT. Pustaka Binaman 

Presindo. 

 

Kertajaya, Hermawan.2005.Positioning Diferensi.Jakarta: PT. Gramedia Pustaka 

Utama. 

 

Krisyantono, Rachmat.2006.Teknik Praktis Riset Komunikasi.Jakarta: Perdana 

Media Group. 

 

Kotler, Philip dan Gary Amstrong.1999.Prinsip-Prinsip Pemasaran.Jakarta: 

Erlangga. 

 

Moleong, Lexy J.2009.Metodologi Penelitian Kualitatif.Bandung: Remaja 

Rosdakarya. 

 

Morissan.2012.Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu.Jakarta: Kencana 

Prenada Media Group. 

 

Mulyana, Deddy.2010.Ilmu Komunikasi Suatu Pengantar.Bandung: Remaja 

Rosdakarya. 

 

Musa, Mohammad.Metodologi Penelitian.Jakarta: Fajar Agung. 

 

P. Angipora, Marius.1999.Dasar-Dasar Pemasaran.Jakarta: PT Raja Grafindo 

Persada. 

 

Rangkuti, Freddy.2006.Analisis SWOT Teknik Membedah Kasus Bisnis.Jakarta: 

PT Gramedia Pustaka Utama. 

 

Rohim, Syaiful.2009.Teori Komunikasi: Perspektif, Ragam dan Aplikasi.Jakarta: 

Rineka Cipta. 

 

S, Nasution.1996.Metode Research.Jakarta: Bumi Aksara. 

 

Sendjaja, Sasa Djuarsa.2004.Teori Komunikasi.Jakarta: Pusat Penerbitan 

Universitas Terbuka. 

 

Sutisna.2002.Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran.Bandung: Remaja 

Rosdakarya. 

 

Wahyudi, Agustinus Sri.1996.Manajemen Strategic.Jakarta: Binarupa aksara 



 

    digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id  digilib.uinsby.ac.id   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

West, Richard dan Lynn H Turner.2008.Pengantar Teori Komunikasi.Jakarta: 

Salemba Harmonika. 

 

 

Referensi lain : 

 

http://e-journal.uajy.ac.id/4318/1/JURNAL.pdf, diakses pada 19 September 2016. 

 

http://eventsurabaya.net/page/2/?etmonth=201104&etpostid=75, diakses pada 20 

September 2016. 

 

http://ilmukomunikasi.blogspot.com/2008/02/s-o-r-theory.html, S-O-R Theory 

diakses pada 01 Mei 2016. 

 

http://manabacommunication.com/2013/10/pengertian-sistem-kerja-event-

organizer.html diakses pada 1 Mei 2016. 

 

https://museumku.wordpress.com/2011/03/08/strategi-edukasi-museum-

danpemasarannya-studi-kasus-museum-sejarah-jakarta/, diakses pada 20 

November 2016 

 

http://www.esaunggul.ac.id/article/komunikasi-pemasaran-sebagai-strategi-

memperluas-pasar/, diakses pada 19 September 2016 

 

http://www.surabayatrend.com/search/label/event, diakses pada 20 September 

2016 

http://e-journal.uajy.ac.id/4318/1/JURNAL.pdf
http://eventsurabaya.net/page/2/?etmonth=201104&etpostid=75
http://ilmukomunikasi.blogspot.com/2008/02/s-o-r-theory.html
http://manabacommunication.com/2013/10/pengertian-sistem-kerja-event-organizer.html
http://manabacommunication.com/2013/10/pengertian-sistem-kerja-event-organizer.html
https://museumku.wordpress.com/2011/03/08/strategi-edukasi-museum-danpemasarannya-studi-kasus-museum-sejarah-jakarta/
https://museumku.wordpress.com/2011/03/08/strategi-edukasi-museum-danpemasarannya-studi-kasus-museum-sejarah-jakarta/
http://www.esaunggul.ac.id/article/komunikasi-pemasaran-sebagai-strategi-memperluas-pasar/
http://www.esaunggul.ac.id/article/komunikasi-pemasaran-sebagai-strategi-memperluas-pasar/
http://www.surabayatrend.com/search/label/event

