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Ada dua persoalan yang hendak dikaji dalam skripsi ini, yaitu: (1) Apakah
ada pengaruh iklan televisi Sarimi versi Aliando Syarief terhadap keputusan
membeli produk oleh fans club Alicious di Kota Surabaya, (2) Seberapa besar
pengaruh iklan televisi Sarimi versi Aliando Syarief terhadap keputusan membeli
produk oleh fans club Alicious di Kota Surabaya.

Untuk mengungkap persoalan tersebut secara menyeluruh dan mendalam,
dalam penelitian ini digunakanlah pendekatan survei untuk mengukur data-data
pada keputusan membeli produk fans club Alicious Di kota Surabaya, dengan
jenis penelitian kuantitatif deskriptif.

Dari hasil penelitian ini ditemukan (1) Tidak ada pengaruh iklan televisi
Sarimi versi Aliando Syarief terhadap keputusan membeli produk oleh fans club
Alicious di Kota Surabaya. Dengan melihat hasil dari rhiwng < Ftapel = 1,528<2,069.
(2) Tingkat pengaruh yang dihasilkan melalui perhitungan koefisien determinasi
menggunakan analisis regresi linier sederhana adalah sebesar 10,2%. Selanjutnya
hasil dari perhitungan tersebut disesuaikan dengan melihat tabel interprestasi nilai
r sebesar 0,320, maka hasilnya menunjukkan bahwa pengaruh iklan televisi
Sarimi versi Aliando Syarief terhadap keputusan membeli produk oleh fans club
Alicious di Kota Surabaya bernilai rendah, karena berada pada interval (0,200 —
0,399).

Bertitik tolak dari penelitian ini, beberapa saran yang diperkirakan dapat
dijadikan bahan pertimbangan untuk penelitian selanjutnya terkait dengan
keputusan membeli yang disebabkan oleh brand ambassador hendaknya melihat
faktor-faktor yang mempengaruhi dan variabel mana yang cocok untuk diteliti dan
kemudian penggalian data secara mendalam untuk data yang lebih konkrit dan
akurat.
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