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Masalah yang diteliti dalam skripsi ini adalah apa alasan konstruksi tagline
iklan PT. Pelindo Daya Sejahtera. Lalu bagaimana proses konstruksi tagline iklan PT.
Pelindo Daya Sejahtera dan faktor apa saja yang menentukan konstruksi tagline iklan
PT. Pelindo Daya Sejahtera.

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk memahami dan mendeskripsikan
tentang: alasan konstruksi tagline iklan PT. Pelindo Daya Sejahtera, proses konstruksi
tagline iklan PT. Pelindo Daya Sejahtera dan faktor yang menentukan konstruksi
tagline iklan PT. Pelindo Daya Sejahtera.

Dalam menjawab pertanyaan tersebut, peneliti menggunakan jenis penelitian
kualitatif deskriptif. Dengan menggunakan teori evaluasi dan program. Sedangkan
teknik pengumpulan data diperoleh dengan cara mencari informan dengan melakukan
wawancara serta observasi sebagai data pembanding.

Dalam penelitian ini ditemukan bahwa dasar pertimbangan tagline iklan PT.
Pelindo Daya Sejahtera di konstruksi adalah karena perusahaan ini adalah ingin
menunjukkan identitas diri perusahaan dengan mengedepankan daya tsrik serta
mudah diingat. Proses dalam membentuk tagline iklan PT. Pelindo Daya Sejahtera
tidak seperti biasanya karena ada beberapa hal sepele namun itu merupakan hal
penting. Keadaan PT. Pelindo Daya Sejahtera yang merupakan perusahaan yang
bergerak pada kegiatan peti kemas dan baru berdiri sehingga harus melalui
pengkajian sebelum membuat iklan ini. Beberapa aspek yang menentukan proses
konstruksi tagline iklan PT. Pelindo Daya Sejahtera diantaranya adalah pra produksi
(outline, skenario, storyboard dan kordinasi), produksi dan pasca produksi.
Selanjutnya faktor yang menentukan konstruksi tagline iklan PT. Pelindo Daya
Sejahtera adalah imajinasi dan kreativitas kemudian latar belakang perusahaan yang
paling penting adalah permintaan konsumen.
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