BABYV

PENUTUP

A. Simpulan
Terkait dengan rumusan masalah dan identifikasi maslah yaitu
bagaimana penggunaan brosur indomaret oleh konsumen dalam perspektif
psikologi komunikasi.
Frekuensi penyebaran brosur yang dilakukan pihak indomaret yakni 2-
3 kali dalam satu bulan. Namun ada juga yang berpendapat bahwa brosur
dibagikan hanya 1 bulan sekali. Namun dengan adanya penyebaran brosur
dalam satu bulan sekali disambut positif oleh konsumen. Frekuensi
penyebaran yang sering akan memberikan efek atau dampak yang melekat
lama bagi masyarakat
1. Persepsi Masyarakat tentang Brosur Indomaret
a. Proses Seleksi Informasi
Seleksi yang dimaksud adalah proses penyaringan oleh indera
tehadap stimulus. Dalam penelitian ini stimulus berupa brosur
indomaret. Seleksi ini bergantung pada perhatian, minat, kebutuhan
dan nilai-nilai yang dianut. Dilihat dari sisi perhatian konsumen

ditujukapan pada tampilan, gambar, warna dan kelengkapan produk.
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Indomaret

Bagi pihak indomaret yang memberikan promosi malalui brosur
yang menjadi oyek penlitian yakni untuk lebih teliti dalam pembuatan
brosur. Cover, warna, hedline, jenis kertas, dan ukuran kertas sangat
mempengruhi sikap konsumen terhadap suatu brosur. Kesan pertama yang
menarik dalam melakukan promosi yaitu brosur dapat memberikan nilai
(value) terhadap suatu perusahaan.
Fakultas Dakwah

Dengan adanya penelitian yang berjudul “Penggunaan Brosur
Indomart Oleh Konsumen Dalam Perspektif Psikologi Komunikasi™ ini,
peneliti berharap dapat memberi referensi bagi pihak fakultas dakwah
sebagai bentuk kontribusi yang berarti bagi pengembangan dunia keilmuan
selanjutnya.
Mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi

Skripsi ini dapat menjadi bahan pertimbangan bagi mahasiswa
khususnya program studi komunikasi/ Advertising, diharapkan agar dapat
menggali lebih dalam mengenai masalah- masalah yang trkait dalam

penelitian ini.



