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BAB V 

ANALISIS DAKWAH VIRTUAL  

LEMBAGA SPIRIT DAKWAH INDONESIA 

 

A. Analisis Konsep Dakwah Virtual Lembaga Spirit Dakwah Indonesia  

Pada bagian ini peneliti akan menganalisis virtualspace sebagai 

media dakwah Spirit Dakwah Indonesia, dan teori ”ekologi media” yang 

diperkenalkan oleh Marshall McLuhan dijadikan sebagai pisau analisis dalam 

penelitian ini. Ekologi media adalah kajian mengenai lingkungan media, ide 

bahwa teknologi dan teknik, mode (cara penyampaian), informasi, dan kode 

komunikasi memainkan peran utama dalam kehidupan manusia.
1
 Berikut 

analisisnya: 

Spirit Dakwah Indonesia telah melakukan persiapan yang bagus 

karena telah melakukan organizing dengan membuat struktur organisasi serta 

pembagian job discribtion sesuai dengan kompetensi dan kemampuan 

masing-masing personalia. Optimalisasi organisasi dilakukan dengan 

membentuk pelaksana harian pengelola web Spirit Dakwah Indonesia 

dibawah tanggung jawab departemen humas dan informasi.   

Tahap ini bertujuan untuk mengemas web contet sesuai dengan  

kebutuhan Spirit Dakwah Indonesia dalam mengemas informasi yang  

kaitannya dengan kegiatan internal Spirit Dakwah Indonesia serta pola 

dakwah yang akan dikembangkan oleh Spirit Dakwah Indonesia, yang  bisa 

                                                 
1
 Richard West dan Lynn H. Turner, Teori Komunikasi: Analisis dan Aplikasi: Buku 2 (Jakarta: 

Salemba Humaika, 2008), 137-153. 
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diakses melalui Spirit Dakwah Indonesia. tahap persiapan merupakan tahap 

dalam pemantapan dalam pemanfaatan Spirit Dakwah Indonesia yang tidak 

hanya berfungsi sebagai media informasi tetapi juga sebagai media dakwah. 

Hal ini selaras dengan teori ekologi media, bahwa media adalah 

pesan (medium is the message). Pesan yang disampaikan media sama 

pentingnya dengan media atau saluran komunikasi yang digunakan pesan 

untuk sampai kepada penerimanya. Dengan kata lain media atau saluran 

komunikasi memiliki kekuatan dan memberikan pengaruhnya kepada 

masyarakat, dan bukan isi pesannya. Orang yang chatting di Internet atau 

berkomunikasi dan berinteraksi melalui facebook atau blog bisa jadi tidak 

terlalu mementingkan isi pesan yang mereka terima atau isi pesan yang 

mereka tulis, tetapi kenyataan bahwa mereka menggunakan internet atau 

facebook  itulah yang penting.  Hal ini selarat dengan pendapat Faizah dan 

Lalu Mucshin Efendi media virtual adalah alat obyektif yang menjadi saluran 

yang menghubungkan ide dengan umat, suatu elemen yang vital dan 

merupakan urat nadi dalam totalitas dakwah.
2
 

 Suatu usaha atau proses perbuatan yang teratur dan membentuk 

keseluruhan yang terdiri bagian-bagian yang bebas atau yang terkoordinasi 

yang diarahkan secara kesatuan atau secara harmonis, untuk mencapai suatu 

tujuan.”
 3

  

Uraikan di atas menunjukkan pembentukan struktur organisasi  

dalam pengelolaan dakwah virtual pada Spirit Dakwah Indonesia sebagai 

                                                 
2
 Faizah dan Lalu Muchsin  Effendi,  Psikologi Dakwah,  (Jakarta: Kencana, 2006), 4-5 

3
 M. Syafa’at Habib, Buku Pedoman Dakwah, (Jakarta: Wijaya, 1988), 180-181. 
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susunan masyarakat Islam yang mempunyai tugas-tugas sebagai seorang 

muslim yang tidak dapat terlepas dari kewajiban melaksanakan dakwah 

Islam.  

Dalam pelaksanaannya, sudah tentu ada petugas-petugas, yaitu kita 

(yang disebut relawan dakwah indonesia) semua harus bertindak sebagai 

panganjur dari setiap ajaran Islam, melalui suatu koordinasi yang harus kita 

hadapi, bersifat simpel di dalam melakukan dakwah secara efisien, agar 

tercapai tujuan bersama yaitu memindahkan fikiran, ideologi, sikap dan 

perbuatan yang sesuai dengan tuntunan ajaran Islam.
 4

 Dimana Spirit Dakwah 

Indonesia menegaskan dakwah virtualnya melalui meme dan Vlog. 

Pelaksanaan dakwah di Spirit Dakwah Indonesia dikemas 

sedemikian rupa agar menarik minat pelajar atau masyarakat untuk bergabung 

mengikuti kegiatan tersebut. Kegiatan dakwah dikemas dan disajikan secara 

online untuk membuat meme dan vlog dakwah secara sukarela. 

Dakwah melalui internet merupakan suatu inovasi terbaru dalam 

syiar Islam, dan tentunya akan memudahkan para da’i dalam melebarkan 

sayap-sayap dakwahnya. Penggunaan media virtual sebagai media dakwah 

merupakan kesempatan dan tantangan untuk mengembangkan dan 

memperluas cakrawala dakwah Islamiyah. Kesempatan yang dimaksud ialah 

bagaimana orang-orang yang peduli terhadap kemampuan dakwah maupun 

memanfaatkan media internet tersebut sebagai sarana dan media dakwah 

untuk menunjang proses dakwah Islamiyah. Sementara mewujudkannya 

                                                 
4
 R. Agus Toha Kuswata SKM, dan R. UU Kuswara Suryakusumah, Komunikasi Islam, (Bandung: 

Arhika Media Cipta, 1986), 113. 
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mulai dari tenaga, pikiran dan sumber daya manusia yang mengerti akan 

dakwah dan internet. 

Hadirnya akses internet sebagai media virtual tidak bisa dihindari 

karena sudah menjadi peradaban baru dalam dunia informasi dan komunikasi 

tingkat global. Dengan adanya akses internet, maka sangat banyak informasi 

yang dapat dan layak diakses oleh masyarakat internasional, baik untuk 

kepentingan pribadi, pendidikan, bisnis dan lain-lain. Dimana munculnya 

jaringan internet dianggap sebagai sebuah revolusi dalam dunia komunikasi 

dan informasi. 

Pada saat pertama kali internet diperkenalkan oleh para ilmuan 

barat, hampir dari kebanyakan tokoh Islam merasa curiga dan khawatir akan 

efek dari temuan teknologi tersebut. Namun pemikir Islam adalah Syria Dr. 

Muhammad Sa’id Ramadhan al-Buthi berkata: ternyata jaringan internet yang 

hampir menelan seluruh penjuru dunia adalah merupakan lahan luas yang di 

situ bertebaran podium-podium yang menyuarakan kepentingan Islam dengan 

memperkenalkan, mengajak (dakwah), membela dan memecahkan berbagai 

problema dengan segala inovasi inovasi barunya terkhusus dakwah virtual 

Spirit Dakwah Indonesia yang menggunakan Meme dan Vlog sebagai bentuk 

dakwahnya. 

Dakwah melalui media virtual dinilai sangat efektif dan potensial, 

berbagai alasan bahwa media virtual dinilai sangat efektif dan potensial 

sebagai media dakwah diantaranya adalah: 
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a. Mampu menembus batas ruang dan waktu dalam sekejap dengan biaya dan 

energi yang relatif terjangkau, 

b. Pengguna jasa internet setiap tahunnya meningkat drastis, ini berarti 

berpengaruh pula pada jumlah penyerap misi dakwah. 

c. Para pakar dan ulama yang berada dibalik media dakwah via internet bisa 

lebih konsentrasi dalam menyikapi setiap wacana dan peristiwa yang 

menuntut status hukum shar’i, 

d. Dakwah melalui internet telah menjadi salah satu pilihan masyarakat. 

Berbagai situs mereka bebas memilih materi dakwah yang mereka sukai, 

dengan demikian pemaksaaan kehendak bisa dihindari, 

e. Cara penyampaian yang variatif telah membuat dakwah Islamiyah via internet 

bisa menjangkau segmen yang luas. 

M. Amin Rais mengatakan, bahwa semua bidang kehidupan dapat 

dijadikan arena dakwah, dan seluruh kegiatan hidup manusia bisa digunakan 

sebagai sarana atau alat dakwah. Kegiatan politik, sebagaimana kegiatan 

ekonomi usaha-usaha sosial, gerakan-gerakan budaya, kegiatan-kegiatan ilmu 

dan teknologi, kreasi seni, kodifikasi hukum dan lain sebagainya, bagi 

seorang muslim seharusnya memang menjadi alat dakwah.
5
 

B. Analisis Bentuk Dakwah Virtual Lembaga Spirit Dakwah Indonesia  

Bentuk dakwah virtual di Spirit Dakwah Indonesia disajikan melalui 

Meme dan Vlog dakwah. 

 

                                                 
5
 M. Amin Rais, Cakrawala Islam, (Bandung : Mizan, 1987),  27. 
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1. Dakwah Virtual dalam bentuk Vlog  

Pesan dakwah yang dikemas melalui kumpulan Vlog di Youtube 

dan Facebook, disajikan dalam bentuk on came live and online sehingga 

bisa membaca, melihat, merekam secara langsung atau bahkan men-

download-nya. Pada menu tersebut juga disediakan kumpulan khotbah 

Jum’at secara audio sehingga pengunjung bisa langsung mendengarnya 

secara online atau bahkan men-download-nya. Selain kumpulan khotbah 

Jum’at, admin juga menyediakan kumpulan khotbah hari raya, motivasi 

dan aksi sosial melalui media virtual dalam bentuk vlog.    

Penyediaan khotbah Jum’at atau khotbah hari raya sangat 

bermanfaat tertutama bagi para da’i sendiri. Sebab mereka tidak perlu 

repot-repot mengkonsep khotbah yang akan disampaikan. Dengan 

demikian, dakwah melalui penyediaan kumpulan khotbah Jum’at atau 

khotbah hari raya ini dapat mempermudah serta memperlancar aktivitas 

dakwah para da’i di dunia nyata. 

2. Pesan Dakwah Berupa Tawaran Program Kegiatan 

Program kegiatan yang dilakukan oleh Spirit Dakwah Indonesia 

terbilang banyak yang mana sasarannya tidak hanya mahasiswa, tetapi 

juga masyarakat luas. Diantara program kegiatan yang ditawarkan oleh 

Spirit Dakwah Indonesia adalah sebagai berikut: 

a. Layanan belajar membuat Meme dan Vlog bagi pelajar dan masyarakat 

umum. 
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Tawaran layanan membuat Meme dan Vlog bagi pelajar dan 

masyarakat umum mungkin terbilang unik dan jarang dilakukan oleh 

web-web lain. Dengan adanya penyediaan layanan belajar membuat 

Meme dan Vlog bagi pelajar dan masyarakat umum yang memang 

kurang/ tidak memahami Meme dan Vlog dapat mengikuti program ini. 

Di sinilah keunikan web Spirit Dakwah Indonesia ini. 

b. Ujian kompetensi Meme dan Vlog 

Program ini sebenarnya merupakan tindak lanjut dari layanan 

belajar membuat Meme dan Vlog bagi pelajar dan masyarakat umum di 

atas. Ujian kompetensi Meme dan Vlog yang disediakan oleh Spirit 

Dakwah Indonesia dapat menjadi alat legitimasi bagi mahasiswa atau 

masyarakat bahwa yang bersangkutan telah menguasasi dalam 

membuat Meme dan Vlog sesuai dengan standart dakwah yang 

semestinya, tanpa ada penyimpangan dan rem dari dosa dosa vitual. 

Hal ini menunjukkan bahwa Spirit Dakwah Indonesia memang 

berkomitmen untuk memasyarakatkan dakwah virtual melalui meme 

dan vlog. Dengan demikian dapat dipahami bahwa dakwah yang 

dilakukan oleh Spirit Dakwah Indonesia tidak hanya bil-lisa>n, namun 

juga bil-ha>l.  

c. Relawan Dakwah Indonesia 

Kegiatan dakwah virtual dengan menggunakan Meme dan Vlog 

ini bersifat terbuka bagi pelajar dan masyarakat luas. Hal ini sama 

dengan kegiatan pengajian kitab kuning yang merupakan bagian dari 
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strategi dakwah konvensional. Melalui informasi di media virtual, 

khalayak dapat mengetahui bahwa Spirit Dakwah Indonesia memang 

benar-benar mampu mengintegrasikan antara ilmu dan amal secara 

selaras dan berimbang diaplikasikan dalam bentuk meme dan vlog  

yang otomatis siapa yang belajar dan membuat meme dan vlog sebagai 

sarana dakwah, maka secara otomatis dia bagian dari relawan dakwah 

indonesia secara informal, secara formal melalui surat penyataan dan 

menyerahkan copi identitas diri kepada Lembaga Spirit Dakwah 

Indonesia.  

Proses dakwah berupa meme dan vlog ini merupakan ajakan 

kepada masyarakat untuk mengikuti kegiatan yang telah disediakan oleh 

Spirit Dakwah Indonesia. Tawaran dakwah virtual  ini merupakan bentuk 

dakwah karena pada dasarnya bentuk dakwah virtual bisa dalam bentuk 

apapun, seperti Social networks,Social game, Livecast, Livestreaming dll 

namun fokus bentuk dan proses dakwah Spirit Dakwah Indonesia pada 

meme dan vlog yang dipandang mudah dari segi penggunaan dan 

penerimaan dakwah melalui virtualspace.
6
 

Pada prinsipnya, bentuk apa pun dapat dijadikan sebagai pesan 

dakwah di media virtual selama tidak bertentangan dengan sumber 

utamanya, yaitu al-Qur’an dan hadith. Dengan demikian, semua pesan 

yang bertentangan terhadap al-Qur’an dan Hadith tidak dapat disebut 

sebagai pesan dakwah, ini juga menjadi prinsip dasar pembuatan meme 

                                                 
6
 Moh. Ali Aziz, Ilmu Dakwah, 319-330. 
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dan vlog. Selain itu yang ditekankan adalah semua orang dapat berbicara 

tentang moral, bahkan dengan mengutip ayat al-Qur’an sekalipun. Akan 

tetapi, jika hal itu dimaksudkan untuk pembenaran atau dasar bagi 

kepentingan nafsunya semata, maka demikian itu bukan termasuk pesan 

dakwah.
7
 

3. Bentuk Dakwah Berupa Meme 

Bentuk dakwah yang disampaikan dalam bentuk meme 

jumlahnya lebih banyak dari pada bentuk lainnya. Dalam meme ini, web 

site spiritdakwahindonesia.blogspot.com berusaha menyampaikan pesan-

pesan keislaman yang moderat, apa adanya, dan tidak memihak pada 

kelompok, golongan, atau aliran tertentu. Diantara meme tersebut adalah 

sebagai berikut: 

a. Sampaikanlah Ilmu Dariku Walau Satu Ayat 

b. Ilmu dan Amal 

c. Jalan Mendekatkan Diri Kepada Allah 

Sebenarnya bentuk dakwah Islam tergantung pada tujuan 

dakwah yang hendak dicapai.
8
 Keseluruhan bentuk yang lengkap dan luas 

akan menimbulkan tugas bagi da'i untuk memilih dan menentukan materi 

dakwah sehingga dapat disesuaikan dengan memperhatikan situasi kondisi 

dan waktu yang ada, dan juga harus diadakan prioritas-prioritas mana yang 

wajib disampaikan dan mana yang sunnah diberikan.
9
 

                                                 
7
 M. Ali Aziz, Ilmu Dakwah, 318-319. 

8
 Asmuni Syukir, Dasar-Dasar Strategi, 60. 

9
 Mahfud Syamsul Hadi dkk, Rahasia Keberhasilan Dakwah, (Surabaya: Ampel Suci, 1994), 122-

123. 
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Agar dapat mempermudah dalam pengambilan dari sebuah 

bentuk yang disajikan kesesuaian kata dan gambar. Maka secara umum 

Muhammad Munir dalam bukunya Manajemen Dakwah mengatakan 

pesan dakwah dapat diklasifikasikan menjadi tiga pokok penting, yang 

nanti disesuaikan kata dan gambarnya yaitu: 

a. Keimanan (akidah) 

b. Syari'ah. 

c. Akhlak.
10

 

Hal ini berdasarkan penjelasan  Muhammad Munir, M. Ali Aziz 

dalam bukunya Ilmu Dakwah juga mengelompokkan pesan dakwah 

menjadi tiga bagian,
11

 yaitu: 

a. Tentang keimanan (Aqidah). 

Menurut Mahmud Syaiful, aqidah ialah sisi teoretis yang harus 

pertama kali diimani atau diyakini dengan keyakinan yang mantap 

tanpa keraguan sedikitpun. Aqidah dalam Islam bersifat i’tiqad bathini 

yang mencakup masalah-masalah yang erat hubungannya dengan rukun 

iman.
12

 Hal ini sesuai dengan pendapat Ali Aziz dalam bukunya Ilmu 

Dakwah
13

 yang menyatakan bahwa akidah meliputi : 

a) Iman kepada Allah 

b) Iman kepada Malaikat-Nya 

c) Iman kepada Kitab-kitab-Nya 

                                                 
10

 Muhammad Munir, Manajemen Dakwah,  94. 
11

 Moh Ali Aziz, Ilmu Dakwah, 94-95. 
12

 Asmuni Syukir, Dasar-Dasar .............................. h. 60-61 
13

 M. Ali Aziz, Ilmu Dakwah,............................. h. 94 
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d) Iman kepada Rasul-Rasul-Nya 

e) Iman kepada Hari Akhir 

f) Iman kepada Qadha-Qadhar 

b. Tentang Shari'ah 

c. Masalah Akhlakul Karimah (Budi Pekerti). 

Materi akhlak sangat luas sekali yang tidak saja bersifat 

lahiriyah tetapi juga sangat melibatkan pikiran. Akhlak dunia (agama) 

mencakup pada berbagai aspek, di mulai dari akhlak kepada Allah, 

hingga kepada sesama makhluk meliputi :
14

 

a) Akhlak kepada Allah, akhlak ini tidak bertolak pada pengakuan dan 

kesadaran bahwa tiada Tuhan selain Allah. 

b) Akhlak terhadap sesama manusia 

c) Akhlak terhadap lingkungan 

Bentuk dakwah berupa meme diatas sudah mengandung isi 

tentang keimanan, syari’ah dan akhlak, jadi meme diatas sudah bisa 

dikatakan sebagai bentuk dan pesan dakwah yang disesuaikan antara 

kata dan gambar. 

Dari aspek bentuk dakwah yang tersaji dalam website labagama 

dapat diketahui bahwa isi pesannya sudah mencerminkan keberagaman 

tema, bentuk dakwah yang tersaji dapat dijangkau oleh khalayak, baik 

orang dewasa maupun anak-anak. Selain itu teknik penyajian pesan 

dakwahnya sudah bisa dikatakan menarik sehingga membuat khalayah 

                                                 
14

 M. Ali Aziz, Ilmu Dakwah, .................................. h. 119 
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merasa senang mengunjungi website spirit dakwah indonesia. Hal ini 

menandakan pengelola website dan pengurus agama sangat peka 

terhadap perkembangan realitas keberagaman umat saat ini  yang selalu 

ingin mendapatkan pesan-pesan dakwah dengan kemasan menarik dan 

isinya dapat difahami dengan cepat, yaitu melalui meme dan vlog 

dakwah. 

 

C. Analisis Proses Dakwah Virtual Lembaga Spirit Dakwah Indonesia  

 

Pada tahap transmisi pesan dakwah dalam bentuk meme dan vlog, 

pihak admin Spirit Dakwah Indonesia mendesain sedemikian rupa tampilan 

web spiritdakwahindonesia.blogspot.com, Fanspage facebook melalui 

halaman Spirit Dakwah Indonesia dan spirit dakwah indonesia on youtube 

agar mudah diakses oleh pengunjung.  Halaman depan ini berisikan segala 

yang terdapat di dalam situs ini. Mulai dari berbagai menu utama yang 

berisikan Home, Meme dan Vlog dakwah, jajaran Pengurus, Program 

Kegiatan, Agenda Kegiatan,  galaery foto, dwonload atau Kontak Kami. 

Pada kolom tengah dari tampilan awal website 

spiritdakwahindonesia.blogspot.com berisikan: Sambutan selamat datang oleh 

admin, Tampilan judul beberapa meme dan vlog, Cuplikan tampilan artikel 

awal, yang dilanjutkan dengan read more.  

Tampilan-tampilan demikian sebenarnya dimaksudkan agar 

masyarakat mudah mengaksesnya. Sebagaimana pandangan teori ekologi 

media, bahwa media memperbaiki persepsi masyarakat dan meng-
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organisasikan pengalaman mereka. Masyarakat secara langsung dipengaruhi 

oleh media.
15

  

Oleh karena itu, untuk dapat mengakses serta memanfaatkan situs 

ini, para browser (pengguna internet) dapat menggunakaan alamat pelacak 

spiritdakwahindonesia.blogspot.com, yang dituliskan di kotak pelacak alamat 

(addres) yang dapat ditampilkan awal pada Internet Explorer/ Opera/Mozilla 

(baik menggunakan windows maupun linux), setelah connex dengan internet. 

Jika telah terhubung dengan situs ini, maka akan ditampilkan halaman depan. 

 Hal ini sesuai dengan pendapat asmuni bahwa media dakwah bukan 

saja berperan sebagai alat bantu dakwah namun bila ditinjau sebagai suatu 

sistem, yang mana sistem itu terdiri dari beberapa komponen (unsur) yang 

komponen satu dengan yang lain berdiri kait mengkait, bantu membantu 

dalam mencapai tujuan. Maka dalam hal ini media dakwah mempunyai 

peranan atau kedudukan yang sama dibandingkan dengan komponen yang 

lain. Seperti metode dakwah, obyek dakwah dan sebagainya apalagi dalam 

penentuan strategi dakwah yang memiliki asas efektifitas dan efisiensi, 

peranan media dakwah menjadi tampak jelas peranannya.
16

 

Evaluasi dilaksanakan secara berkala pada semua program kerja 

dan pelaksanaannya. Demikian juga dengan dakwah yang dilakukan melalui 

media virtual, juga dievaluasi bersama. Tujuannya adalah untuk mengetahui 

pencapaian target yang telah ditetapkan selama satu semester.  Dari hasil 

evaluasi tersebut dapat diambil tindakan lanjutan dari pencapaian program. 
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 Richard West dan Lynn H. Turner, Teori Komunikasi: Analisis dan Aplikasi: Buku 2, (Jakarta: 

Salemba Humaika, 2008), 137-153. 
16

 Asmuni Syukir, Dasar-Dasar Strategi Dakwah Islam (Surabaya: Al Ikhlas, 1983), 169-179. 
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Proses pemanfaatan media online oleh Spirit Dakwah Indonesia 

sebagai media dakwah mulai dari tahap persiapan hingga evaluasi telah 

melahirkan pesan-pesan dakwah virtual yang mudah difahami oleh halayak. 

Tahap evaluasi dan umpan balik bentuk dakwah yang dilakukan 

melalui meme dan Vlog  suatu organisasi harus memperhatikan azas-azas 

organisasi yaitu menyangkut kesatuan komando, rentang pengendalian, 

pembagian tugas dan wewenang. Di samping itu suatu organisasi tidak akan 

terlepas dari faktor-faktor yang mempengaruhi-nya, diantaranya adalah faktor 

manusia atau masyarakat yang sangat homogen, landasan kerja yang harus 

diterapkan, faktor sarana baik itu media ataupun metode dakwah yang harus 

diterapkan serta evaluasi tentang segala kegiatan yang dilakukan apakah 

sudah mencapai sasaran yang dituju atau belum.
 17

 Ini tercontoh pada karya 

buku dan meme virtual puisi dakwah juga meme dakwah Spirit Dakwah 

Indonesia. 
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