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ABSTRAK 
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Komunikasi Visual Mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN Sunan Ampel 

Surabaya di Aplikasi Pesan Instan BBM”. Skripsi Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel 

Surabaya.   
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Internet meme atau biasa juga hanya disebut meme adalah sebutan untuk 

sebuah konsep, ide, pemikiran atau karya lainnya yang digunakan di internet 

secara luas sebagai alternative komunikasi visual secara linear, maupun untuk 

menggambarkan suatu keadaan, kultur dan hal lainnya dengan cara yang unik. 

Penggunaan meme oleh masyarakat sangat beragam, mulai dari di jejaring sosial 

hingga aplikasi online berbasis instant messenger seperti BBM. Untuk meneliti 

bagaimana dan seperti apa pemanfaatan media ini, maka ada dua batasan masalah 

yang akan dikaji peneliti, yaitu (1) Bagaimana penggunaan internet meme sebagai 

media komunikasi visual, serta (2) Bagaimana motivasi mahasiswa dalam 

penggunaan internet meme di aplikasi pesan instan BBM. 

Fenomena ini diselami peneliti dengan menggunakan pendekatan Cyber 

Culture dimana masnusia sebagai pelaku komunikasi berperan penuh terhadap 

perubahan teknologi komunikasi dan informasi. Penelitian ini terkategori dalam 

penelitian deskriptif kualitatif. Sedangkan untuk tujuan penelitian sendiri, peneliti 

ingin mengetahui bagaimana perilaku penggunaan internet meme oleh mahasiswa 

dan apa motivasi mereka menggunakannya. 

Berdasarkan penelitian, diperoleh data bahwa (1) Pola komunikasi yang 

berubah saat ini berjalan seiring dengan perkembangan teknologi komunikasi dan 

informasi yang terjadi di sekeliling subjek. Beralihnya model komunikasi berbasis 

analog kepada komunikasi virtual menyebabkan aplikasi pesan instan sejenis 

BBM bermunculan dan melahirkan media komunikasi baru yang bersifat visual 

seperti internet meme. Jenis meme yang beragam membuat pendistribusian pesan 

kepada komunikan menjdai lebih efektif dikarenakan pesan didistribusikan secara 

lebih utuh sehingga kemungkinan adanya noise menjadi berkurang. (2) Ada 

banyak motivasi yang mendasari seseorang menggunakan meme, dan hal tersebut 

didasarkan kepada suasana hati si pengguna. Namun pada dasarnya ada empat 

motif utama yang menjadi landasan mengapa seseorang menggunakan gambar 

meme, yakni untuk menyindir pihak lain, untuk mengungkapkan isi hati mereka, 

sebagai sarana saling mengingatkan, dan yang terakhir sebagai ajang eksistensi 

diri. 
 

 

 


