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PEDOMAN WAWANCARA 

 

1. Bagaimana konsep Sambang Desa itu sendiri? 

2. Hal-hal apa saja yang disampaikan Pemerintah Kabupaten Mojokerto dalam 

acara Sambang Desa? 

3. Hal-hal apa saja yang disampaikan masyarakat desa kepada Pemerintah 

Kabupaten Mojokerto dalam acara Sambang Desa? 

4. Bagaimana model penyampaian hal-hal yang dikira perlu disampaikan ke 

masyarakat? 

5. Bagaimana aliran informasi yang terbentuk dalam acara sambang desa 

tersebut? 

6. Bagaimana bentuk komunikasi Pemerintah Kabupaten Mojokerto dalam acara 

Sambang Desa tersebut? 

7. Bagaimana respon  masyarakat terhadap penyelenggaraan acara Sambang 

Desa tersebut? 

8. Hal-hal apa saja yang dilakukan Pemerintah Kabupaten Mojokerto untuk 

menarik simpati warga? 

 


