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Dalam penelitian ini terdapat persoalan yang dikaji, yaitu Bagaimana proses 
komodifikasi majalah dinding, Bagaimana bentuk komodifikasi majalah dinding, serta 
Bagaimana implikasi sosial dari komodifikasi majalah dinding yang dilakukan panitia 
DetEksi Convention. Dengan tujuan untuk menjelaskan bagaimana proses, bentuk serta 
implikasi sosial komodifikasi majalah dinding yang dilakuakan panitia DetCon. 

Untuk mengungkap permasalahan tersebut secara mendalam, peneliti menggunakan 
pendekatan teori konstruksi sosial media massa, suatu teori yang membahas tiga momen 
dialektis dalam penciptaan suatu realitas sosial masyarakat, yaitu obyektifikasi, eksternalisasi 
dan internalisasi. 

Dari hasil penelitian ini ditemukan bahwa panitia DetCon berhasil menciptakan sebuah 
kompetisi majalah dinding 2D & 3D yang inovatif dan spektakuler. Ini dibuktikan dari 
tanggapan implikasi sosial pelajar Surabaya. 

Sementara Jawa Pos mendapat keuntungan berupa, pendapatan secara keseluruhan. 
Pertama, dari keuntungan materil langsung berupa sponsor dan uang tiket masuk (HTM). 
Kedua, dari peningkatan jumlah oplah koran Jawa Pos. dan Ketiga, Jawa Pos sedang 
melakukan periklanan pada anak muda, yang diharapkan akan menjadikan mereka sebagai 
pelanggan koran Jawa Pos dikemudian hari. Hal ini dapat dikatakan sebagai komodifikasi 
khalayak dalam teori ekonomi politik media. Selain itu, DetCon berhasil menjadi sebuah 
acara budaya baru bagi anak muda Surabaya, dan dijadikan wadah kompetisi anak muda 
terbesar di Surabaya. 

Dari penelitian ini ada beberapa saran yang diungkapkan peneliti sebagai bahan 
pertimbangan pemilik modal media massa dan pelajar, yaitu : membuat acara atau event yang 
benar-benar bermanfaat, mendidik dan mengembangkan kreatifitas bagi generasi penerus 
bangsa, dan bukan hanya sekedar menguntungkan pihak media massa dan yang penting ‘laris 
di pasaran’, sehingga menghalalkan segala cara untuk mengundang kontroversi dan 
keuntungan materil. 
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