BAB IV

HASIL PENELITTIAN

A. Sekilas Gambaran Umum Objek Penelitian
1. Lokasi Penelitian
a. Gambaran Umum Prodi Ekonomi Syariah UIN Sunan Ampel

Surabaya.

Prodi Ekonomi Syariah UIN Sunan Ampel Surabaya
merupakan salah satu prodi dari Universitas [slam Negeri yang
berlokasi di JI. Jend. A. Yani No. 117 Surabaya. Saat ini UIN
Sunan Ampel Surabaya mempunyai 9 fakultas sarjana dan
pascasarjana, serta 44 program studi (33 program sarjana, 8

program magister, dan 3 doktor) sebagai berikut:

1. Fakultas Adab dan Humaniora, yang terdiri dari: Prodi
Bahasa dan Sastra Arab, Prodi Sejarah dan Kebudayaan
Islam, Prodi Sastra Inggris.

2. Fakultas Dakwah dan Komunikasi, yang terdiri dari: Prodi
Ilmu Komunikasi, Prodi Komunikasi Penyiaran Islam,
Prodi Pengembangan Masyarakat Islam, Prodi Bimbingan

Konseling Islam, Prodi Manajemen Dakwah.
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. Fakultas Syariah dan Hukum, yang terdiri dari: Prodi
Ahwal Al-Syahshiyah (Hukum Keluarga Islam), Prodi
Siyasah Jinayah (Hukum Tatanegara dan Hukum Pidana
Islam), Prodi Muamalah (Hukum Bisnis Islam).

. Fakultas Tarbiyah dan Keguruan, yang terdiri dari: Prodi
Pendidikan Agama Islam, Prodi Pendidikan Bahasa Arab,
Prodi Manajemen Pendidikan Islam, Prodi Pendidikan
Matematika, Prodi Pendidikan Bahasa Inggris, Prodi
Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah, Prodi Pendidikan
Raudhotul Athfal.

. Fakultas Ushuluddin dan Filsafat: Prodi Aqidah Filsafat,

Prodi Perbandingan Agama, Prodi Tafsir , Prodi Hadis.

. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik: Prodi Ilmu Politik,

Prodi Hubungan Internasional, Prodi Sosiologi.

. Fakultas Sain dan Teknologi: Prodi Ilmu Kelautan, Prodi
Matematika, Prodi Teknik Lingkungan, Prodi Biologi,
Prodi, Teknik Arsitektur, Prodi Sistem Informasi, Prodi
Psikologi.

. Fakultas Ekonomi & Bisnis Islam: Prodi Ekonomi Syariah,

Prodi Ilmu Ekonomi, Prodi Akutansi, Prodi Manajemen.

. Pascasarjana

(S2/Magister):



61

Prodi Pendidikan Agama Islam, Prodi Pendidikan Bahasa
Arab, Prodi Ilmu Al-Qur’an dan Tafsir, Prodi Studi Ilmu
Hadis, Prodi Hukum Tatanegara (Siyasah), Prodi Ekonomi
Syari’ah, Prodi Filsafat Agama, Prodi Komunikasi
Penyiaran Islam.

(S3/Doktor):

Prodi Pendidikan Agama Islam, Prodi Dirasah Islamiyah,

Prodi Hukum Tatanegara (Siyasah).

Saat masih menjadi Institut Agama Islam Negeri (IAIN)
prodi ekonomi syariah masuk dalam fakultas syariah. Namun
terhitung mulai tanggal 1 Oktober 2013 saat IAIN Sunan
Ampel resmi menjadi UIN Sunan Ampel (UINSA) Surabaya
berdasarkan Keputusan Presiden RI No. 65 Tahun 2013 Prodi
Ekonomi Syariah serta tiga Prodi baru yaitu Prodi Ilmu
Ekonomi, Prodi Akutansi, Prodi Manajemen Prodi Ilmu
Ekonomi, Prodi Akutansi, Prodi Manajemen masuk ke dalam

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.
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2. Gambaran Umum Shampoo Sunsilk Clean And Fresh

Sunsilk beredar di Indonesia sejak tahun 1952 dan
merupakan salah satu merek shampoo tertua dari PT Unilever
Indonesia Tbk. PT Unilever Indonesia Tbk adalah salah satu
perusahaan yang bergerak dibidang home and personal care serta
foods & ice cream di Indonesia. Rangkaian Produk Unilever
Indonesia mencakup brand-brand ternama yang disukai di dunia
seperti Pepsodent, Lux, Lifebuoy, Dove, Sunsilk, Clear, Rexona,
Vaseline, Rinso, Molto, Sunlight, Walls, Blue Band, Royco,
Bango, dan lain-lain.

Saat pertama kali diluncurkan, kemasan Sunsilk masih
berbentuk botol kaca. Salah satu dari varian sunsilk adalah Sunsilk
Clean and Fresh. Sunsilk Clean and Fresh adalah shampoo yang
diformulasikan  untuk perempuan berhijab serta dalam
periklanannya sesuai dengan ketentuan syariat islam. Dalam hal
ini periklanan Sunsilk Clean and Fresh bernuansa islami dengan

tidak memperlihatkan aurat/ rambut dari bintang iklannya.



63

Berikut ini adalah beberapa iklan dari shampoo Sunsilk
Clean and Fresh:

1. Iklan Sunsilk Clean and Fresh versi Inneke koesherawaty.'

SUNSILK

b R

'Gambar Periklanan shampoo Sunsilk Clean and Fresh, dalam
https://www.google.co.id/search?q=gambar-+periklanan+sunsilk+ c/lean+and+fresh, diakses pada
tanggal 04 Agustus 2015

digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id
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2. Iklan Sunsilk Clean and Fresh versi Risty tagor.

VITAMIN
CITRUS
COMPLEX

KEPALA DINGIN
HATI SEJUX

digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id
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3. Iklan Sunsilk Clean and Fresh versi Laudya chintya bella.

sunsilk

CLEAN & FRESH

MEMBUAT
RAMBUTKU

BERSIH
& SEGAR

SEHARIAN!

digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id digilib.uinsby.ac.id



66

Shampoo Sunsilk Clean and Fresh sudah ada di Indonesia
sejak tahun 2004. Sunsilk Clean and Fresh mengandung Vitamin
Cytrus Complex yang dapat memberikan sensasi rambut tetap
bersih dan segar sepanjang hari meskipun tertutup hijab. Berikut
ini adalah visi dan misi PT Unilever Indonesia Tbk:

- Visi

Untuk meraih rasa cinta dan penghargaan dari Indonesia

dengan menyentuh kehidupan setiap orang Indonesia

setiap harinya.
- Misi

v" Untuk menciptakan masa depan yang lebih baik
setiap hari.

v' Untuk membantu konsumen merasa nyaman,
berpenampilan baik dan lebih menikmati hidup
melalui brand dan layanan yang baik bagi mercka
dan orang lain.

v' Menginspirasi masyarakat untuk melakukan
langkah kecil setiap harinya yang bila digabungkan
bisa mewujudkan perubahan besar bagi dunia.

v Senantiasa mengembangkan cara baru dalam

berbisnis yang memungkinkan kami tumbuh dua
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kali lipat sambil mengurangi dampak terhadap
lingkungan.’
3. Karakteristik Responden

Objek penelitian yang berjudul “Pengaruh Periklanan
Islami terhadap Keputusan Pembelian Produk Shampoo Sunsilk
Clean and Fresh Pada Mahasiswi Prodi Ekonomi Syariah UIN
Sunan Ampel Surabaya” adalah mahasiswi prodi Ekonomi Syariah
UIN Sunan Ampel Surabaya.

Dalam penelitian ini, yang menjadi sasarannya adalah
mahasiswi yang pernah menggunakan produk shampoo Sunsilk
Clean and Fresh. Alasan penulis mengambil penelitian di
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya ini, dikarenakan
Sesuai dengan karakteristik mahasiswi Universitas Islam Negeri
Sunan Ampel Surabaya, karena mereka mengenakan hijab dalam
setiap kali mengikuti program perkuliahannya. Sampel yang
diambil dalam penelitian ini berjumlah 197 responden. Berikut ini
merupakan beberapa karakteristik yang dimiliki oleh responden

dalam penelitian ini:

*Tentang Unilever Indonesia, dalam http://www.unilever.co.id/, di akses pada 20 juni 2015.


http://www.unilever.co.id/
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a. Usia Responden

Tabel 4.1
Usia Responden

Usia Frekuensi Presentase
Usia 18 tahun 42 21%
Usia 19 tahun 65 33%
Usia 20 tahun 38 19%
Usia 21 tahun 22 11%
Usia 22 tahun 14 7%
Usia 23 tahun 8 4%
Usia 24 tahun 5 3%
Usia 25 tahun 3 2%

Total 197 100%

Sumber: Data Primer diolah

Dari tabel diatas diketahui bahwa terdapat 42 responden
atau 21% yang berusia 18 tahun, 65 responden atau 33% yang
berusia 19 tahun, 38 responden atau 19% yang berusia 20
tahun, 22 responden atau 11% yang berusia 21 tahun, 14
responden atau 7% yang berusia 22 tahun, 8 responden atau
4% yang berusia 23 tahun, 5 responden atau 3% yang berusia
24 tahun. Sedangkan responden yang berusia 25 tahun hanya 3
responden atau 2%.

b. Jenis Kelamin Responden

Melihat dari objek penelitian yang diteliti adalah shampoo

yang diformulasikan untuk perempuan berhijab, maka

responden pada penelitian ini 100% adalah perempuan /wanita.
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c. Semester Responden

Tabel 4.2
Semester Responden
Semester Frekuensi Presentase
Semester 2 85 43%
Semester 4 45 23%
Semester 6 42 21%
Semester 8 25 13%
Total 197 100%

Sumber; Data Primer diolah

Dari tabel diatas diketahui bahwa terdapat 85 responden
atau 43% yang berasal dari semester 2, 45 responden atau
23% yang berasal dari semester 4, 42 responden atau 21%
yang berasal dari semester 6. Sedangkan responden yang
berasal dari semester 8 hanya 25 responden atau 13 %.

d. Uang Saku Bulanan

Tabel 4.3
Uang Saku Bulanan
Uang Saku Bulanan Frekuensi Presentase
< Rp. 500.000 35 18%
> Rp. 500.000 110 56%
> Rp. 1.000.000 52 26%
Jumlah 197 100%

Sumber: Data Primer diolah

Dari hasil tabel di atas dapat dilihat bahwa terdapat 35
responden atau 18% yang memiliki vang saku bulanan kurang
dari Rp. 500.000. sedangkan responden yang memiliki uang
saku bulanan lebih dari atau sama dengan Rp. 500.000

sebanyak 110 responden atau 56%. Sementara responden yang
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memiliki uang saku bulanan lebih dari atau sama dengan Rp.

1.000.000 sebanyak 52 responden atau 26%.

B. Analisis Data
1. Uji Validitas dan Reliabilitas
a. Uji Validitas

Uji Validitas adalah pengukuran yang menunjukkan
tingkat ketepatan (kesahihan) ukuran suatu instrumen
terhadap konsep yang diteliti.’ Uji Validitas dilakukan pada
setiap butir soal kemudian hasilnya dibandingkan dengan r
tabel dengan tingkat kesalahan 5% (0,05), apabila r hitung
lebih besar daripada r tabel maka dinyatakan valid, begitu pula

sebaliknya.’

Tabel 4.4

Hasil Uji Validitas Variabel Periklanan Islami

Pernyataan | thitung Tiabel Keterangan
Iteml1 0,834 0,141 Valid
Item?2 0,795 0,141 Valid
Item3 0,860 0,141 Valid
Item4 0,885 0,141 Valid
Item5 0,847 0,141 Valid
Item6 0,885 0,141 Valid
Item7 0,838 0,141 Valid
Item8 0,837 0,141 Valid
Item9 0,698 0,141 Valid

Sumber : hasil olahan SPSS (terlampir)

*Pungguh Suharso, Metode Penelitian Kuantitatif untuk Bisnis : Pendekatan Filosofi dan Praktis,
(Jakarta : PT. Indeks, 2009), 108.
4Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, (Jakarta: Kencana, 2011), 126
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Berdasarkan tabel di atas diketahui bahwa dari 1
sampai 9 item pernyataan pada variabel Periklanan Islami
semuanya dinyatakan valid, karena nilai r hitung untuk seluruh
item lebih dari 0,141.

Sementara uji validitas yang dilakukan pada variabel
keputusan pembelian diperoleh hasil sebagaimana yang

terdapat dalam tabel di bawah ini:

Tabel 4.5
Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Pernyataan Thitung Ttabel Keterangan
Iteml 0,836 0,141 Valid
Item2 0,858 0,141 Valid
Item3 0,910 0,141 Valid
Item4 0,856 0,141 Valid
Item5 0,867 0,141 Valid
Item6 0,922 0,141 Valid
Item7 0,906 0,141 Valid

Sumber : hasil olahan SPSS (terlampir)

Dari tabel di atas dapat diketahui bahwa dari 7 item
pernyataan pada variabel keputusan pembelian, setelah
dilakukan uji validitas semua item dinyatakan valid. Hal itu

dikarenakan nilai korelasi seluruh item lebih dari 0,141.

b. Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas merupakan alat untuk mengukur suatu
kuisioner yang merupakan indikator dari variabel atau

konstruk. Suatu kuisioner dikatakan reliabel atau handal jika
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jawaban seseorang terhadap pernyataan adalah konsisten atau
stabil dari waktu ke waktu’ Di dalam penelitian ini, uji
reliabilitasnya dilakukan dengan rumus Cronbach’s Alpha
yaitu koefisien keandalan yang menunjukkan seberapa item
atau butir dalam suatu kumpulan secara positif berkorelasi

satu sama lain.

Dari uji reliabilitas yang dilakukan, mendapatkan hasil

sebagaimana dalam tabel di bawah ini:

Tabel 4.6
Hasil Uji Reliabilitas
Variabel Nilai Uji Keterangan
Periklanan Islami 0,941 Reliabel Baik
Keputusan Pembelian 0,951 Reliabel Baik

Sumber : hasil olahan SPSS (terlampir)
Dari hasil data tabel diatas, diketahui bahwa variabel

Periklanan Islami dan Keputusan Pembelian dalam penelitian
ini adalah reliabel baik.
2. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas
Uji normalitas adalah pengujian tentang kenormalan
distribusi data. Uji normalitas digunakan untuk mengetahui
apakah data yang digunakan berdistribusi normal atau tidak.

Cara yang digunakan untuk menguji data berdistribusi normal

5 Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariate..., 47.
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atau tidak dalam penelitian ini yaitu menggunakan uji
kolmogorov-smirnov  (K-S). Uji K-S dilakukan dengan
menggunakan taraf signifikansi 5% (sign.0,05). Jika
signifikansi lebih besar dari 5% (sign. > 0,05) maka data

berdistribusi normal. Hasil uji Normalitas terdapat pada tabel

4.7.
Tabel 4.7 Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Variabel Nilai sig. | Keterangan | Kesimpulan
bebas
Periklanan | 0,272 Sign.>a Berdistribusi
Islami normal

Sumber : hasil olahan SPSS (terlampir)

Dari hasil uji SPSS nilai signifikansi variabel bebas
(Periklanan Islami) lebih besar dari 5% (0,05), sehingga dapat

dikatakan bahwa data berdistribusi normal.

b. Uji Heteroskedastisitas

Uji ini digunakan untuk mengetahui ada atau tidaknya
penyimpangan asumsi klasik heteroskedastisitas, yaitu adanya
ketidaksamaan varian dari residual untuk semua pengamatan
pada model regresi. Pengujian dimana varians dari residual
tidak sama untuk satu pengamatan ke pengamatan yang lain.
Agar mengetahui ada tidaknya gejala heteroskedastisitas maka

dilakukan dengan uji sperman’s Rho, antar nilai prediksi
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variabel dependent dengan variabel independen. Berikut ini

adalah hasil output uji heteroskedastisitas:

Tabel 4.8

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Variabel Nilai sig. | Keterangan | Kesimpulan

bebas

Periklanan | 0,165 Sign.>a Bebas

Islami heteroskedastisitas

Sumber : hasil olahan SPSS (terlampir)

Berdasarkan output diatas dapat diketahui bahwa nilai
signifikansi variabel bebas (Periklanan Islami) sebesar 0,165
lebih besar dari 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan
bahwa tidak terjadi masalah heteroskedastisitas pada model

regresi.

3. Analisis Regresi Linear Sederhana

Analisis regresi digunakan untuk mempelajari dan
mengukur hubungan statistik yang terjadi antara dua variabel.
Regresi linear sederhana digunakan wuntuk melakukan
peramalan terhadap satu variabel jika variabel yang lain
diketahui

Hasil uji statistik untuk mengetahui hubungan

Periklanan Islami terhadap pengambilan keputusan konsumen
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melalui analisis regresi linier linier sederhana dapat dilihat

pada table 4.9.

Tabel 4.9

Hasil Regresi Linier Sederhana

Coefficient®

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant)] 4.164 1.641 2.537 .012
Periklanan] 55, 051 612| 10806 .000
_lIslami

a. Dependent Variable:
Keputusan_Pembelian

Berdasarkan hasil analisis regresi linear pada tabel 4.9

maka dihasilkan persamaan regresi linear sederhana sebagai

berikut:
a=4,164
b=0,552

Y=a+bx+e
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Persamaan regresi linier sederhana yang diperoleh adalah:

Y =a+bx+e

Y =4,164+0,552x + ¢

Persamaan inilah yang paling mewakili sebaran data
pada kurva regresi linier tersebut. Nilai signifikansi 0,00 <
0,05 (tolak Ho) artinya koefisien persamaan yang diperoleh
signifikan. Persamaan regresi tersebut akan dijelaskan sebagai

berikut:

a. a = 4,164 adalah variabel independen Periklanan Islami
yang mempunyai hubungan positif dengan tingkat
pengambilan keputusan konsumen. Nilai konstanta
keputusan konsumen sebesar 4,164 menunjukkan bahwa
dengan adanya Periklanan Islami maka akan berpengaruh
terhadap pengambilan keputusan konsumen.

b. b = 0,552 adalah besarnya koefisien variabel Periklanan
Islami yang berarti setiap peningkatan variabel Periklanan
Islami sebesar 1% maka keputusan konsumen akan

meningkat 0,552 dengan asumsi konstan.

Standard error dari tabel diatas adalah sebesar 1,641
berarti variabel yang dihitung menggunkan SPSS 16 memiliki

tingkat variabel pengganggu sebesar 1,641. Hasil dari regresi
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sederhana yang telah dijelaskan diatas menunjukkan variabel
bebas yakni Periklanan Islami berpengaruh positif terhadap

variabel terikat yakni Keputusan Pembelian.

4. Koefisien Determinasi (R Square)
Tabel 4.10

Hasil Uji Determinasi

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 6122 375 371 6.57427

a. Predictors: (Constant), Periklanan_Islami

b. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian

Berdasarkan tabel di atas diperoleh angka R*(R Square)
sebesar 0,375 atau (37,5%). Hal ini menunjukkan persentase
sumbangan pengaruh variabel independen (Periklanan Islami)
terhadap variabel dependen (Keputusan Pembelian). Atau
variasi variabel independen yang digunakan dalam model
(Periklanan Islami) mampu menjelaskan sebesar 37,5% variasi
variabel dependen (Keputusan Pembelian). Sedangkan sisanya
sebesar 62,5% dipengaruhi atau dijelaskan oleh variabel lain
yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini.

Sedangkan korelasi (R) nilainya sebesar 0,612, hal ini

menunjukkan hubungan antara variabel X (Periklanan Islami)
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dengan variabel Y (Keputusan Pembelian) memiliki hubungan

yang kuat skarena nilainya mendekati 1.

5. Uji Hipotesis

a. UjiF
Tabel 4.11
Hasil Uji F
ANOVA®
Sum of Mean
Model Squares Df Square F Sig.
1 Regression 5046.711 1| 5046.711 116.765 .000°
Residual 8428.091 195| 43.221
Total 13474.802 196

a. Predictors: (Constant),

Periklanan_islami

b. Dependent Variable:

Keputusan_pembelian
Pengujian pengaruh variabel bebas terhadap variabel

terikat dilakukan menggunakan uji F. Hasil dari perhitungan

SPSS 16 nilai F hitung adalah 116,765 dengan signifikansi

0,000 < 0,05 (tolak Hy) artinya koefisien korelasi signifikan.

Kesimpulan Uji F adalah Periklanan Islami mempunyai

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap pengambilan

keputusan konsumen untuk membeli produk Sunsilk Clean

and Fresh.



