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Persoalan yang hendak dikaji dalam skripsi ini, yaitu: Bagaimana pengaruh promosi penjualan
pakaian wanita di group Facebook terhadap minat beli mahasiswi lImu Komunikasi Universitas
Islam Negeri Surabaya? Untuk mengungkap persoalan tersebut secara menyeluruh dan
mendalam, dalam penelitian ini digunakanlah metode deskriptif kuantitatif yang berguna untuk
memberikan fakta dan data mengenai Bagaimana pengaruh promosi penjualan pakaian wanita di
group Facebook terhadap minat beli mahasiswi limu Komunikasi Universitas Islam Negeri
Surabaya. Dari hasil penelitian ini  ditemukan bahwa Berdasarkan hasil regresi linear
sederhana, promosi penjualan pakaian wanita di group facebook tidak berpengaruh terhadap
minat beli mahasiswi llmu Komunikasi, sehingga dapat disimpulkan bahwa Ho diterima. Bertitik
tolak dari penelitian ini, beberapa saran yang diperkirakan dapat dijadikan bahan pertimbangan
bagi mahasiswa (i) llmu Komunikasi khususnya yang ingin menjadi pengusaha adalah (1) Minat
beli mahasiswi Illmu Komunikasi masih kurang dipengaruhi oleh promosi penjualan yang
dilakukan oleh pemilik online-shop di group facebook, sehingga untuk menarik minat beli yang
lebih pemilik online-shop tersebut harus meningkatkan kualitas promosi dalam memproduksikan
produk. (2) Pemilik online-shop harus menerapkan strategi penguatan dalam memproduksikan
produk kepada pelanggan. Guna mendorong pelanggan untuk melakukan transaksi. (3) Untuk
peneliti selanjutnya tidak terbatas pada satu jurusan saja, misalkan dapat melakukan penelitian
dibeberapa jurusan di Universitas Islam Negeri Surabaya maupun membandingkan antara satu
jurusan dengan jurusan lain. (4) Bagi rekan mahasiswi jurusan limu Komunikasi, diharapkan
dapat melakukan penelitian mengenai komunikasi persuasive pemilik online-shop terhadap
pelanggan.



