
STRATEGI MARKETING MIX  PRODUK DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN  

(Studi Kasus Pada Perusahaan Daerah Rumah Potong Hewan Surabaya)  

 

SKRIPSI  

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya  

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan  

Dalam Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial Islam (S.Sos.I)  

 

 

 

Di susun Oleh : 

IRFAN ANSORI  

B 74210075 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA  

FAKULTAS DAKWAH DAN ILMU KOMUNIKASI  

JURUSAN MANAJEMEN DAN PENGEMBANGAN MASYARAKAT 

ISLAM  

2014



STRATEGI MARKETING MIX  PRODUK DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN  

(Studi Kasus Pada Perusahaan Daerah Rumah Potong Hewan Surabaya)  

 

SKRIPSI  

 

 

Diajukan kepada  

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya  

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan  

Dalam Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial Islam (S.Sos.I)  

 

 

 

 

Di susun Oleh : 

IRFAN ANSORI  

B 74210075 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA  

FAKULTAS DAKWAH DAN ILMU KOMUNIKASI  

JURUSAN MANAJEMEN DAN PENGEMBANGAN MASYARAKAT 

ISLAM  

2014 

  

i 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ix 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




