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ABSTRAK 

 

Skripsi dengan judul ‚Analisis Fatwa DSN NO. 110/DSN-

MUI/IX/2017 dan Undang-Undang Perlindungan Konsumen No.8 

Tahun 1999 tentang Jual Beli terhadap Transaksi Online di 

Hijabku.sby‛ penelitian ini bertujuan untuk menjawab pertanyaan 

tentang: pertama, Bagaimana praktik jual beli online jilbab dengan 

testimoni fiktif di hijabku.sby?; kedua, Bagaimana analisis fatwa dsn 

no. 110/dsn-mui/ix/2017 dan undang-undang perlindungan 

konsumen no 8 tahun 1999 tentang proses jual beli online jilbab 

dengan testimoni fiktif di hijabku.sby? Jenis penelitian ini 

merupakan penelitian lapangan, data yang dihimpun menggunakan 

teknik obeservasi, wawancara dan dokumentasi.  Yang  selanjutanya 

dianalisis dengan metode kualitatif, yaitu dengan memulai 

pembahasan dari data-data yang dikumpulkan dari lapangan 

mengenai jual beli menggunakan testimoni fiktif di hijabku.sby 

kemudian dianalisis berdasarkan fatwa dsn no. 110/DSN-

MUI/IX/2017 dan Undang-Undang Perlindungan Konsumen no. 8 

tahun 1999. 

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa praktik jual beli online 

pada hijabku.sby yaitu adanya ketidaksesuaian antara testimoni yang 

di upload dengan yang diterima oleh pembeli. Berdasarkan Fatwa 

DSN MUI No. 110/DSN- MUI/IX/2017 jual beli online yang 

dilakukan oleh hijabku.sby dengan mencantumkan gambar dan 

testimoni fiktif adalah tidak sah karena  sifat  objeknya telah 

memenuhi unsur gharar. Dari segi UUPK No. 8 tahun 1999 pasal  9 

berimplikasi pada tanggung jawab dari Hijabku.Sby untuk 

memberikan ganti rugi atas kerusakan dan/atau kerugian konsumen 

akibat barang yang diperdagangkan. 

Berdasarkan hasil penelitian diharapkan kajian tentang hukum 

Islam perlu ditingkatkan guna menjawab persoalan-persoalan yang 
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berkembang dalam masyarakat mengingat bangsa Indonesia 

merupakan bangsa yang majemuk dan plural dan dengan adanya 

perbedaan pendapat dikalangan ulama, jangan sampai menyebabkan 

terjadinya perbuatan saling menjatuhkan karena tidak sependapat 

dalam memahami suatu perkara. 
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