ABSTRAK

Kata kunci: Strategi Marketing dan Minat Orang tua

Pemasaran adalah hal yang sangat mendasar sehingga tidak dapat di
pandang sebagai fungsi yang terpisahkan. Pemasaran adalah keseluruhan
bisnis yang dilihat dari hasil akhirnya, yaitu dari sudut pandang pelanggan.
Keberhasilan usaha tidak ditentukan oleh produsen melainkan oleh
pelanggan. Strategi marketing adalah suatu cara yang dilakukan untuk
menarik minat pelanggan atau orang tua karna dengan adanya pemasaran
yang baik maka akan semakin banyak respon dari masyarakat.

Untuk mengetahui strategi marketing dalam meningkatkan minat
orang tua secara mendalam maka dalam penulisan skripsi ini saya
menggunakan cara penelitian wawancara dengan orang tua dan kepala
sekolah karna disini saya lebih menekankan pada penyebab orangtua
memasukkan anaknya ke madrasah. Subjek penelitian ini adalah siwa, orang
tua dan kepala sekolah metode yang digunakan yaitu untuk mengetahui
tentang strategi marketing dan minat orang tua.

Menurut hasil yang saya dapat ternyata orang tua memasukkan
anaknya ke madrasah bukan dikarenakan tertarik dengan strategi marketing
yang ditawarkan oleh madrasah melainkan orang tua tertarik memasukkan
anaknya ke madrasah karna tertarik dengan otput yang bagus dari madrasah.
jadi disini dapat dikatan bahwasanya strategi marketing yang dilakukan oleh
madrasah masih kurang mengena kepada masyarakat. Orang tua banyak
memilih memasukkan anaknya ke MA amanatul ummah dikarenakan
tertarik dengan omongan tetangga bukan tertarik dengan strategi marketing
yang ditawarkan



