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ABSTRAK 

Raden Januario Wardoyo, NIM B05219034, 2022, Pengaruh 
Terpaan Konten Endorse Arief Muhammad Terhadap Minat 
Beli Pengguna Media Sosial Instagram Pada Kalangan 
Remaja di Surabaya. 
 
Kata Kunci : Konten Endorse, Instagram, Minat Beli. 
 

Mudahnya mengakses media saat ini menjadikan media 
sebagai sarana bagi individu dalam berkomunikasi maupun 
bertukar informasi, Dalam penelitian ini, peneliti memiliki 
tujuan untuk mengetahui apakah terpaan konten endorse 
mampu mempengaruhi minat beli pada pengguna media sosial 
instagram, terutama pada kalangan remaja di Surabaya.  

Ada dua permasalahan yang dikaji dalam penelitian ini, 
yaitu: (1) Apakah terpaan konten endorse Arief Muhammad 
berpengaruh terhadap minat beli pengguna media sosial 
instagram pada remaja di Surabaya, kemudian (2) Jika ada 
seberapa besar pengaruh terpaan konten endorse Arief 
Muhammad terhadap minat beli pengguna media sosial 
instagram pada remaja di Surabaya. Tujuan dari hasil 
penelitian guna mengetahui ada atau tidaknya pengaruh terpaan 
konten endorse Arief Muhammad terhadap minat beli. 
Kemudian untuk mengukur seberapa besar pengaruh tersebut.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yakni  
pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian korelatif. Hasil 
penelitian ini menunjukan rhitung > rtable (0,790>0,195). 
Sehingga (Ho) ditolak dan (Ha) diterima. Artinya ada korelasi 
positif sebesar 0,790 antara terpaan konten endorse dengan 
minat beli pengguna media sosial instagram, kemudian dengan 
angka 0,790 maka memiliki signifikan hubungan yang kuat.  
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ABSTRACT 

Raden Januario Wardoyo, NIM B05219034, 2022, Effects of 
Exposure to Endorse Content Arief Muhammad on Purchase 
Interests of Instagram Social Media Users Among Teenagers in 
Surabaya. 
 
Keywords: Endorse Content, Instagram, Purchase 
Interests. 
 

The ease of accessing the media today makes the media a 
means for individuals to communicate and exchange 
information. In this study, the researcher's goal was to find out 
whether exposure to endorsed content was able to influence 
buying interest in Instagram social media users, especially 
among teenagers in Surabaya. 

There are two problems studied in this study, namely: (1) 
Does exposure to Arief Muhammad's endorsed content affect 
purchase intention of Instagram social media users among 
teenagers in Surabaya, then (2) If there is how much influence 
does exposure to Arief Muhammad's endorsed content affect 
purchase intention Instagram social media users on teenagers in 
Surabaya. The purpose of the research results is to determine 
whether or not there is an influence of exposure to Arief 
Muhammad's endorsed content on buying interest. Then to 
measure how big the influence is. 

The method used in this research is a quantitative 
approach with a correlative research type. The results of this 
study show rcount > rtable (0.790 > 0.195). So that (Ho) is 
rejected and (Ha) is accepted. This means that there is a 
positive correlation of 0.790 between exposure to endorsed 
content and the purchase intention of Instagram social media 
users, then with the number 0.790 it has a significant, strong 
relationship. 
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