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ABSTRAK 

Nabela Putri Widiyanti, 2023, Standardisasi Kecantikan: Penggunaan Beauty Filter Instagram 

Oleh Followers @raisa6690, Skripsi Progam Studi Sosiologi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.  

Kata kunci : Standardisasi kecantikan, beauty filter, instagram 

Penelitian ini mengkaji dua permasalahan yaitu : (1) Bagaimana alasan penggunaan 

beauty filter instagram oleh followers @raisa6690. (2) Bagaimana citra yang ingin ditunjukkan 

dalam penggunaan beauty filter Instagram oleh followers @raisa6690. 

Tujuan penelitian ini yaitu guna mengetahui alasan penggunaan beauty filter instagram 

serta kode budaya dan representasi diri oleh followers @raisa690. Penelitian ini menggunakan 

jenis penelitian kualitatif dengan metode netnografi dengan teknik pengumpulan data 

observasi, wawancara, dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teori hyperrealitas Jean 

Baudrillard yang berkaitan dengan standardisasi kecantikan dengan adanya penggunaan beauty 

filter instagram oleh followers @raisa6690. 

Adanya penelitian menunjukkan bahwa : (1) alasan penggunaan beauty filter instagram 

oleh followers @raisa6690 yaitu kecantikan, rasa insecure, eksistensi diri, partisipasi trend, 

dan pemberian kesan terhadap foto atau video. (2) Citra yang ingin ditunjukkan pengguna 

beauty filter instagram oleh followers @raisa6690 adalah cantik, wajah natural, wajah mulus, 

awet muda, dan keindahan foto atau video.  
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ABSTRACT 

Nabela Putri Widiyanti, 2023, Beauty Standardization: The Use of Instagram Beauty Filters 

by @raisa6690 Followers, Thesis of the Sociology Study Program, Faculty of Social and 

Political Sciences, Sunan Ampel State Islamic University Surabaya.  

Keywords : Beauty standardization, beauty filter, instagram 

This study examines two problems, namely: (1) What is the reason for the use of beauty 

filter instagram by followers @raisa6690. (2) What is the image you want to show in the use 

of  Instagram beauty filters by @raisa6690 followers. 

The purpose of this study is to find out the reasons for using Instagram beauty filters  as 

well as cultural codes and self-representation by @raisa690 followers. This research uses a 

type of qualitative research with netnography methods with observational data collection 

techniques, interviews, and documentation. This research uses Jean Baudrillard's hyperreality 

theory which is related to beauty standardization with the use of  Instagram beauty filters by 

@raisa6690 followers. 

Research shows that: (1) the reasons for using Instagram beauty filters by @raisa6690 

followers are beauty, insecure, self-existence, trend participation, and giving an impression of 

photos or videos. (2) The image that Instagram followers want to show  by  @raisa6690 

followers is beautiful, natural face, smooth face, youthful, and the beauty of a photo or video.  
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