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Abstrak

The modern era makes the line aspect must undergo a change and adjustment based on
the times, including in terms of commercial advertising of a product. This study aims to
find out the markers and markers in the Wismilak Diplomat - Switch to Success
advertising video and to find out the myths that you want to build in the Wismilak
Diplomat - Switch to Success cigarette ad video insert based on Roland Barthes' semiotic
analysis. The method used in this study is a qualitative descriptive method with data
collection techniques through documentation, video analysis, and reading related
sources related to research by examining the meaning of denotation, connotation, and
myths from related data sources. The results of this study are the exposure of semiotic
analysis in the form of denotation, connotation, and myths contained in the Wismilak
Diplomat cigarette advertisement video - Switch to Success.

Kata Kunci: semiotic, advertising, Wismilak Diplomat

Pendahuluan

Iklan sendiri memiliki pengertian sebagai sebuah pesan komunikatif yang disebarluaskan
kepada masyarakat umum dengan tujuan mengenalkan, mempromosikan, menawarkan
barang maupun jasa menggunakan media massa, sedangkan periklanan sendiri merupakan
kegiatan dari penyebarluasan iklan menggunakan media massa (Wulandari, 2022) Dalam
perkembangannya sendiri iklan tidak hanya disebarkan dalam bentuk media massa yang
berbentuk cetak, melainkan juga melalui media massa yang menampilkan audio dan visual
seperti radio, televisi, media sosial dan lain sebagainya untuk menjangkau pasar yang lebih
luas serta mengikuti perkembangan zaman yang semakin modern. Dan yang akan dibahas
dalam penelitian kali ini adalah sebuah iklan yang ditayangkan dimedia televisi.

Berdasarkan sifatnya sendiri iklan dalam televisi menurut (Sensia Ari Wibowo dkk., 2016)
dibangun dari kekuatan visualisasi objek dan kekuatan audio. bila dibandingkan dengan
simbol-simbol verbal simbol-simbol yang divisualisasikan lebih ditonjolkan. Secara umum
cerita-cerita pendek menyerupai karya film pendek digunakan dalam iklan televisi. Dan
karena keterbatasan waktu tayang maka iklan televisi berupaya keras meninggalkan kesan
yang mendalam kepada pemirsa dalam beberapa detik.

Iklan rokok menurut (Atikurrahman dkk., 2020) merupakan salah satu dari sekian banyak
iklan yang dapat digambarkan sebagai strategi pemasaran yang unik. Perbedaan antara iklan
tersebut tidak terlepas dari "pembatasan" untuk iklan rokok itu sendiri, yang sebenarnya
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menciptakan "genre" baru dalam riset periklanan. Tentu saja, perusahaan produksi iklan
menghadapi dilema untuk mengatur kepentingan pemerintah dan bisnis secara bersamaan.
Gaya baru yang jelas mencakup sistem semiotik (visual) yang rumit, ketat, dan berlapis-lapis
memungkinkan masyarakat umum sebagai konsumen memahami pesan (di balik visualisasi)
dari sebuah iklan (rokok).

Dalam sebuah iklan juga menampilkan beberapa unsur lain untuk lebih menarik perhatian
masyarakat luas dalam melihat produknya, seperti halnya yang terdapat didalam iklan rokok
Wismilak Diplomat - Switch to Success yang menampilkan iklan bertemakan komedi dengan
konsep tahayul yang akrab dengan dengan masyarakat Indonesia sebagai salah satu pasar
distribusi utama produknya, hadirnya karakter Jin menjadikan iklan Wismilak Diplomat -
Switch to Success begitu ikonik.

Oleh karenanya dalam penelitian ini akan dikaji mengenai sebuah video rokok iklan rokok
yang didalamnya terdapat beberapa iklan produk dari Wismilak Diplomat. Analisa dalam
kajian ini berupa analisis beberapa adegan yang ada didalam video iklan Wismilak Diplomat -
Switch to Success yang memiliki keunikan untuk dikaji.

Semiotika Barthes sendiri dapat dikatakan merupakan turunan dari sistem tanda (sign)
yang dikembangkan oleh Saussure, penjabaran metabahasa dan konotasi merurujuk pada
bentuk relasi antara signifier-signified. Sistem tanda yang dikembangkan oleh Barthes,
menjadi titik tekan dari Penanda konotatif, disisi lain Saussure juga berfokus pada
penandaan denotatif. Lebih lanjut Barthes mengembangkannya melalui sistem penanda
yang dikenal sebagai mitos (Haryadi, 2016).

1. Signifier 2. Signified
(Penanda) (petanda)
language
SHag 3. Sign (tanda denotatif) I1. Signified (Petanda
I. Signifier (penanda konotatif) konotatif)
myth 0. Sign
(tanda konotatif)

Language tingkat pertama, termasuk petanda dan petanda, masih berada pada tataran
makna denotatif (semiotika Saussure). Mitos adalah tingkat kedua, yang meliputi sign tingkat
pertama (tanda denotatif) yang bertindak sebagai signifier konotatif yang terkait dengan
signified konotatif dan membentuk sign konotatif. Pada tataran makna konotatif, mitos ada
sebagai retorika (visual) di luar sesuatu yang tampak/terdengar (denotatif).

Metode

Metode deskriptif kualitatif digunakan dalam penelitian ini untuk menghasilkan data
deskriptif dalam bentuk kata dari iklan video rokok iklan Wismilak Diplomat - Switch to
Success yang telah diamati. Pengumpulan data dilakukan dengan mengkaji literatur dan
mengamati sumber data yang digunakan sebagai landasan utama sebelum menganalisis
iklan video rokok iklan Wismilak Diplomat - Switch to Success. Analisis periklanan mengikuti
pendekatan semiotik Roland Barthes. Ini dapat mencakup elemen teks, audio, dan visual
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yang terurai. Penggunaan semiotika Roland Barthes yang diklarifikasikan berupa makna
denotasi, konotasi, serta mitos.

Hasil

Dalam penelitian ini telah dilakukan analisis data menggunakan sumber data utama
berupa video iklan Wismilak Diplomat — Switch to Success dengan analisis semiotika Roland
Barthes untuk kemudian data tersebut dibagi menjadi 11 potongan adegan atau scene yang
kemudian dilakukan analisis data berupa makna denotatif, konotatif, dan mitos yang
dibangun oleh Wismilak Diplomat.

Pembahasan

Berdasarkan hasil dari analisis data diatas telah teridentifikasi beberapa bagian dari iklan
Wismilak Diplomat - Switch to Success yang ditunjukkan sebagai berikut:

Gambar 1.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene yang
menunjukkan tampilan dari gawai tablet yang berisi berita jumlah volume sampah mencapai
7.500 juta ton.

Laki-laki yang membaca berita dari
gawai yang berisi informasi jumlah
volume sampah mencapai 7.500
juta ton
(signified)
(signifier)
Kedua tangan tokoh laki-laki tersebut memegang gawai sambil Berita tersebut memicu gagasan
membaca berita yang berjudul jumlah volume sampah mencapai 7.500 | dan kepedulian akan lingkungan
Juta ton (signified)
(sign denotatif/signifier konotatif)

Menciptakan inovasi yang dapat diterima oleh banyak orang.

(sign konotatif) - mitos
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Dari gambar 1 menjelaskan makna denotatif yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Kedua tangan tokoh laki-laki tersebut memegang gawai sambil membaca
berita yang berjudul jumlah volume sampah mencapai 7.500 juta ton. Makna konotasinya
adalah berita yang terdapat didalam gawai tersebut menunjukkan sesuatu yang cukup serius
yaitu dan memicu ide untuk menanginya dari Laki-laki yang membaca berita tersebut.
Wismilak Diplomat membangun mitos bahwa persaingan untuk menciptakan inovasi baru
yang bisa diterima oleh banyak orang merupakan komitmen dari mereka.

Gambar 2.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene laki-laki
yang menatap kedepan dengan cahaya yang menyorot kewajahnya.

Laki-laki yang menatap kedepan
dengan cahaya yang menyorot
kewajahnya
(signified)
(signifier)
Seorang laki-laki yang memandang kedepan dengan cahaya yang Pandangan laki-laki tersebut
menyorot wajahnya setelah membaca berita dan menonton berita di optimis melihat peluang untuk
televisi perubahan yang cerah dimasa
(sign denotatif/signifier konotatif) depan
(signified)
Wismilak Diplomat merepresentasikan penikmatnya sebagai seseorang yang visioner
(sign konotatif) - mitos

Selanjutnya dari gambar 2 menjelaskan makna denotasi yang ditampilkan oleh iklan
Wismilak Diplomat adalah pandangan tokoh laki-laki lurus kedepan melihat seberkas cahaya
yang menyorot. Makna konotasinya adalah kemantapan dalam berpikir dan melihat peluang
untuk meraih kesuksesan dimasa depan. lklan ini membangun mitos seorang laki-laki yang

29



Vol. 13, No. 1, 2023
ISSN 2721-9283

visioner akan menatap kedepan untuk melihat masa depan yang cerah dengan perencanaan
yang matang sesuai.

ENERGI

Gambar 3.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene Tangan
laki-laki yang mengoperasikan laptop.

Tangan laki-laki yang
mengoperasikan laptop
ENERGI
y (signified)
(signifier)
Tangan laki-laki yang mengoperasikan laptop untuk mengerjakan Ide yang telah muncul
tugasnya dan hologram yang bertuliskan “bio energi” menjelaskan apa dikembangkan untuk kemudian
yang dikerjakannya. disusun menjadi rencana
(sign denotatif/signifier konotatif) selanjutnya.
(signified)
Perencanaan harus kuat agar sukses diterima dan dapat bersaing dengan kompetitornya.
(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 3 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah laki-laki yang mengetik menggunakan laptopnya dan hologram yang
bertuliskan “bio energi” menjelaskan apa yang dikerjakannya. Makna konotasinya adalah
dari proyek yang dikerjakannya tersebut Ilahir gagasan untuk dapat bersaing dengan
kompetitor. Mitos dalam iklan ini dibangun Wismilak Diplomat dengan menunjukkan
keseriusan mereka dalam bersaing dengan perencanaan yang matang sehingga
memunculkan ide yang cemerlang.
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Gambar 4.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene Jam yang
terus berputar dengan latar pergantian dari siang hingga malam.

Jam yang terus berputar dengan
latar pergantian dari siang hingga
malam (signified)

(signifier)

Jam yang terus berputar dengan latar pergantin waktu dari siang Keseriusan yang tidak kenal waktu
hingga malam yang ditampilkan secara timelapse. dalam bekerja.

(sign denotatif/signifier konotatif) (signified)

Wismilak Diplomat menggambarkan tidak kenal waktu dalam berinovasi untuk menciptakan inovasi.

(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 4 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Jam yang terus berputar dengan latar pergantin waktu dari siang hingga
malam yang ditampilkan secara cepat. Makna konotasinya adalah kerja keras yang tidak
mengenal waktu untuk mewujudkan gagasan agar kesuksesan dicapai. Mitos dalam iklan ini
menunjukkan inovasi Wismilak Diplomat yang tidak mengenal waktu untuk terus
diwujudkan.

Gambar 5.
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Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan tokoh laki-laki
yang memegangi keningnya.

Tokoh laki-laki yang memegangi
keningnya (signified)

(signifier)

Tokoh laki-laki yang memegangi kening dengan tangannya. Tokoh laki-laki tersebut pusing
dan bingung karena proyeknya

(sign denotatif/signifier konotatif) diambang kegagalan.

(signified)

Wismilak Diplomat menggambarkan bahwa dalam kesuksesan terdapat kegagalan juga yang menyertainya.

(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 5 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah tokoh laki-laki yang memegangi kening dengan tangannya. Makna
konotasinya adalah Tokoh laki-laki tersebut pusing dan bingung karena proyeknya diambang
kegagalan dan mengalami penolakan dari beberapa pihak. Mitos yang dibangun oleh
Wismilak Diplomat dalam iklan ini adalah kegagalan merupakan awal dari kesuksesan, secara
tidak langsung Wismilak Diplomat ingin menjelaskan bahwa merekea sekalipun telah sukses
dalam persaingan industri rokok namun juga tidak terlepas dari kegagalan dalam
memasarkan inovasi dari produknya.

Gambar 6.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene tokoh
laki-laki yang berdiri dihadapan banyak orang dengan layar besar.
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Tokoh laki-laki yang berdiri
dihadapan banyak orang dengan
layar besar (signified)

(signifier)
Tokoh Pria menjelaskan dalam presentasinya didepan banyak orang. Diperlukan keberanian untuk
(sign denotatif/signifier konotatif) tampil c!ldepan banyak kolega dan
kompetitor.
(signified)

Wismilak Diplomat menunjukkan keberaniannya masuk dalam persaingan dengan para kompetitor

(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 6 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Tokoh Pria menjelaskan dalam presentasinya didepan banyak orang. Makna
konotasinya adalah Diperlukan keberanian untuk tampil didepan banyak kolega dan
kompetitor. Mitos yang dibangun dalam iklan ini adalah Wismilak Diplomat menunjukkan
keseriusannya dalam mengenalkan produk inovasinya dan masuk dalam persaingan dengan
para kompetitor yang ketat.

Gambar 7.

Potongan gambar 7 ini merupakan layar monitor presentasi yang terlihat canggih dari sini
dapat dianalisa bahwa bahwa Wismilak Diplomat ingin membangun mitos dengan
menunjukkan bahwa inovasi yang mereka ciptakan bersifat modern dan kekinian.
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Gambar 8.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene

ekspresi banyak orang.

(signifier)

Ekspresi banyak orang (signified)

Ekspresi audien yang beragam dalam menanggapi presentasi tokoh
Laki-laki tersebut.

(sign denotatif/signifier konotatif)

Terdapat banyak keraguan dan hal
yang dipertanyakan oleh orang
tentang inovasi yang
dikembangkan Wismilak Diplomat.

(signified)

diremehkan, dan banyak dipertanyakan.

(sign konotatif) - mitos

Wismilak Diplomat mendapat banyak tanggapan dari kompetitor dan masyarakat mulai dari diragukan,

Dari gambar 8 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Ekspresi audien yang beragam dalam menanggapi presentasi tokoh Laki-laki
tersebut. Makna konotasinya adalah Terdapat banyak keraguan dan hal yang dipertanyakan
oleh orang tentang inovasi yang dikembangkan Wismilak Diplomat. Mitos dalam iklan ini
menunjukkan Wismilak Diplomat mendapat banyak tanggapan dari kompetitor dan
masyarakat mulai dari diragukan, diremehkan, dan banyak dipertanyakan.
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Tokoh perempuan dibagian kiri merepresentasikan masyarakat yang masih
bertanya-tanya mengenai produk Wismilak Diplomat.

— Tokoh laki-laki Tionghoa ini gambaran kompetitor terdepan Wismilak yaitu
Sampoerna dan Djarum yang pemiliknya merupakan orang Tionghoa, sebagaimana diketahui
Djarum dan Sampoerna merupakan industri rokok terbesar di Indonesia.

= Ekspresi dari tokoh perempuan ini menjelaskan keraguan sebagian
masyarakat akan produk Wismilak Diplomat. sebagaimana diketahui juga gambar terdepan
merupakan Laki-laki Tionghoa yang diapit oleh dua orang perempuan merepresentasikan
bahwa Wismilak Diplomat ingin membuktikan diri mampu bersaing dengan kompetitor
utama yang meremehkannya vyaitu Djarum, Sampoerna, dan Gudang Garam yang
merupakan penguasa pasar dan ingin menjawab pertanyaan dan keraguan masyarakat.
Masyarakat pun disini oleh Wismilak digambarkan oleh tokoh wanita karena seperti
diketahui bahwa Indonesia merupakan bumi pertiwi.

Tokoh ini merepresentasikan mitos yang ingin dibangun Wismilak Diplomat
yaitu wismilak punya pasar sendiri yang meskipun tidak terdepan namun penikmatnya
merupakan orang yang visioner, sukses, dan berani tampil beda.
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Gambar 9.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene tokoh
laki-laki yang menundukkan kepala dan tangan orang yang memegang bahunya.

(signifier)

Tokoh laki-laki yang
menundukkan kepala dan tangan
orang yang memegang bahunya.

(signified)

Tokoh laki-laki yang akan dipanggil orang dibelakangnya dengan cara
menepuk bahu. (sigh denotatif/signifier konotatif)

Peluang untuk ketertarikan
produk Wismilak Diplomat

(signified)

kompetitor.

(sign konotatif) - mitos

Wismilak Diplomat membangun mitos bahwa akan selalu ada pasar tersendiri baginya ditengah gempuran

Dari gambar 9 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Tokoh laki-laki yang akan dipanggil orang dibelakangnya dengan cara
menepuk bahu. Makna konotasinya adalah Peluang untuk ketertarikan produk Wismilak
Diplomat sangat terbuka lebar dan tentunya bisa menjadi jalan kesuksesan nantinya.
Wismilak Diplomat membangun mitos bahwa akan selalu ada pasar tersendiri baginya
ditengah gempuran kompetitor serta, artinya selalu ada yang melirik mereka, dan
konsumennya pun merupakan orang yang didefinisikan orang sukses.
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Gambar 10.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene tangan
yang memegang kartu berlogo Wismilak Diplomat.

tangan yang memegang kartu
berlogo Wismilak Diplomat.
(signified)

(signifier)

Tangan orang yang memberikan kartu berlogo Wismilak diplomat. Menawarkan ketertarikan dan

(sign denotatif/signifier konotatif) kerja sama yang berkelanjutan.
(signified)

Wismilak Diplomat membangun mitos bahwa konsumennya bisa memilih produk mereka jika tertarik.

(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 10 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Tangan orang yang memberikan kartu berlogo Wismilak diplomat. Makna
konotasinya adalah orang yang memberikan tawaran untuk kerja sama karena tertarik
dengan inovasi tokoh Laki-laki. Mitos dalam iklan ini dibangun Wismilak Diplomat bahwa
konsumennya bisa memilih produk mereka jika tertarik dengan inovasi yang mereka
tawarkan, selain itu kartu tersebut merepresentasikan kemasan Wismilak Diplomat yang
minimalis dan elegan yang memang Wismilak Diplomat sendiri mengklaim bahwa produknya
masuk dalam jajaran segmen premium.
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Gambar 11.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene laki-
laki yang berjabat tangan.

Laki-laki yang berjabat tangan.
(signified)
(signifier)
Tokoh laki-laki yang sedang berjabat tangan. Tercapai kesepakatan antar dua
(sign denotatif/signifier konotatif) belah pihak.
(signified)
Wismilak Diplomat membangun mitos kepercayaan masyarakat terhadap produk mereka merupakan pilihan
yang tepat.
(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 11 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Tokoh laki-laki yang sedang berjabat tangan. Makna konotasinya adalah
tercipta kesepakatan antara kedua belah pihak. Mitos dalam iklan ini adalah Wismilak
Diplomat ingin membangun mitos bahwa produk mereka telah dipercaya oleh masyarakat,
mereka ingin menunjukkan bahwa konsumen mereka merupakan orang yang sukses,
visioner dan pandai melihat peluang yang ditunjukkan oleh laki-laki berkepala botak.
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Gambar 12.

Potongan gambar dari video iklan Wismilak Diplomat tersebut menampilkan scene
banyak orang yang bertepuk tangan.

Banyak orang yang
bertepuk tangan.
(signified)
(signifier)
Banyak orang yang bertepuk tangan. Apresiasi atas keberhasilan dari
(sign denotatif/signifier konotatif) banyak orang.
(signified)

Wismilak Diplomat ingin membangun mitos bahwa mereka telah sukses membuktikan diri dihadapan
masyarakat dan para kompetitornya.

(sign konotatif) - mitos

Dari gambar 12 menjelaskan makna denotasinya yang ditampilkan oleh iklan Wismilak
Diplomat adalah Jam Banyak orang yang bertepuk tangan. Makna konotasinya adalah
Apresiasi atas keberhasilan dari banyak orang. Mitos dalam iklan ini Wismilak Diplomat ingin
membangun mitos bahwa mereka telah sukses membuktikan diri dihadapan masyarakat dan
para kompetitornya dan juga mereka juga menunjukkan bahwa mereka telah berhasil
mendunia.
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Pada gambar ini menunjukkan bahwa mereka telah sukses mendunia
dengan menampilkan orang Arab dan bule pada scene ini, mereka juga ingin menunjukkan
apresiasi dan sambutan dunia yang baik dengan kehadiran setiap inovasi yang mereka
ciptakan.

Gambar ini merepresentasikan apresiasi konsumen mereka yang telah
memberikan kepercayaan kepada setiap inovasi mereka.

Gambar ini merepresentasikan kompetitor mereka yaitu Sampoerna,
Djarum, dan Gudang Garam yang turut mengapresiasi atas keberhasilan Wismilak Diplomat
yang telah berhasil masuk dalam persaingan diindustri yang sama.

Kesimpulan

Makna terselip dalam iklan Wismilak Diplomat - Switch to Success yang teranalisis dengan
teori Semiotika Roland Barthes adalah Wismilak ingin menunjukkan diri dengan inovasi yang
telah mereka bangun bahwa mereka telah sukses mendapat kepercayaan dari segala lini
termasuk dari konsumen dan para kompetitornya. Mereka ingin membangun persepsi untuk
mewujudkan tagline yang selama ini mereka usung yaitu “Arti Sebuah Kesuksesan”, dalam
iklan ini mereka menjelaskan bahwa inilah arti kesuksesan yang mereka maksudkan. Dalam
analisis ini sendiri diperlukan ketelitian dan kejelian dalam memahami maksud dan tujuan
dari Wismilak Diplomat dalam mengembangkan iklan produk mereka karena terdapat tanda,
penanda, serta petanda yang ditampilkan secara visual dan audio yang penulis menilainya
penuh dengan karakteristik tersendiri.
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