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PERSEMBAHAN

Alhamdulillah, rasa syukur yang tidak terhingga karena penulis telah

menyelesaikan Tesis ini dengan penuh perjuangan. Maka karya ini aku

persembahkan buat orang-orang yang selalu hadir dan yang selalu memberi

dorongan, perhatian, bimbingan, kasih dan sayangnya kepada penulis, khususnya

buat :

 Almarhum Ayahanda Munasir yang telah menghabiskan seluruh waktunya

untuk merawat, mendidik, membimbing dan mendoakan penulis dan 7

saudara penulis dengan penuh keikhlasan, semoga perjuangan beliau berdua

dibalas oleh Allah SWT

 Ibunda Syamsiah yang telah mencurahkan segala kasih sayangnya dan selalu

mendoakan penulis agar segera menyelesaikan tesis ini.

 Mba Masfiyah, S.Ag, Ali Shodikin. M.Ag, Miftahul Huda.S.Pd, Masbuhin,

S.Pd yang semuanya telah banyak memotivasi penulis.

 Adikku Ahmad Mufid, S.P. yang baru menyelesaikan S1 di Unisda Lamongan,

semoga ilmunya barokah serta adikku tercinta Mohammad Syafi’i yang masih

melanjutkan S2 di India semoga cepat selesai dan barokah manfaat ilmunya.

Akhirnya dengan segala kekurangan dan keterbatasan, maka penulis sangat
berharap semoga Allah meridhai usaha penulis dalam menyusun karya ini dan
semoga dengan karya yang sangat sederhana ini dapat memberikan tambahan
manfaat dan barokah dalam khazanah keilmuan baik untuk akademisi, praktisi
dan masyarakat umum, khususnya Pondok Pesantren Matholi’ul Anwar.
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