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ABSTRAK

Akhmad Fauzan, NIP : F14213184, Strategi Syariah Marketing Funding
Product Koperasi Jasa Keuangan Syariah dalam Meningkatkan Keunggulan
Kompetitif.

Strategi Syariah Marketing Funding Product KJKS PP. Matholi’ul Anwar
dalam meningkatkan keunggulan kompetitif, merupakan strategi pemasaran yang
diterapkan KJKS Mawar dengan prinsip-prinsip dasar Marketing Syariah.
KJKS Mawar bersaing secara kompeten dan menjadikan posisi KJKS Mawar
sebagai salah satu lembaga keuangan syariah harus mampu bersaing secara
kompetitif memiliki karakter tersendiri dalam bersaing.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran KJKS Mawar
dalam melakukan syariah marketing funding product. Rumusan masalah dalam
penelitian ini adalah bagaimanakah strategi syariah marketing funding products
KJKS Mawar dan Bagaimana perkembangan permodalan KJKS Mawar untuk
meningkatkan keunggulan kompetitif setelah menerapkan strategi syariah
marketing funding products.

Metodologi penelitian yaitu dengan jenis penelitian lapangan (field
reseacrh) sumber data yang digunakan yaitu data primer dan data sekunder.
Metode pengumpulan data yang dipakai peneliti adalah dengan cara observasi,
dokumentasi, wawancara dan analisis data. Dari hasil penelitian kemudian
dilakukan analisa dengan menggunakan analisis SWOT dan bauran pemasaran
(Marketing Mix).

Temuan hasil penelitian adalah bahwa strategi syariah marketing funding
product KJKS Mawar dalam dilakukan dengan: Promosi/iklan, Silaturrohim/
memperluas kerjasama (net working), Jemput bola, Memberikan service excellent
(Pelayanan yang profesional dan santun), Kerja keras dan kerja cerdas serta
berpegang pada prinsip – prinsip dasar syariah marketing.

Kata kunci : Strategi, Syariah Marketing dan keunggulan kompetitif




