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PENUTUP
A. Kesimpulan

Dari pembahasan di atas, peneliti dapat menyimpulkan bahwa:

1. Strategi Syariah Marketing Funding Product pada KJKS Mawar sebagai
berikut : Meluruskan niat, Promosi, Silaturrohim / memperluas kerjasama
(net working) dengan Ulama, Pengusaha, Pedagang, Lembaga sosial
masyarakat, Lembaga pendidikan, Lembaga sosial keagamaan dll. Jemput
bola, Kerja keras dan kerja cerdas, Memberikan service excellent
(Pelayanan yang profesional dan santun), Berpegang pada prinsip — prinsip
dasar dan karakter dari syariah marketing, yaitu : Teitis (Rabbaniyah), Etis
(akhlagiyyah), Redlistis (alwagiyyah), Humanistis (insaniyyah)

2. Secara umum perkembangan Permodalan KIJKS Mawar sangat bagus,
pada awal pendirian tahun 2008, modal KJKS Mawar Rp.50.000.000,-
kemudian pada akhir tahun 2015, telah mencapa Rp.6.416.543.642,-
sehingga penerapan strategi syariah marketing Financing Products bisa
meningkatkan keunggulan kompetitif.

B. Saran - saran

Adapun saran penulis yang bisa sasmpaikan adalah dengan penditian ini KIKS

Mawar diharapkan selalu waspada dengan persaingan antara lembaga

keuangan syariah (LKS), perbankan syariah dan perbankan konvensional.

Maka diantara hal-hal yang harus dijaga dan ditingkatkan adalah sebagai

berikut :
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. KIKS Mawar sebaiknya lebih agresif dalam menyosialisasikan mengenai

funding produk KJIKS Mawar terutama sosiaisasi ke berbagai

|lembaga/pedagang/perusahaan/masyarakat umum.

. Meningkatkan kualitas SDM karyawan dengan diikutkan seminar-seminar
tentang KJKS sehingga memiliki SDM yang memiliki latar belakang
disiplin keilmuan bidang perbankan syari'ah.

. Mampu meyakinkan masyarakat, bahwa KJKS Mawar akan tetap eksis
sampai generasi-generasi kemudian, sehingga nasabah tidak ragu untuk
menyimpan dananya lebih lamalagi di KIKS Mawar.

. Memperbanyak kantor cabang/kantor layanan agar KIKS Mawar semakin

cepat berkembang.





