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ABSTRAK 

 

Tasya Putri Armadhani, NIM. B05219036, 2022, Pengaruh 

Endorsement Tasya Farasya dan Motivasi Tampil Cantik 

Terhadap Kepercayaan Diri Komunitas Ning Surabaya. 

 

Kata kunci : endorsement, motivasi, kepercayaan diri 

 

Penelitian ini membahas mengenai hubungan antara 

kepercayaan diri dengan motivasi tampil cantik dan 

endorsement Tasya Farasya di Instagram. Terdapat dua 

permasalahan yang dikaji dalam penelitian ini, yaitu: (1) 

Adakah pengaruh endorsement Tasya Farasya di Instagram dan 

motivasi tampil cantik terhadap kepercayaan diri komunitas 

Ning Surabaya? (2) Seberapa besar tingkat pengaruh 

endorsement Tasya Farasya di Instagram dan motivasi tampil 

cantik terhadap kepercayaan diri komunitas Ning Surabaya? 

Metode penelitian yang digunakan yaitu kuantitatif 

dengan pendekatan korelasional. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa secara parsial endorsement dan motivasi 

tampil cantik memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

kepercayaan diri Komunitas Ning Surabaya, dengan nilai 

signifikansi pada variabel X1 sebesar 0,043 < 0,05 dan variabel 

X2 sebesar 0,017 < 0,05. Sedangkan sesuai dengan nilai 

koefisien determinasi, diperoleh nilai sebesar 0,222 atau 

22,2%. Artinya endorsement Tasya Farasya di Instagram dan 

motivasi tampil cantik memiliki pengaruh sebesar 22,2% 

terhadap kepercayaan diri komunitas Ning Surabaya. 

Sedangkan sebesar 77,8% dipengaruhi oleh faktor lain di luar 

penelitian ini. 
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ABSTRACT 

 

Tasya Putri Armadhani, NIM. B05219036, 2022, The 

Influence of Tasya Farasya's Endorsement and Motivation to 

Look Beautiful on the Self-Confidence of the Ning Community 

in Surabaya. 

 

Keywords: endorsement, motivation, self-confidence 

 

This study discusses the relationship between self- 

confidence and the motivation to look beautiful and Tasya 

Farasya's endorsement on Instagram. There are two problems 

studied in this study, namely: (1) Is there any effect of Tasya 

Farasya's endorsement on Instagram and the motivation to look 

beautiful on the self-confidence of the Ning Surabaya 

community? (2) How big is the level of influence of Tasya 

Farasya's endorsement on Instagram and the motivation to look 

beautiful on the self-confidence of the Ning Surabaya 

community? 

The research method used is quantitative with a 

correlational approach. The results of this study indicate that 

partially endorsement and motivation to look beautiful have a 

significant influence on the self-confidence of the Ning 

Surabaya Community, with a significance value for variable 

X1 of 0.043 <0.05 and variable X2 of 0.017 <0.05. Meanwhile, 

according to the value of the coefficient of determination, a 

value of 0.222 or 22.2% is obtained. This means that Tasya 

Farasya's endorsement on Instagram and motivation to look 

beautiful have an influence of 22.2% on the self-confidence of 

the Ning Surabaya community. Meanwhile, 77.8% was 

influenced by other factors outside of this study. 
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 ة ر ص ت خ م  بذةن 
 

Tasya  ،    2022 يد ي أت    ر يث أ ت ،B05219036 نيم   ،   ين اد ام رأ    ير تو ب   اي سات. 

Farasya  ع مت ج م ل  سف ن لاب   ةقث ل ا  ى لع  ةل ي م ج  وبدت ل  ا ه ع فادو  Ning  ا ي ا ب ا رو س  ي ف. 
 

 س ف نلاب  ة قثل، ا   ع فادل ، ا   يديأ ت لا  :ةي ح ا ت ف م لا  تا م لك لا 

 

 

 لي م ج  ر ه ظ مب   ر و هظل ل   ع فادل او  سفنلاب  ةقث لا   ن يب  ةق ال عل ا   ةساردل ا   ذهه  شق انت

،    ةسار دل ا  ذهه  ي ف   ا م هت سارد  تمت   ن اتلك ش م   كا ن ه  .مارغت سنإ  ى لع  ةيسرا ف  اي سات   يد ي أتو

  ع ف ادل ا و  Instagram  ى ل ع   Farasya  Tasya  يديأت ل  ر يث أ ت   يأ  ك ا ن ه  ل ه  )1(  :ا مه و

  م ج ح  و ه  ا م  )2(  ؟ Surabaya  Ning  ع م ت ج م   ىدل  س فنلاب   ة قث ل ا   ىلع  ليم جلا   رو هظ لل

 ى لع  ل ي مج   لكش ب   روهظ لل  ع فاد ل ا و  Instagram  ى ل ع   Farasya  Tasya  يديأت  ر ي ثأت

  ؟ Surabaya  Ning  ع م تجم ل  سفن ل اب   ة قث ل ا 

 ذه ه   ج ئات ن    ريشت    .طاتبر ل اا    ج هن    ع م    يمك     ي ه   ةمد خ ت س م لا    ثح ب لا     ةقير ط
 ى ل ع  ر ي ب ك  ريثأت   ا مه ل   ل ي مجل ا   ر همظ لا   ى ل ع  ز ي فحت ل او  ي ئ ز ج ل ا   يدي أت ل ا   ن أ  ى لإ   ةس ا رد ل ا

 0.043  ن م  X1  ر ي غت م لل   ة يونعم   ة مي ق  عم  ،  Surabaya  Ning  ع مت ج م ل   س فن لاب   ة قث ل ا 

  ة م ي قل   ا ً  قفو   ،  ه س فن  ت ق ولا   يف و   .50.0>  017.0  ن م  2X  ر يغ تم لاو  0.>05
     يد ي أت   نأ  ي ن عي   اذه  .٪ 22.2  وأ  0.222  ة مي ق  ى لع  ل و ص ح لا   يتم  ،  ديدح ت لا   ل م اع م

Tasya  Farasya    ى لع  Instagram    ة ب سن ب  ر ي ثأ ت   ه ل  ة ل ي مج  وبدت ل   اه ز ي فحتو    
 ى ل ع  ٪ 22.2

 ٪ 77.8   رثأت    ،   ه س ف ن   تق ولا    ي فو    Surabaya    .Ning    ع مت جم    ىد ل   سفن ل اب     ةقث ل ا 

 .ةساردل ا ذهه  جر ا خ ى  ر خأ  ل م او عب
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