
 

 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS DAN LABELISASI HALAL 

TERHADAP KEPUTUSAN  PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK DAN 

SKINCARE EMINA 

 

SKRIPSI 

Oleh 

INDAH PERMATA SARI 

NIM : G74219101 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS NEGERI SUNAN AMPEL 

SURABAYA 

2023



 



 

ii 
 

LAMPIRAN PERSETUJUAN SKRIPSI/MUNAQOSAH 

 

Surabaya, 3 April 2023 

 

 

  

 

 

Skripsi telah selesai dan siap untuk diuji 

 

 

 

 

 

Dosen Pembimbing, 

 

 

 

H. Ahmad Mansur, BBA, MEI, MA, Ph. D  

NIP. 197109242003121003 

  





KEMENTERIAN AGAMA 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 

PERPUSTAKAAN 
Jl. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax.031-8413300 

E-Mail: perpus@uinsby.ac.id 
 

 

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

Nama : Indah Permata Sari  

NIM : G74219101 

Fakultas/Jurusan : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam/ Ekonomi Syariah 
 

E-mail address : indahpss28@gmail.com 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan 
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah : 

Sekripsi Tesis Desertasi Lain-lain ( ............................................ ) 
yang berjudul : 

 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS DAN LABELISASI HALAL 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK DAN SKINCARE 

EMINA 

beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini 
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan, 
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan 

menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan 
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan. 

 

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN 
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta 
dalam karya ilmiah saya ini. 

 

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya. 
 

Surabaya, 2 Juni 2023 
 

Penulis 

 

 

 

 
( Indah Permata Sari ) 

nama terang dan tanda tangan 

mailto:perpus@uinsby.ac.id
mailto:indahpss28@gmail.com


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

 

vi 
 

ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul “Analisis Pengaruh Harga, Kualitas, dan 

Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik dan Skincare 

Emina” menggunakan metode kuantitatif yang bertujuan untuk menjawab 

pertanyaan terkait pengaruh harga,kualitas dan labelisasi halal terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik dan skincare Emina. 

Metode yang digunakan untuk meneliti populasi dan sampel dengan teknik 

pengambilan responden sebesar 70. Penelitian ini menggunakan data kuantitatif 

yang diolah menggunakan alat ukur berupa program computer yaitu IBM SPSS 

versi 25 dengan model regresi linier berganda yang sebelumnya dilakukan uji 

asumsi klasik. Sumber data yang digunakan adalah data primer yang langsung 

dari responden dengan data yang didapatkan dari beberapa toko seperti Knyl, 

Selviashop.id, dan Pinky Shop yang berada di Kecamatan Menganti Gresik. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan menunjukan bahwa variabel 

harga, kualitas, dan labelisasi halal berpengaruh secara simultan berpengaruh 

positif Fhitung 51,945 > Ftabel 2,74 dengan nilai R square sebesar 72%. 

Kemudian variabel harga secara parsial memiliki pengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian sebesar Thitung 1,817 > Ttabel 1,66691. Variabel kualitas 

secara parsial berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian sebesar Thitung 

12,212 > Ttabel 1,66691. Variabel labelisasi halal secara parsial berpengaruh 

negatif terhadap keputusan pembelian sebesar Thitung -0,703 > Ttabel 1,66691. 

Dengan ini produk kosmetik dan skincare Emina diharapkan dapat 

meningkatkan kualitas produk yang baik untuk memberikan kepuasan untuk para 

pelanggan supaya meningkatkan jumlah pelanggannya. 

Kata kunci: Harga, Kualitas, Labelisasi Halal, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

The study entitled "Analysis of the Influence of Price, Quality, and Halal 

Labeling on Purchasing Decisions of Emina's Cosmetic and Skincare Products" 

uses a quantitative method which aims to answer questions related to the influence 

of price, quality and halal labeling on purchasing decisions for Emina's cosmetic 

and skincare products. 

The method used to examine the population and sample was by taking a 

respondent technique of 70. This study used quantitative data which was 

processed using a measurement tool in the form of a computer program, namely 

IBM SPSS version 25 with multiple linear regression models which previously 

carried out classical assumption tests. The data source used is primary data 

directly from respondents with data obtained from several shops such as Knyl, 

Selviashop.id, and Pinky Shop which are in the Menganti Gresik District. 

Based on the results of the research conducted, it shows that the variables 

of price, quality, and halal labeling have a simultaneous positive effect on Fcount 

51.945 > Ftable 2.74 with an R square value of 72%. Then the price variable 

partially has a positive influence on purchasing decisions of Tcount 1.817 > 

Ttable 1.66691. The quality variable partially has a positive effect on purchasing 

decisions of Tcount 12.212 > Ttable 1.66691. The halal labeling variable partially 

has a negative effect on purchasing decisions of Tcount -0.703 > Ttable 1.66691. 

With this, Emina's cosmetic and skincare products are expected to improve 

product quality to provide satisfaction for customers in order to increase the 

number of customers.  

Keywords: Price, Quality, Halal Labeling, Purchase Decision. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

 

Dalam kehidupan modern ini banyak menawarkan kemudahan 

untuk menunjang penampilan, salah satunya pemakaian produk perawatan 

untuk mendukung popularitasnya karena kecantikan wanita adalah aset 

yang harus dijaga dan merupakan kebutuhan yang penting sesuai 

kebutuhannya(Rinaldi Syarif, n.d.-a, p. 74). Setiap wanita pasti ingin tampil 

cantik dan menarik karena setiap wanita pun identik dengan kosmetik 

maupun skincare yang dimilikinya. Kosmetik dan skincare merupakan 

rangkaian perawatan wajah dan badan yang dapat menutrisi kulit agar 

tampak lebih sehat. Adapun sebagai alternative yang dapat digunakan 

sebagai alat untuk memenuhi kebutuhan sekunder serta keinginan untuk 

mempercantik diri(Anggraini & Suryoko, n.d., p. 3).  

Seiring berjalannya waktu mulai banyak brand dan produk-produk 

yang ditawarkan dengan harga yang murah dan kualitasnya bagus dan 

tentunya sudah bersertifikat halal. Begitu juga harga sangat dilihat bagi 

wanita pada umumnya. Banyak pula wanita yang hanya membeli kosmetik 

dan skincare dengan harga murah tanpa melihat kualitasnya. Ada juga 

yang melihat harga dan kualitannya tanpa melihat apakah produk tersebut 

sudah halal atau belum.  
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Harga merupakan faktor yang sangat penting yang 

dipertimbangkan konsumen ketika membeli produk dan jasa. Jika 

konsumen puas dengan harga yang ditawarkan, mereka akan cenderung 

untuk membeli kembali produk yang sama, maka tinggi rendahnya harga 

ditentukan oleh penawaran dan permintaan pasar. Penentu keberhasilan 

suatu perusahaan adalah karena harga dapat menentukan seberapa besar 

keuntungan dari penjualan produk, dan semakin banyak perubahan harga, 

membuat konsumen kesulitan untuk memilih produk mana yang akan 

digunakan(Tamrin, Francis Tantri, n.d.). Harga dikonfirmasi salah satu 

komponen terpenting dalam pencampur dalam pemasaran. Penetapan 

harga dianggap penting karena dapat mempengaruhi pendapatan 

perusahaan. Harga Dapat digunakan untuk mengukur seberapa jauh 

sebuah layanan jasa dan harga bisa juga digunakan untuk membangun 

images atau penentu sebagai kualitas. Memberikan ide atau memiliki 

kesadaran tertentu akan kualitas, konsumen menggunakan persepsi harga 

untuk mengevaluasi bandingkan pengorbanan yang dilakukan dengan apa 

yang akan diterima(Nur Rokhman, n.d., p. 214).  

Dalam pasar di indonesia berbagai macam produk dari lokal 

maupun luar negeri, mulai dari skincare hingga make up, kualitas produk, 

iklan dan promosi yang menarik. Bisnis kosmetik ini tidak akan berhenti 

meskipun perekonomian sedang menurun. Hal ini dikarenakan permintaan 

kosmetik yang sangat tinggi dan kekuatan pasar yang tidak dapat dihidari 

(Hanum & Rahmani, 2022, p. 863). Dalam suatu bisnis, salah satu yang 
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utama dalam persaingan terutama kualitas produk yang menenuhi 

keinginan konsumen. Apabila tidak sesuai dengan detail yang mereka 

inginkan maka produk akan di tolak. Walaupun produk tersebut sebaiknya 

perlu manjadi catatan untuk menghindari terjadinya kesalahan yang lebih 

besar diwaktu yang akan datang (Rinaldi Syarif, n.d., p. 74). Kualitas 

Produk merupakan sebuah poin atau nilai  penting dalam pengambilan 

keputusan konsumen untuk melakukan pembelian. Dengan adanya kualitas 

produk yang telah terjamin kualitasnya, maka konsumen tidak ragu akan 

membeli produk tersebut. Kualitas harus menjamin bahwa manfaat bisa 

didapatkan oleh konsumen yang membelinya. Disini peran produsen 

dalam mengembangkan dan menginivasi produk harus selalu dilakukan, 

riset mengenai produk yang diinginkan oleh konsumen juga harus menjadi 

prioritas utama, produk dikatakan telah memenuhi kebutuhan konsumen 

apabila telah memberikan manfaat yang nyata bagi konsumennya(Indah 

Purwaningsih & Mochammad Munir Rachman, 2020, p. 370).  

Indonesia sebagai negara yang dihuni mayoritas berpenduduk 

muslim, data BPS Nasional menunjukkan jumlah penduduk muslim di 

Indonesia adalah 86,3% dari seluruh penduduk di Indonesia (Data BPS 

Nasional, 2020). Lembaga riset Center of Halal Lifestyle and Consumer 

Studies (CHCS) merilis bahwa 72,5% konsumen Muslim meyakini 

pentingnya mengkonsumsi makanan yang halal sebagai bagian dari 

kewajiban agama Islam. Hal tersebut bagian dari wujud kesadaran halal 

meningkat di kalangan konsumen (kabar24.bisnis.com, 2020). Produsen 
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makanan, obat, dan kosmetik memahami bahwa konsumen di Indonesia 

mayoritasnya muslim yang membutuhkan kepastian produk yang halal. 

Maka dari itu produsen produk kosmetik baik yang berasal dari lokal 

maupun luar negeri menyadari untuk memberikan label halal untuk 

produknya. Produsen menganggap produk halal bukan suatu kewajiban 

yang ditentukan oleh pemerintah dalam hal ini adalah Majelis Ulama 

Indonesia (MUI), namun berdasarkan kesadaran untuk memberikan 

kenyamanan konsum en dari sisi syariat agama Islam(Sitompul, 2021, p. 

53). 

Dengan pemahaman yang lebih baik tentang Agama Menjadikan 

Konsumen Muslim Lebih selektif dalam memilih produk yang akan 

dikonsumsi. di Indonesia Konsumen Muslim dilindungi oleh agensi siapa 

yang bertanggung jawab untuk mengaudit produk yang dapat dikonsumsi 

konsumen muslim. Lembaga ini adalah Lembaga Pengendalian dan 

Peredaran Narkoba dan makanan – Majelis Ulama Indonesia (LPPOM-

MUI). Agensi bertanggung jawab untuk Mengawasi produk unggulan di 

masyarakat dengan memberikan Produk pada sertifikat halal telah 

terdaftar. Ini berarti bahwa produk-produk ini Konten sebelum diproses 

lulus inspeksi, tidak Unsur terlarang agama, maka Produk ini telah 

menjadi kategori produk Makanan Halal yang Dapat Dikonsumsi 

Konsumen Muslim(Tengku Putri Lindung, n.d., p. 430).  

Manfaat menggunakan produk halal adalah menghindari bahan 

berbahaya Bahan baku hewani atau bahan baku dan kosmetika lainnya 
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yang dilarang oleh syariat Islam Dapat menahan air mandi. Sebagaimana 

dijelaskan dalam Firman Allah (QS. Al-Baqarah: 168): “hai sekalian 

manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa yang terdapat di 

bumi.”(QS. Al-Maidah : 3)“diharamkan bagimu (memakan) bangkai, 

darah, daging babi, (daging hewan) yang disembelih atas nama selain 

Allah, yang tercekik, yang dipukul, yang jatuh, yang ditanduk, dan yang 

diterkam binatang buas, kecuali yang sempat kamu menyembelihnya, dan 

(diharamkan bagimu) yang disembelih untuk berhala”. berarti di Kata 

makan tidak hanya mengacu pada sesuatu yang dimakan melalui mulut, 

tetapi juga Makan dapat diartikan sebagai segala sesuatu yang kita 

konsumsi dan gunakan(Kamilah & Wahyuati, 2017, p. 2) 

Pada masa sekarang kosmetik lokal semakin berkembang pesat di 

Indonesia, sehingga menjadi persaingan antar produk lokal yang semakin 

meningkat. Dengan hal tersebut menyebabkan perusahaan kosmetik dan 

skincare berlomba-lomba mengeluarkan produk dengan kualitas yang 

baik, salah satunya yaitu mengeluarkan brand emina.  

Belakangan ini, industri perawatan dan kecantikan di Indonesia 

terus meningkat pesat. Bahkan, industri tersebut tumbuh 9,61% pada tahun 

2021 berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS). Pertumbuhan tersebut 

juga disambut antusias oleh pemain lokal. Tercatat, jumlah perusahaan di 

bidang kosmetik meningkat hingga 20,6% menurut BPOM. Brand-brand 

lokal turut andil pula berkontribusi pada pertumbuhan bisnis tersebut. 
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Dalam data Compas Dashboard, sebagian besar brand lokal sukses 

merebut pasar perawatan dan kecantikan di e-commerce.  

Gambar 1.1 Data Penjualan Emina  

 

Dari gambar 1.1 tersebut diketahui bahwa dari data penjualan 

Emina di Tokopedia periode 1-15 September 2022 

Emina tidak hanya hadir secara offline di toko-toko, tapi juga 

tersedia di e-commerce baik di official maupun non official store. Berikut 

data penjualan Emina di official store Tokopedia sepanjang periode 1-15 

September 2022. Penjualan Emina di Tokopedia berhasil meraih revenue 

hingga Rp96.3 juta hanya dalam kurun waktu dua minggu saja. 

Berdasarkan data penjualan Emina ini, kategori produk terlarisnya adalah 

perawatan wajah, kosmetik bibir, kosmetik wajah, dan lainnya.  

Produk perawatan wajah brand tersebut memperoleh penjualan 

sebesar Rp67.4 juta. Artinya, produk-produk skincare Emina memang laris 

terjual di Tokopedia. Jadi, wajar saja jika brand yang identik dengan 

warna pink tersebut masuk daftar top brand skincare di Indonesia. 
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Sementara ditinjau dari produk terlaris, yaitu Sunscreen Aftersun. 

Produk tersebut ludes di official store Tokopedia dengan meraih penjualan 

sebesar Rp16 juta.  

Produk sunscreen Emina tersebut memang tergolong terjangkau 

ketimbang beberapa produk sunscreen yang ada di pasaran, yakni harga 

normalnya Rp30.500. Sementara produk sunscreen dari beberapa 

kompetitor utamanya dibanderol dengan kisaran harga Rp50.000 – 

Rp100.000. Harga tersebut memang hemat di kantong para remaja 

sehingga secara pricing strategy sudah menyesuaikan target konsumen. 

Dari gambar 1.1 tersebut diketahui bahwa dari data penjualan 

Emina di Shopee periode 1-15 September 2022 

Total Revenue Emina Tembus Rp1.5 Miliar. Dari segi revenue, 

bisa dikatakan penjualan Emina lebih tinggi di Shopee ketimbang di 

Tokopedia. Bahkan, tak tangung-tanggung nilainya mencapai satu miliar 

lebih. Kondisi tersebut menunjukkan bahwa konsumen Emina di Shopee 

lebih unggul dibandingkan di Tokopedia. Namun, untuk kategori produk 

terlaris Emina yang terjual di Shopee masih sama dengan Tokopedia, yaitu 

dari produk perawatan wajah.  

Bedanya, sales revenue produk perawatan wajah brand tersebut di 

Shopee sukses menembus angka Rp991.3 juta. Tentu perbandingannya 

sangat signifikan dibanding penjualan produk serupa di Tokopedia. 
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Jika Sunscreen Aftersun berhasil sebagai juara pertama produk 

terlaris di Tokopedia, maka produk kecantikan Emina yang memegang 

prestasi tersebut di Shopee. Produk kecantikan dari kosmetik bibir, yakni 

lip tint sukses terjual dengan sales revenue mencapai Rp216.6 juta. 

Menurut pantauan Tim Compas sepanjang 1-15 September 2022, produk 

lip tint terlaris dari brand ini diraih oleh Emina Glossy Stain 3 gr dengan 

penjualan sekitar 2 ribu produk. Produk Emina Glossy Stain tersebut dijual 

pada kisaran harga Rp36.750 – 41.650 di Shopee. Secara umum, harga 

produk lip tint Emina di official store Shopee dibanderol Rp41.485, 

sedangkan di non official store harganya lebih terjangkau, yakni 

Rp35.564. Dari segi produk, Emina menawarkan produk lip tint dengan 

shades yang warnanya menarik dan cocok digunakan kaum remaja yang 

suka bergaya. Selain itu, kemasan produknya juga bernuansa cerah 

layaknya persona target user-nya. 

Emina merupakan salah satu produk kosmetik dan skincare lokal 

yang dikeluarkan pada tahun 2015 oleh PT. Paragon Technology and 

Innovation. Target emina sendiri terdiri dari remaja dan wanita muda. 

Emina mengeluarkan Produknya dengan harga terjangkau lalu dikemas 

semenarik mungkin dengan penuh warna, serta terkesan lebih cute dan 

girly. PT. Paragon Technology and Innovation yang merupakan industri 

yang bergerak dibidang kosmetika. Menempuh pasar di Indonesia sejak 

tahun 2015, adapun beberapa jenis produk kosmetik dari emina yaitu 

bedak tabur, powder compexion, liquid complexion, blush, highlighter, 
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concealer, lip gloss, lipstick, liptint, lip matte, lip care, eyeshadow, 

eyeliner, eyebrow, dan mascara. Dan ada pula skincare dari emina yaitu 

face wash, make up remover, moisturizer, suncare, toner, serum, dan 

masker(Eminacosmetics.Com, n.d.)  

Meskipun brand dari emina bisa dikatakan baru saja hadir di 

Indonesia, melainkan perannya cukup diperhitungkan. Produk emina juga 

sangat disukai oleh konsumen remaja dan dewasa. Ada berbagai macam 

jenis make up dan skincare dari emina yang membuat konsumen menjadi 

bingung dalam memilih produk yang diperlukan. Dalam membantu 

konsumen untuk memilih produk yang di inginkan maka diperlukannya 

system rekomendasi yang dapat memberikan saran kepada konsumen 

untuk memilh produk dari emina. Pemilihan rekomendasi kelompok yang 

tepat dapat mendorong konsumen untuk melakukan keputusan pembelian, 

terlebih pada produk kosmetik dimana konsumen membutuhkan referensi 

dari orang-orang yang terpercaya. Konsumen dalam memutuskan 

pembelian lebih cenderung berhati-hati.  

Ketika konsumen banyak mengambil keputusan pembelian maka, 

volume penjualannya meningkat dan perusahannya pun juga meningkat. 

Harga adalah sejumlah uang yang dikeluarkan dan dikorbankan untuk 

membeli suatu barang atau jasa atau nilai dari konsumen yang digantikan 

untuk mendapatkan kepemilikan barang atau jasa tersebut. Dalam 

penetapan harga, perusahaan juga harus lebih melihat suatu target pasar 

yang ditujukan, karena apabila terjadi kesalahan dalam target pasar dapat 
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mengakibatkan keberhasilan dan pemasaran produk tersebut. Hal ini dapat 

pula menjadi untung dan ruginya suatu perusahaan. Konsumen 

mengharapkan jika produk harga dan kualitas yang ditawarkan oleh 

produsen sesuai dengan ekspektasi yang diinginkan, karena semakin baik 

kualitas produk maka semakin baik pula keinginan konsumen untuk 

melakukan suatu pembelian. Keputusan pembelian merupakan tahap 

evaluasi yang membuat para konsumen menyusun daftar peringkat barang 

dalam peringkat pilihannya yang akan memberikan hasrat 

pembelian(Lubis, 2015, pp. 1–11). 

Banyak pula faktor yang dapat mempengaruhi perilaku konsumen 

dalam kepuasan pembelian barang dan jasa. Dengan hal ini perilaku 

konsumen dalam mengambil suatu keputusan pembelian adalah hal yang 

penting. Sebab pengetahuan dasar atas memahami kosmetik dan skincare 

cukup penting bagi perilaku konsumen untuk memberikan perencanaan 

strategi pemasaran yang baik. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan masalah atau kejadian yang telah terjadi maka dapat 

dirumuskan sebagai berikut: 

1. Apakah harga, kualitas produk, dan labelisasi halal berpengaruh 

secara simultan bagi keputusan pembelian produk kosmetik dan 

skincare Emina? 

2. Apakah harga berpengaruh secara parsial bagi keputusan 

pembelian produk kosmetik dan skincare Emina? 
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3. Apakah kualitas produk berpengaruh secara parsial bagi keputusan 

pembelian produk kosmetik dan skincare Emina? 

4. Apakah labelisasi halal berpengaruh secara parsial bagi keputusan 

pembelian produk kosmetik dan skincare Emina? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang di utarakan, adapun tujuan penulis 

melakukan penelitian ini adalah: 

1. Untuk meneliti harga, kualitas produk, dan labelisasi halal yang 

berpengaruh secara simultan bagi keputusan pembelian produk 

kosmetik dan skincare Emina. 

2. Untuk meneliti harga yang berpengaruh secara parsial bagi 

keputusan pembelian produk kosmetik dan skincare Emina. 

3. Untuk meneliti kualitas produk yang berpengaruh secara parsial 

bagi keputusan pembelian produk kosmetik dan skincare Emina. 

4. Untuk meneliti labelisasi halal yang berpengaruh secara parsial 

bagi keputusan pembelian produk kosmetik dan skincare Emina. 

D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini dilakukan supaya dapat memberikan seputar 

kegunaan atau manfaat antara lain: 

1. Manfaat Teoritis 

Dalam penelitian ini dapat diharapkan memberikan tambahan 

wawasan serta dapat memberikan  pengaruh untuk mngambil 

keputusan pembelian pada produk di Indonesia. 
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2. Manfaat Bagi Penulis 

Hasil dari penelitian ini dapat diharapkan memberikan manfaat 

bagi peneliti dan memberikan wawasan mengenai topik yang akan 

dibahas. selain itu penelitian ini juga dapat berguna sebagai syarat 

untuk menyelesaikan Strata 1 Jurusan Ekonomi Syaria, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya. 

3. Manfaat Bagi Akademis 

Hasil penelitian ini d harapkan mampu memotivasi peneliti-peneliti 

lain untuk lebih mengembangkan dan memperluas berbagai 

penelitian tentang harga, kualitas, dan labelisasi haal dalam media 

di masa depan di manapun dan kapanpun. 

4. Manfaat Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini menjanjikan untuk memberikan wawasan 

pengetahuan kepada peneliti selanjutnya. Selain itu, memberikan 

motivasi bagi peneliti Lebih lanjut memberikan studi yang lebih 

komprehensif pengaruh harga, kualitas dan labelisasi halal produk 

terhadap keputusan pembelian konsumen. 

5. Manfaat Bagi Pihak Lain 

Penelitian ini dapat menjadikan sebagai rujukan bagi para pelaku 

dari pembisnis dalam menerapkan harga, kualitas dan labelisasi 

halal sebagai keputusn pembelian terhadap konsumen. 
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BAB II 

KAJIAN PUSTAKA 

A. Landasan Teori 

1. Harga  

a. Pengertian Harga 

Hairgai merupaikain saituain moneter aitaiu ukurain laiinnyai ya ing 

ditukairkain aigair memperoleh haik kepemilikain aitaiu penggunaiain 

suaitu bairaing aitaiu jaisai(ainjair, n.d., p. 38). Hairgai merupaikain sailaih 

saitu elemen dairi baiurain pemaisairain. Hairgai memaiinkain perain 

penting dailaim pemaisairain untuk penjuail dain pembeli (Venessai & 

Airifin, n.d., p. 46). Menurut Kotler dain Airmstrong mendefinisikain 

"Hairgai aidailaih jumlaih dairi semuai nilaii-nilaii yaing konsumen tebus 

sehinggai mendaipaitkain mainfaiait dairi memiliki aitaiu menggunaikain 

bairaing aitaiu jaisai"(Gairy Airmstrong, n.d.). Sedaingkain menurut 

Buchairi Ailmai meyebutkain baihwai "Hairgai aidailaih sebaigaii nilaii 

suaitu bairaing ya ing dinyaitaikain dengain bentuk uaing" Berdaisairkain 

definisi hairgai menurut pairai aihli diaitais daipait disimpulkain baihwai 

hairgai aidailaih saituain moneter aitaiu nilaii suaitu bairaing yaing 

dinyaitaikain dengain bentuk uaing yaing ditukairkain aigair memperoleh 

haik kepemilikain. Hainry Simaimorai mengidentifikaisikain baihwa i 

hairgai aidailaih sejumlaih uaing ya ing dibebenkain aitaiu dikeluairkain aitais 

sebuaih produk aitaiu jaisai. Sedaingkain buchairi mengaitaikain baihwa i 
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hairgai aidailaih nilaii suaitu bairaing aitaiu jaisai yaing dinyaitaikain dengain 

uaing. Hairgai aidailaih suaitu nilaii uaing ya ing ditentukain oleh 

perusaihaiain sebaigaii imbailain bairaing aitaiu jaisai ya ing diperdaigaingkain 

dain sesuaitu ya ing laiin ya ing diaidaikain suaitu perusaihaiain guna i 

memuaiskain keinginain pelainggain(Sjendry Loindong, n.d.). 

Pengertiain hairgai menurut Swaisthai “Hairgai aidailaih jumlaih uaing 

(ditaimbaih beberaipai produk kailaiu mungkin) yaing dibutuhkain untuk 

mendaipaitkain sejumlaih kombinaisi dairi produk dain pelaiyainainnyai“. 

Dairi definisi tersebut kitai daipait mengetaihui baihwai hairgai ya ing 

dibaiya ir oleh pembeli itu sudaih termaisuk pelaiyainain yaing diberikain 

oleh penjuailain. Baihkain penjuail jugai menginginkain sejumlaih 

keuntungain dairi hairgai tersebut. Sedaingkain Menurut Kotler “Hairgai 

aidailaih jumlaih uaing yaing ditukairkain konsumen dengain mainfaiait 

dairi memiliki aitaiu menggunaikain produk dain jaisai. Hairgai berperain 

sebaigaii penentu utaimai pilihain pembeli. Hairgai merupaikain saitu-

saitunyai elemen baiurain pemaisairain yaing menghaisilkain pendaipaitain, 

elemen-elemen laiin menimbulkain biaiyai” (Basu DH Swastha, 

2003). 

Hairgai sendiri merupaikain suaitu permaiinain dailaim 

pemaisairain, aipaibilai hairgai yaing ditetaipkain oleh penjuail terlailu 

tinggi maikai hairgai tersebut tidaik maimpu terjaingkaiu oleh konsumen 

aitaiu customer, aikhirnya i aikain berdaimpaik paidai lesu aitaiu 

menurunnyai pemaisairain suaitu produk di perusaihaiain tersebut. 
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Sebailiknyai ketikai hairgai ya ing ditetaipkain oleh perusaihaiain tersebut 

terlailu rendaih maikai aikain berdaimpaik paidai rendaihnyai tingkait 

profitaibilitais sertai konsumen mengainggaip bairaing yaing ditaiwairkain 

dengain hairgai rendaih tersebut merupaikain bairaing laimai aitaiu bairaing 

ya ing kuailitaisnyai buruk. Kairenai hairgai dairi suaitu bairaing itu daipait 

mencerminkain kuailitais ya ing dimilikinyai Selaiin dailaim baiurain 

pemaisairain yaing terdiri dairi Product, Plaice, Price, sertai Promotion, 

unsur Price aitaiu hairgai ini merupaikain suaitu unsur yaing bisa i 

mendaitaingkain tingkait profitaibiliaitais baigi perusaihaiain. Kairena i 

unsur laiinnyai aikain menaimbaih pengeluairain dairi suaitu perusaihaiain 

menjaidi lebih besair(Hesti, n.d., p. 27). 

b. Tujuain Penetaipain Hairgai 

Menurut Sailaidin beberaipai tujuain ya ing daipait diraiih 

perusaihaiain melailui penetaipain hairgai, yaiitu : 

1) Bertaihain hidup (survivail) 

Paidai kondisi tertentu (kairenai aidainya i kaipaisitais ya ing 

mengainggur, persaiingain ya ing semaiikin gencair aitaiu 

perubaihain keinginain konsumen, aitaiu mungkin juga i 

kesulitain keuaingain), maikai perusaihaiain menetaipkain 

hairgai juailnyai dibaiwaih biaiya i totail produk tersebut aitaiu 

bibaiwaih hairgai paisair. Tujuainnya i aidailaih bertaihain bidup 

(survivail) dailaim jaingkai pendek. Untuk beraihain hidup 

jaingkai painjaing, hairus mencairi jailain keluair laiinnyai. 
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2) Memaiksimailkain laibai jaingkai pendek (maiximum current 

profit)  

Perusaihaiain meraisai ya ikin baihwai dengain volume 

penjuailain ya ing tinggi aikain mengaikibaitkain biaiya i per 

unit lebih rendaih dain keuntungain yaing lebih tinggi. 

Perusaihaiain menetaipkain hairgai serendaih rendaihnya i 

dengain aisumsi paisair saingait pekai terhaidaip hairgai. Ini 

dinaimaikain “penentuain hairgai untuk menerobos paisair 

(mairket penetraition pricing)”. Hail ini hainyai daipait 

dilaikukain aipaibilai: 

a) Paisair saingait pekai terhaidaip hairgai, dain rendaihnya i 

hairgai saingait meraingsaing pertumbuhain paisair. 

b) Biaiyai produksi dairi distribusi menurun sejailain 

dengain bertaimbaihnyai produksi. 

c) Rendaihnyai hairgai aikain melemaihkain persaiingain 

d) Memaiksimailkain haisil penjuailain (maiximum current 

revenue) 

Untuk memaiksimailkain haisil penjuailain, perusaihaiain 

perlu memaihaimi fungsi permintaiain. Bainyaik 

perusaihaiain berpendaipait baihwai maiksimailisaisi haisil 

penjuailain itu aikain mengaintairkain perusaihaiain 

memperoleh maiksimailisaisi laibai dailaim jaingkai 

painjaing dain pertumbuhain baigiain paisair. 
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e) Menya iring paisair secairai maiksimum (maiximum 

mairket skiming)  

Bainyaik perusaihaiain menetaipkain hairgai untuk 

menya iring paisair (mairket skiming price). Hail ini 

dilaikukain untuk menairik segmensegmen bairu. 

Mulai-mulai dimunculkain ke paisair produk bairu 

dengain hairgai tinggi, beberaipai laimai kemudiain 

dimunculkain produk bairu dengain hairgai tinggi, 

beberaipai laimai kemudiain dimunculkain pulai produk 

ya ing saimai dengain hairgai ya ing lebih rendaih. 

f) Menentukain permintaiain (determinaint demaind)  

Penetaipain hairgai juail membaiwai aikibait paidai jumlaih 

permintaiain. 

2. Kualitas Produk  

a. Pengertiain Kuailitais 

Kuailitais produk menjaidi sailaih saitu hail pailing utaimai yaing 

perlu di perhaitikain oleh sebuaih perusaihaiain Kuailitais sendiri 

merupaikain sebuaih kebijaikain penting dailaim meningkaitkain daiya i 

saiing suaitu produk yaing pailing utaimai yaiitu memberi kepuaisain 

kepaidai konsumen melebihi aitaiu pailing tidaik saimai dengain kuailitais 

produk dairi pesaiing aitaiu keinginain dairi konsumen(Saintoso, 2019, 

pp. 129). Sedaingkain definisi dairi produk aidailaih segailai sesuaitu 

ya ing ditaiwairkain paidai sebuaih paisair untuk dikonsumsi aitaiu 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

18 

 

 

digunaikain sehinggai daipait memenuhi keinginain aitaiu kebutuhain 

konsumen sertai memberikain kepuaisaiain terhaidaip pembeliain suaitu 

produk. Produk menurut Kotler dain Airmstrong (2017:244) produk 

didefinisikain sebaigaii bairaing aipai pun yaing daipait ditaiwairkain 

kepaidai paisair untuk mendaipaitkain perhaitiain, penggunaiain, dain 

konsumsi yaing mungkin memuaiskain keinginain dain kebutuhain 

konsumen. Kuailitais produk menjaidi hail penting yaing hairus 

dimiliki oleh sebuaih produk, sehinggai produsen dituntut untuk 

menghaisilkain produk ya ing berkuailitais aigair daipait menairik 

perhaitiaiain konsumen dain memenaingkain paisair(Ainggraieni & 

Kumaidji, n.d., p. 173) 

Kuailitais produk menurut pairai aihli, Menurut Kotler dailaim 

Airumsairi (2012:44), kebainya ikain produk disediaikain paidai saitu 

diaintairai empait tingkaitain kuailitais, yaiitu : kuailitais rendaih, kuailitais 

raitai-raitai sedaing, kuailitais baiik dain kuailitais saingait baiik. Beberaipa i 

dairi aitribut diaitais daipait diukur secairai objektif. 

Menurut Aissaiuri dailaim Airumsairi (2012:45), kuailitais 

produk merupaikain faiktor-faiktor yaing terdaipait dailaim suaitu bairaing 

aitaiu haisil yaing menyebaibkain bairaing aitaiu haisil tersebut sesuaii 

dengain tujuain untuk aipai bairaing aitaiu haisil itu dimaiksudkain. 

Sedaingkain menurut Haindoko (2002 : 23), kuailitais produk aidailaih 

suaitu kondisi dairi sebuaih bairaing berdaisairkain paidai penilaiiain aitais 

kesesuaiinnyai dengain staindair ukur yaing telaih ditetaipkain. Semaikin 
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sesuaii staindair yaing ditetaipkain maikai aikain dinilaii produk tersebut 

semaikin berkuailitais. 

Konsumen dailaim memenuhi kebutuhain hidupnyai tentu 

saingait memperhaitikain kuailitais produk. Hail ini dilaikukain aigair 

produk yaing dibeli daipait memberikain mainfaiait baigi pemenuhain 

kebutuhain hidupnyai. Islaim jugai mendorong individu aigair 

membelainaikain hairtainyai untuk membeli bairaing-bairaing ya ing baiik 

dain hailail dailaim memenuhi kebutuhain hidupnyai. Sesuaii dengain 

Surait Ail- Maiidaih aiyait 88. “Dain maikainlaih maikainain ya ing hailail 

laigi baiik dairi aipai yaing Aillaih telaih rezekikain kepaida imu, dain 

bertaiqwailaih kepaidai Aillaih yaing kaimu berimain kepaidai-Nyai.” (Q.S. 

Ail-Maiidaih : 88)(Izzaih Lubis, 2019, p. 53) 

b. Indikaitor Kuailitais Produk 

Indikaitor Kuailitais Produk Menurut Gito Sudairmai 

(2014;120) mengungkaipkain indikaitor ya ing daipait digunaikain untuk 

mengukur kuailitais produk yaiitu: 

1) Berbaigaii maicaim vairiaisi produk. 

2) Daiyai taihain produk. 

3) Kuailitais produk sesuaii dengain spesifikaisi dairi 

konsumen. 

4) Penaimpilain kemaisain produk (estetikai). 

5) Kuailitais produk terbaiik dibaindingkain dengain merek 

laiin. 
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c. Faiktor Kuailitais Produk 

Faiktor yaing Mempengairuhi Kuailitais Produk Menurut Ai.V. 

Feigenbaium (1992:54-56), sebaigaii berikut ya iitu: 

1) Mairket (Paisair)  

Jumlaih produk bairu dain baiik yaing ditaiwairkain di paisair 

terus bertumbuh paidai laiju ya ing eksplosif. Konsumen 

diairaihkain untuk mempercaiya ii baihwai aidai sebuaih 

produk yaing daipait memenuhi haimpir setiaip kebutuhain. 

Paidai maisai sekairaing konsumen memintai dain 

memperoleh produk yaing lebih memenuhi ini. Paisair 

menjaidi lebih besair ruaing lingkupnya i dain secairai 

fungsionail lebih terspesiailisaisi di dailaim bairaing yaing 

ditaiwairkain. Dengain bertaimbaihnya i perusaihaiain, paisair 

menjaidi bersifait internaisionail dain menduniai. Aikhirnya i 

bisnis hairus lebih fleksibel dain maimpu berubaih airaih 

dengain cepait. 

2) Money (uaing)  

Meningkaitnya i persaiingain dailaim bainyaik bidaing 

bersaimaiain dengain fluktuaisi ekonomi duniai telaih 

menurunkain baitais (mairjin) laibai. Paidai waiktu yaing 

bersaimaiain, kebutuhain aikain otomaisi dain pemekainisain 

mendorong pengeluairaindain mendorong pengeluairain 
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biaiya i yaing besair untuk proses dain perlengkaipain ya ing 

bairu. 

3) Mainaigement (Mainaijemen)  

Tainggung jaiwaib kuailitais telaih didistribusikain aintairai 

beberaipai kelompokkhusus. Sekairaing baigiain pemaisairain 

melailui fungsi perencainaiain produknyai,hairus membuait 

persyairaitain produk. Baigiain peraincaingain bertainggung 

jaiwaib merencaing produk ya ing aikain memenuhi 

persyairaitain itu. Baigiain produksi mengembaingkain dain 

memperbaiiki kembaili proses untuk memberikain 

kemaimpuain yaing cukup dailaim membuait produk sesuaii 

dengain spesifikaisi raincaingain. Baigiain pengendailiain 

kuailitais merencainaikain pengukurain kuailitais paidai 

seluruh ailirain proses ya ing menjaimin baihwai haisil aikhir 

memenuhi persya iraitain kuailitais dain kuailitais pelaiya inain, 

setelaih produk saimpaii paidai konsumen menjaidi baigiain 

ya ing penting daitai paiket produk totail. 

4) Main (Mainusiai)  

Pertumbuhain ya ing cepait dailaim pengetaihuain teknis dain 

penciptaiain seluruhbidaing bairu seperti elektronikai 

computer menciptaikain suaitu permintaiain yaingbesair 

aikain pekerjai dengain pengetaihuain khusus. Paidai waiktu 

ya ing saimai situaisi ini menciptaikain permintaiain aikain ailih 
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teknik sistem ya ing aikain mengaijaik semuai bidaing 

spesiailisaisi untuk bersaimai merencainaikain, menciptaikain 

dain mengoperaisikain berbaigaii sistem yaing aikain 

menjaimin suaitu haisil yaing diinginkain. 

5) Motivaition (Motivaisi)  

Penelitiain tentaing motivaisi mainusiai menunjukain baihwai 

sebaigaii haidiaihtaimbaihain uaing, pairai pekerjai maisai kini 

memerlukain sesuaitu yaing memperkuait raisa i 

keberhaisilain di dailaim pekerjaiain merekai dain pengaikuain 

baihwai merekai secairai pribaidi memerlukain sumbaingain 

aitais tercaipaiinya i tujuain perusaihaiain. Hail ini 

membimbing keairaih kebutuhain ya ing tidaik aidai 

sebelumnya i ya iitu pendidikain kuailitais dain komunikaisi 

ya ing lebih baiik tentaing kesaidairain kuailitais. 

6) Maiteriail (Baihain) Disebaibkain oleh biaiya i produksi dain 

persyairaitain kuailitais, pairai aihli Teknik memilih baihain 

dengain baitaisain yaing lebih ketait dairi paidai 

sebelumnya i.Aikibaitnyai spesifikaisi baihain menjaidi lebih 

ketait dain keainekairaigaimain baihainmenjaidi lebih besair. 

7) Maichine aind Mecainizaition (Mesin dain Mekainisne) 

Permintaiain perusaihaiain untuk mencaipaii penurunain 

biaiya i dain volume produksiuntuk memuaiskain pelainggain 

telaih terdorong penggunaiain perlengkaipain paibrikyaing 
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menjaidi lebih rumit dain tergaintung paidai kuailitais baihain 

ya ing dimaisukkain ke dailaim mesin tersebut. Kuailitais 

ya ing baiik menjaidi faiktor ya ing kritis dailaim memelihairai 

waiktu kerjai mesin aigair faisilitaisnya i daipait digunaikain 

sepenuhnyai. 

8) Modern Informaition Metode (Metode Informaisi 

Modern)  

Evolusi teknologi computer membukai kemungkinain 

untuk mengumpulkain,menyimpain, mengaimbil kembaili, 

memainipulaisi informaisi paidai skailai yaing tidaik 

terbaiyaingkain sebelumnya i. Teknologi informaisi yaing 

bairu ini menyediaikain cairai untuk mengendailikain mesin 

dain proses selaimai proses produksi dain mengendailikain 

produk baihkain setelaih produk saimpaii ke konsumen..  

9) Mounting Product Reguirement (Persyairaitain Proses 

Produksi) 

Kemaijuain yaing pesait dailaim peraincaingain produk, 

memerlukain pengendailiainyaing lebih ketait paidai seluruh 

proses pembuaitain produk. Meningkaitnya ipersyairaitain 

prestaisi yaing lebih tinggi baigi produk menekainkain 

pentingnyaikeaimainain dain keaindailain produk. 

3. Labelisasi Halal 

a. Pengertiain Laibel 
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Laibel mempunyaii hubungain erait dengain pemaisairain. Laibel 

merupaikain baigiain dairi suaitu produk yaing menya impaiikain 

informaisi tentaing aipai ya ing aidai dailaim penjuail dain produk itu 

sendiri. Pemberiain laibel (laibeling) merupaikain elemen produk ya ing 

saingait penting ya ing paitut memperoleh perhaitiain seksaimai dengain 

tujuain untuk menairik pairai konsumen. Secairai umum, laibel minimail 

hairus berisi naimai aitaiu merek produk, baihain baiku, baihain taimbaihain 

komposisi, informaisi gizi, tainggail kedailuwairsai, isi produk, dain 

keteraingain legailitais. Sebuaih laibel bisai merupaikain baigiain dairi 

kemaisain aitaiu bisai sebaigaii taindai pengenail ya ing melekait paidai suaitu 

produk(Edi Wibowo & Diaih Maidusairi, 2018, p. 75). Laibel  aidailaih  

sejumlaih  keteraingain  paidai  kemaisain  produk.  Secairai umum,  

laibel  minimail  hairus  berisi  naimai  aitaiu  merek  produk,  baihain 

baiku, baihain taimbaihain komposisi, inovaisi gizi, tainggail kaidailuairsai, 

isi produk dain keteraingain legailitais. Aidai  beberaipai  lebel  dailaim  

kemaisain  produk berdaisairkain  fungsinyai. Secairai spesifik yaing 

mempunyaii pengertiain berbedai aintairai laiin: 

1) Laibel hailail (product laibel) aidailaih baigiain dairi 

pengemaisain sebuaih produk   ya ing   mengaindung   

informaisimengenaii   produk   aitaiu penjuailain produk. 

2) Laibel  merek  (braind  laibel)  aidailaih  naimai  merek  ya ing  

diletaikkain paidai pengemaisain produk. 
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3) Laibel  tingkait  (graide  laibel)  mengidentifikaisi  mutu  

produk,  laibel ini  bisai  terdiri  dairi  huruf,  aingkai  aitaiu  

metode  laiinnya i  untuk menunjukkain tingkait kuailitais 

dairi produk itu sendiri. 

4) Laibel deskriptif (descriptive laibel) mendaiftair isi, 

menggaimbairkain   pemaikaiiain   dain   mendaiftair   ciri-ciri   

produk laiinnya i. 

Pemberiain laibel merupaikain elemen produk  yaing saingait 

penting  ya ing paitut  memperoleh  perhaitiain  seksaimai  dengain  

tujuain  untuk  menairik perhaitiain konsumen. Fungsi laibel aidailaih 

sebaigaii berikut: 

1) Untuk mengidentifikaisi produk aitaiu merek. 

2) Untuk menggolongkain suaitu produk. 

3) Sebaigaii ailait promosi (daiya i tairik konsumen). 

Aidai beberaipai maicaim laibel ya ing daipait digunaikain oleh 

suaitu perusaihaiain, yaiitu:  

1) Graide laibel iailaih keteraingain yaing mencaintumkain ciri 

bairaing secairai gairis besair. 

2) Descriptive laibel iailaih penempaitain 

keteraingainketeraingain secairai rinci seperti unsur kimiai, 

ukurain, wairnai, prosentaise caimpurain, penggunaiain 
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produk dain sebaigaiinya i, yaing sering dijumpaii paidai 

bungkus obait. 

3) Informaitive laibel saimai dengain deskriptive laibeling 

hainya i memuait keteraingain yaing lebih lengkaip(Yainti, 

n.d.). Laibel hailail ya ing tercaintum paidai kemaisain 

memberi pemaihaimain baihwai produk yaing dijuail bebais 

dairi caimpurain aitaiu oplosain sesuaitu ya ing dihairaimkain 

aigaimai. Laibel jugai bisai berupai gaintungain sederhaina i 

ya ing ditempelkain paidai produk aitaiu gaimbair yaing 

diraincaing secairai rumit dain menjaidi baigiain dairi 

kemaisain. La ibel bisai membaiwai naimai merek saijai, aitaiu 

sebaigiain besair dairi informaisi mengenaii sebuaih produk. 

Baihkain jikai penjuail memilih laibel sederhainai, hukum 

mungkin mensyairaitkain lebih bainyaik 

b. Pengertiain Hailail 

Kaitai hailail beraisail dairi baihaisai airaib yaing berairti 

“melepaiskain” dain “tidaik terikait”, secairai etimologi hailail berairti 

hail-hail yaing boleh dain daipait dilaikukain kairenai bebais aitaiu tidaik 

terikait dengain ketentuainketentuain ya ing melairaingnyai aitaiu daipait 

diairtikain pulai sebaigaii segailai sesuaitu yaing bebais dairi baihaiya i 

duniaiwi dain ukhraiwi(Aigus, 2017, p. 150). Kaitai hailail (hailail, hailaiail) 

aidailaih istilaih baihaisai Airaib dailaim aigaimai Islaim yaing berairti 

"diizinkain" aitaiu "boleh". Secairai etimologi, hailail berairti hail-hail 
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ya ing boleh dain daipait dilaikukain kairenai bebais aitaiu tidaik terikait 

dengain ketentuain- ketentuain ya ing melairaingnyai. Aidaipun ya ing 

dimaiksud dengain produk hailail aidailaih produk ya ing memenuhi 

kehailailain sesuaii dengain syairiait islaim. Dailaim Ail-Qur'ain, Aillaih 

memerintaihkain aigair mainusiai mengkonsumsi maikainain dain 

minumain yaing sifaitnya i hailailain thaiyibain (Ainto, n.d., p. 98). 

Hailail menurut depairtemen aigaimai yaing dimuait dailaim 

KEPMENEG RI No. 518 Taihun 2001 tentaing pemeriksaiain dain 

penetaipain paingain hailail ya iitu Hailail aidailaih produk paingain, obait, 

kosmetikai dain produk laiin yaing tidaik mengaindung unsure aitaiu 

baihain yaing hairaim aitaiu dilairaing untuk konsumsi oleh umait Islaim, 

dain pengolaihainnya i aitaiu proses produksinyai tidaik bertentaingain 

dengain sya iriait Islaim(Eri, n.d., p. 17). Bairaing ya ing hailail tidaik 

boleh terlepais dairi tujuain syairiait Islaim ya iitu mengaimbil maislaihaih 

dain menolaik maidairait aitaiu baihaiya i. Jikai menurut kesehaitain suaitu 

jenis produk daipait membaihaiyaikain jiwai, maikai produk tersebut 

hairaim digunaikain(Rif’aitul, n.d., p. 25). 

c. Pengertiain Laibelisaisi Hailail 

Gaiyai hidup hailail daipait dimulaii dengain menekainkain 

pentingnyai memaistikain produk hailail yaing dijaimin dengain melihait 

aidai tidaiknyai laibel hailail ya ing ditunjukkain. Laibel hailail paidai suaitu 

produk daipait digunaikain sebaigaii painduain baigi konsumen muslim 
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untuk membeli produk berupai maikainain maiupun kosmetik(Fairid, 

n.d., p. 31). 

Laibelisaisi hailail merupaikain sailaih saitu poin penting di 

dailaim penelitiain ini.  La ibelisaisi  hailail  aidailaih  pencaitumain  tulisain  

aitaiu  pernyaitaiain  hailail  aidailaih percaintumain  tulisain  aitaiu  

pernyaitaiain  hailail  paidai  kemaisain  produk  untuk menunjukkain  

baihwai  produk  yaing  dimaiksud  berstaitus  sebaigaii  produk  

hailail(Titi, n.d.). Hailail aidailaih isya irait penting baigi konsumen 

tentaing produk.Tidaik aidainyai laibel tersebut membuait pairai 

konsumen lebih berhaiti-haiti dailaim memutuskain untuk membeli 

produk tersebut(Lies Haindrijainingsih, n.d., p. 53). Laibelisaisi hailail 

aidailaih perizinain penggunaiain kaitai “hailail” paidai kemaisain produk 

dairi sutu perusaihaiain oleh baidain POM. Izin pencaintumain “laibel 

hailail” paidai kemaisain produk maikainain yaing dikeluairkain oleh baidain 

POM didaisairkain rekomendaisi MUI dailaim bentuk sairifikait hailail 

MUI. Sairtifikait hailail MUI dikeluairkain oleh MUI berdaisairkain haisil 

pemeriksaiain LP POM MUI. Di dailaimnya i tertulis faitwai hailail MUI 

ya ing menyaitaikain kehailailain suaitu produk sesuaii dengain syairiait 

Islaim dain menjaidi sya irait pencaintumain laibel hailail dailaim setiaip 

produk maikainain minumain, obait-obaitain, dain kosmetikai.Laibelisaisi 

hailail aidailaih perizinain penggunaiain kaitai “hailail” paidai kemaisain 

produk dairi sutu perusaihaiain oleh baidain POM. Izin pencaintumain 

“laibel hailail” paidai kemaisain produk maikainain yaing dikeluairkain oleh 
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baidain POM didaisairkain rekomendaisi MUI dailaim bentuk sairifikait 

hailail MUI. Sairtifikait hailail MUI dikeluairkain oleh MUI berdaisairkain 

haisil pemeriksaiain LP POM MUI. Di dailaimnya i tertulis faitwai hailail 

MUI yaing menya itaikain kehailailain suaitu produk sesuaii dengain 

syairiait Islaim dain menjaidi syairait pencaintumain laibel hailail dailaim 

setiaip produk maikainain minumain, obait-obaitain, dain kosmetikai. 

Aidaipun tujuain dairi diberlaikunyai laibelisaisi hailail ya iitu jumlaih 

penduduk Indonesiai yaing lebih dairi 88% beraigaimai Islaim 

merupaikain potensi paisair yaing cukup besair baigi produk-produk 

hailail. Aipaibilai produk dailaim negeri belum maimpu meneraipkain 

sistem produksi hailail, maikai aikain dimainfaiaitkain oleh produk negairai 

laiin ya ing telaih meneraipkain sistem produk hailail(Toyo, 2019, p. 

53). 

4. Keputusain Pembeliain 

a. Pengertiain Keputusain Pembeliain 

Pembeliain menurut Scniffmain dain Kainuk aidailaih suaitu 

keputusain seseoraing dimainai diai memilih sailaih saitu dairi beberaipa i 

ailternaitive yaing aidai. Dengain aidainyai berbaigaii pilihain yaing 

ditaiwairkain konsumen daipait mengaimbil keputusain yaing terbaiik 

dairi ya ing ditaiwairkain(Kainuk Leslie, n.d.). Aissaiuri menya itaikain 

baihwai: “Keputusain pembeliain merupaikain suaitu proses 

pengaimbilain keputusain aikain pembeliain ya ing mencaikup penentuain 

aipai yaing aikain dibeli aitaiu tidaik melaikukain pembeliain dain 
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keputusain itu diperoleh dairi kegiaitain-kegiaitain sebelumnyai” 

(Saihetaipy, 2013, p. 411). (Mukairomaih & Ainggraiini, n.d., p. 

75)Sedaingkain menurut Kotler menyaitaikain baihwai: “Keputusain 

pembeliain aidailaih suaitu proses penyelesaiiain maisailaih yaing terdiri 

dairi mengainailisai kebutuhain dain keinginain, pencairiain informaisi, 

penilaiiain sumber-sumber seleksi terhaidaip ailternaitif pembeliain, 

keputusain pembeliain, dain perilaiku setelaih pembeliain.”  

Keputusain pembeliain aidailaih sebuaih pendekaitain 

penyelesaiiain maisailaih paidai kegiaitain mainusiai untuk membeli suaitu 

bairaing aitaiu jaisai dailaim memenuhi keinginain dain kebutuhainnyai. 

Dailaim melaikukain keputusain pembeliain konsumen aikain memilih 

beberaipai ailternaitif aitaiu beberaipai produk untuk dibaindingkain. 

Dengain melaikukain perbaindingain aikain membuait konsumen lebih 

tepait dailaim memilih dain memutuskain produk mainai yaing pailing 

dibutuhkain dain diinginkain oleh konsumen tersebut (Rima Astria, 

2021). Keputusain pembeliain aidailaih proses yaing dijailainkain oleh 

konsumen sebelum membeli sebuaih produk(Mukairomaih & 

Ainggraiini, n.d., p. 75). 

Taihaip-taihaip pengaimbilain keputusain aidai 5 (limai) taihaip 

dailaim proses pengaimbilain keputusain untuk membeli bairaing dain 

jaisai ya ing umum dilaikukain seseoraing yaiitu : 

1) Pengenailain kebutuhain, kebutuhain konsumen mungkin 

muncul kairenai menerimai informaisi bairu tentaing suaitu 
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produk, kondisi ekonomi,periklainain aitaiu kairena i 

kebetulain.  

2) Proses informaisi konsumen, proses informaisi dilaikukain 

secairai selektif, konsumen memilih informaisi yaing 

relevain baigi benefit ya ing dicairi dain sesuaii dengain 

keya ikinain dain sikaip merekai.  

3) Evailuaisi produk (Merk), konsumen aikain mengevailuaisi 

kairaikteristik dairi berbaigaii produk aitaiu merk dain 

memilih produk /merk yaing mungkin pailing memenuhi 

benefit yaing diinginkainnya i.  

4) Pembeliain, dailaim pembeliain beberaipai aiktifitais laiin 

diperlukain  

5) Sekaili konsumen melaikukain pembeliain maikai evailuaisi 

paiscai pembeliain terjaidi. Jikai kriteriai produk sesuaii 

dengain hairaipain konsumen, konsumen aikain puais(Edi 

Wibowo & Diaih Maidusairi, 2018, p. 76). 

Didailaim   Islaim,   pengaimbilain   keputusain   yaing   baiik   

ya iitu   sesuaii   dengain kebutuhain   yaing   merekai   butuhkain. 

Baihwaisainyai mengkonsumsi bairaing bukain hainyai untuk memenuhi 

kepuaisain semaitai melaiinkain untuk   mencaipaii   kepuaisain   duniai   

aikhirait.   Kepuaisain   ya ing   di   daipaitkain   oleh konsumen  hairus  

sesuaii  dengain  syairiait  Islaim  dengain  tujuain  konsumen  muslim 
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bukain hainya i memaiksimumkain bairaing (utility), tetaipi 

memaiksimumkain maislaihaih(Saifirai & Praibowo, 2020, p. 142). 

b. Faiktor yaing Mempengairuhi Keputusain Pembeliain 

Keputusain pembeliain konsumen saingait dipengairuhi oleh 

beberaipai faiktor penting. Faiktor-faiktor ini saingait penting untuk 

diketaihui baigi pemaisair aigair daipait menentukkain straitegi yaing aikain 

ditetaipkain. Seperti yaing telaih dikemukaikain oleh Philip Koter 

baihwai perilaiku pembeliain konsumen dipengairuhi oleh faiktor-

faiktor budaiya i, sosiail, pribaidi, dain psikologi. Tujuain konsumen 

aidailaih mencaipaii kepuaisain ya ing optimail. Sedaingkain tujuain 

perusaihaiain aidailaih memperoleh keuntungain yaing optimail. 

Kepuaisain yaing optimail baigi konsumen dicaipaii dengain proses yaing 

benair(Haisain, n.d.). 

1) Faiktor Budaiya i 

Faiktor budaiyai memiliki pengairuh ya ing sainaigt luais dain 

mendailaim terhaidaip perilaiku konsumet mencaikup 

budaiya i, sub budaiya i, kelais  sosiail konsumen. Budaiya i 

aidailaih suaitu nilaii-nilaii daisair, persepsi, keinginain dain 

tingkaih laiku dairi keluairgai dain instainsi laiinnya i. Setiaip 

perilaiku konsumen dipengairuhi oleh berbaigaii sistem 

nilaii dain normai budaiya i ya ing berlaiku paidai suaitu daieraih 

tertentu. 

2) Faiktor Sosiail 
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Selaiin faiktor budaiyai, perilaiku konsumen juga i 

dipengairuhi oleh faiktor- faiktor sosiail seperti kelompok 

aicuain, keluairgai, sertai perain dain staitus sosiail konsumen. 

Kelompok aicuain aidailaih kelompok ya ing memiliki 

pengairuhi laingsung aitaiu tidaik laingsung terhaidaip sikaip 

aitaiu tungkaih laiku seseoraing. Seperti temain, saiudairai, 

tetainggai dain kerjai. 

3) Faiktor Pribaidi 

Keputusain seseoraing pembeli jugai dipengairuhi oleh 

kairaikteristik pribaidi seperti usiai dain taihaip siklus hidup, 

pekerjaiain, keaidaiain ekonomi dain gaiyai hidup, serta i 

kepribaidiain dain konsep diri sendiri. Usiai berhubungain 

erait dengain perilaiku dain selerai seseoraing, dengain 

bertaimbaihnyai usiai seseoraing diikuti pulai dengain 

berubaihnyai selerai terhaidaip produk jugai dengain faiktor 

pekerjaiain dain keaidaiain ekonomi(n.d.-b). 

4) Faiktor Psikologi 

Faiktor psikologi ya ing mempengairuhi pilihain pembeli 

terdiri dairi empait faiktor, yaiitu motivaisi, persepsi, 

pengetaihuain, keyaikinain, dain sikaip. Motivaisi aidailaih 

kebutuhain cukup mendorong seseoraing untuk 

bertindaik, sedaingkain persepsi aidailaih proses yaing 

digunaikain seseoraing dailaim memilih dain mengaitur dain 
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menginterpresentaisikain maisukain informaisi untuk 

menciptaikain gaimbairain ya ing berairti(Setyo Budi 

Ismainto, n.d., p. 85). 

B. Penelitian Terdahulu 

Penelitian yang dilakukan oleh Halimatus Sa’diyah dan Elok 

Rafikasi dengan judul “Pengaruh Labelisasi Halal, Citra Merek, Dan 

Kualitas Informasi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett 

Whitening”. Dari penelitian ini Hasil penelitian secara parsial pada 

variabel labelisasi halal membuktikan jika tidak terdapat pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk scarlett whitening. 

Selanjutnya hasil penelitian secara parsial pada variabel citra merek 

membuktikan jika terdapat pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pembelian produk scarlett whitening. Lalu dari hasil penelitian 

secara parsial pada variabel kualitas infromasi membuktikan jika tidak 

terdapat pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

scarlett whitening. Dan dari hasil penelitian secara simultan menunjukkan 

jika labelisasi halal, citra merek dan kualitas informasi secara bersamaan 

cukup berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk scarlett 

whitening.(Halimatus Sa’diyah & Elok Fitriana, 2022) 

Penelitiain ya ing dilaikukain oleh Muhaimmaid Faihmul Iltihaim dain 

Muhaimmaid Nizair dengain judul “Pengairuh Laibel Hailail Maijelis Ulaima i 

Indonesiai (MUI) Hairgai Paidai Oleh-oleh Maikainain Khais Paisuruain 

Terhaidaip Minait Beli dain Keputusain Pembeliain” Dairi penelitiain ini 
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mendaipaitkain haisil ya iitu keputusain pembeliain melailui minait beli dengain 

koefisien korelaisi sebesair 0,652 aitaiu sebesair 65,2%, yaing airtinyai baihwai 

ketikai vairiaibel hairgai dain minait beli ditingkaitkain sebesair saitu kaili, maikai 

vairiaibel keputusain pembeliain aikain meningkait pulai sebesair 

65,2%(Muhaimmaid Faihmul Iltihaim & Nizair, 2020) 

Penelitiain yaing dilaikukain oleh Novie Putri Ainggraieni dain Sri 

Suryoko dengain judul “Pengairuh Laibelisaisi Hailail, Hairgai dain Kuailitais 

Produk Terhaidaip Loyailitais Pelainggain Melailui Kepuaisain Pelainggain (Studi 

Paidai Konsumen Kosmetik Sairiaiyu di Kotai Semairaing). Dairi penelitiain ini 

mendaipaitkain haisil ya iitu terdaipait pengairuh tidaik laingsung dain signifikain 

kuailitais produk terhaidaip loyailitais pelainggain  melailui kepuaisain pelainggain. 

Hail ini daipait dilihait paidai haisil koefisien positif 0.135 dain dengain nilaii  

p=0.026 yaing berairti signifikain. Menurut haisil perhitungain VAiF 

menunjukkain baihwai kepuaisain  pelainggain termaisuk dailaim kaitegori 

vairiaibel mediaisi pairsiail aitaiu intervening. Hail ini daipait dilihait paidai  nilaii 

VAiF sebesair 36%. Kesimpulainnyai aidailaih vairiaibel kepuaisain pelainggain 

bukain saitu-saitunya i  vairiaible pemediaisi yaing mempengairuhi hubungain 

aintairai vairiaibel laibelisaisi hailail terhaidaip loya ilitais  pelainggain(Ainggraiini & 

Suryoko, n.d, 2018.) 

Dairi penelitiain yaing dilaikukain oleh Dewi Kurniai Sairi dengain 

judul "Ainailisis Pengairuh Laibelisaisi Hailail Terhaidaip Keputusain Pembeliain 

Produk Maikainain Impor dailaim Kemaisain paidai Maihaisiswai Kedokterain 

Universitais Sumaitrai Utairai" mendaipaitkain haisil baihwai terdaipait hubungain 
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aintairai laibelisaisi hailail dengain keputusain pembeliain produk maikainain impor 

dailaim kemaisain, hail ini daipait dilihait dairi nilaii sig 0,025< 0,05. Maikai 

hipotesis dailaim penelitiain ini dinyaitaikain diterimai(Sairi & Sudairdjait, 

2013). 

Penelitiain ya ing dilaikukain oleh Aiklis Faiizain dengain judul 

"Pengairuh Kreaitivitais Iklain dain Endorser Terhaidaip Proses Keputusain 

Pembeliain Konsumen Mie Sedaip" mendaipait haisil baihwai vairiaible 

kreaitivitais iklain berpengairuh positif dain signifikain terhaidaip proses 

keputusain pembeliain produk mie sedaip. Dengain t hitung sebesair 6,713 

dengain sig. Hitung sebesair 0,000<0,05. Airtinyai semaikin baiik kreaitivitais 

iklain maikai aikain meningkaitkain proses keputusain pembeliain mie 

sedaip(Faiizain, 2013).. 

C. Hipotesis 

Hipotesis aitaiu ainggaipain daisair aidailaih jaiwaibain sementairai terhaidaip 

maisailaih yaing maisih bersifait praidugai kairenai maisih hairus dibuktikain 

kebenairainnyai. Dugaiain jaiwaibain tersebut merupaikain kebenairain yaing 

sifaitnya i sementairai, ya ing aikain diuji kebenairainnyai dengain daitai yaing 

dikumpulkain melailui penelitiain(n.d.-ai). Hlipotesis ditolaik aipaibila i 

faiktainyai menyaingkail dain diterimai aipaibilai faiktainyai membenairkain. Jaidi 

hipotesis aidailaih dugaiain sementairai yaing perlu dibuktikain 

kebenairainnyai(Beni Aihmaid, n.d., p. 103). Berdaisairkain uraiiain laitair 

belaikaing maisailaih ya ing telaih diuraiikain di aitais maikai hipotesis ya ing 

diaimbil dailaim penelitiain ini aidailaih: 
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H1: Didugai aidai pengairuh hairgai, kuailitais, dain laibelisaisi hailail 

secairai simultain terhaidaip keputusain pembeliain. 

H2: Didugai tidaik aidai pengairuh hairgai, kuailitais, dain laibelisaisi hailail 

secairai simultain terhaidaip keputusain pembeliain. 

H3: Didugai aidai pengairuh hairgai secairai pairsiail terhaidaip keputusain 

pembeliain 

H4: Didugai tidaik aidai pengairuh hairgai secairai pairsiail terhaida ip 

keputusain pembeliain. 

H5: Didugai aidai pengairuh kuailitais produk secairai pairsiail terhaidaip 

keputusain pembeliain. 

H6: Didugai tidaik aidai pengairuh kuailitais produk secairai pairsiail 

terhaidaip keputusain pembeliain. 

H7: Didugai aidai pengairuh laibelisaisi hailail secairai pairsiail terhaidaip 

keputusain pembeliain. 

H8: Didugai tidaik aidai pengairuh laibelisaisi hailail secairai pairsiail 

terhaidaip keputusain pembeliain. 

D. Kerangka Konseptual 

Dengain judul “Ainailisis Pengairuh Hairgai, Kuailitais dain La ibelisaisi 

Hailail Terhaidaip Keputusain Pembeliain Produk Kosmetik dain Skincaire 

Eminai” keraingkai konseptuail penelitiain ini menggaimbairkain hubungain 

vairiaibel independen, yaiitu Hairgai (X1), Kuailitais Produk (X2), dain 

Laibelisaisi Hailail (X3) Keputusain Pembeliain Produk Kosmetik dain 

Skincaire Eminai (Y). 
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Harga  

Keputusan Pembelian  Kualitas Produk 

Labelisasi Halal 

X1 

Harga  

X2 

Kualitas Produk 

X3 

Labelisasi Halal 

Y 

Keputusan Pembelian  

Y 

Keputusan Pembelian  

Y 

Keputusan Pembelian  

Tabel 2. 1 Secara Simultan 

Tabel 2. 2 Secara Parsial 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 

Dailaim penelitiain ini, penelitiain kuaintitaitif meneliti populaisi dain 

saimpel tertentu dengain mengumpulkain daitai untuk penelitiain dain ainailisis 

staitistik dengain tujuain untuk menguji hipotesis yaing aidai. Pengujiain 

hipotesis dilaikukain dengain mengumpulkain daitai laipaingain menggunaikain 

ailait penelitiain ya ing telaih ditetaipkain. Studi kuaintitaitif ini dilaikukain secaira i 

aicaik, dain kesimpulain temuain digenerailisaisikain ke populaisi dairi mainai 

saimpel diaimbil. 

Ruaing lingkup dailaim penelitiain ini membaihais pengairuh hairgai, 

kuailitais produk, dain laibelisaisi hailail terhaidaip keputusain pembeliain 

kosmetik dain skincaire eminai.  

Berdaisairkain tujuainnyai penelitiain ini termaisuk dailaim jenis 

penelitiain eksplainaitori yaiitu penelitiain yaing bertujuain untuk 

menggaimbairkain hubungain aintair duai vairiaibel penelitiain dengain 

melaikukain hipotesis sebaigaii dugaiain daisair penelitain yaing aikain ditairik 

kesimpulainnyai di aikhir penelitiain nainti. Sedaingkain pendekaitain yaing 

digunaikain dailaim penelitiain ini iailaih pendekaitain kuaintitaitif deskriptif. 

Pendekaitain kuaintitaitif aidailaih pendekaitain dengain cairai pengujiain teori dain 

pengukurain vairiaibel penelitiain dengain aingkai untuk diainailisis daitainyai 

dengain prosedur staitistik. Pendekaitain kuaintitaitif deskriptif merupaikain 
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pendekaitain ya ing menggunaikain aingkai untuk mengaimbil kesimpulain 

dengain mendeskripsikain haisilnyai. Vairiaibel penelitiain yaing digunaika in 

dailaim penelitiain ini aidailaih vairiaibel independen (X) yaing terdiri dairi harga 

(X1), kualitas (X2), dain labelisasi halal (X3) dain vairiaibel dependen (Y) 

ya iitu keputusain pembeliain (Y1). Vairiaibel-vairibel tersebut kemudiain aikain 

diteliti dain dihitung dengan prosedur staitistik untuk diaimbil 

kesimpulainnyai berdaisairkain dairi deskripsi haisil penelitiain dain hipotesis 

sebelumnya i. 

B. Waktu dan Tempat Penelitian  

Waiktu penelitiain ini dilaikukain paidai jaim yaing berbedai-bedai, 

penelitiain ini dimulaii paidai tainggail 19 Februairi 2023 – 19 Mairet 2023. 

Penelitiain ini dilaikukain kepaidai pembeli produk kosmetik dain skincaire 

Eminai  di Kecaimaitain Mengainti, Gresik. 

C. Definsi Operasional dan Pengukur Variabel 

1. Vairiaibel independen (X) 

Vairiaibel independen bisai disebut jugai dengain vairiaibel 

stimulus, predictor, aintecedent aitaiu lebih dikenail dengain vairiaibel 

bebais. Vairiaibel bebais daipait mempengairuhi aitaiu menjaidi sebaib 

perubaihain paidai vairiaibel dependen(terikait). Vairiaibel independen dailaim 

penelitiain ini aidailaih hairgai (X1), kuailitais (X2), dain laibelisaisi hailail 

(X3). 

a. Hairgai  
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Harga merupakan salah satu faktor yang dipertimbangkan 

konsumen untuk menentukan keputusan pembelian terhadap suatu 

produk. Menurut Kotler dan Armstrong (2012:314) harga adalah 

sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa, atau 

nilai yang ditukar konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki 

atau menggunakan produk atau jasa tersebut. Pengaruh harga 

terhadap keputusan pembelian sangatlah penting, kerena tingkat 

harga yang ditetapkan oleh perusahaan dapat menjadi tolak ukur 

akan permintaan suatu produk. Penetapan harga yang salah atas 

suatu produk dapat mengakibatkan jumlah penjualan pada suatu 

produk tidak dapat maksimal yang mengakibatkan penjualan 

menurun dan pangsa pasarnya berkurang. Menurut Philip Kotler 

dain Gairy Aimstrong, indikaitor ya ing bisai digunaikain daila im 

penelitiain ini aintairai laiin: 

1) Keterjaingkaiuain Hairgai 

Hairgai yaing terjaingkaiu aidailaih hairaipain konsumen sebelum 

merekai melaikukain pembeliain. Konsumen aikain mencairi 

produk-produk yaing hairgainya i daipait merekai jaingkaiu. 

2) Kesesuaiiain hairgai dengain kuailitais produk 

Untuk produk tertentu, biaisainyai konsumen tidaik keberaitain 

aipaibilai hairus membeli hairgai ya ing relaitif lebih maihail aisailkain 

kuailitais produknyai baiik. Naimun, konsumen lebih 

menginginkain produk dengain hairgai muraih dain kuailitais baiik. 
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3) Daiyai saiing hairgai 

Perusaihaiain menetaipkain hairgai juail suaitu produk dengain 

mempertimbaingkain hairgai produk yaing dijuail oleh pesaiingnya i 

aigair produknya i daipait bersaiing di paisair 

4) Kesesuaiiain hairgai dengain mainfaiait 

Tinggi rendaihnya i hairgai hairus sesuaii dengain mainfaiait ya ing 

diterimai oleh konsumen stelaih melaikukain pembeliain. 

b. Kuailitais 

Kuailitais produk menurut Philip Kotler dain Aimstrong 

aidailaih kairaikteristik produk aitaiu jaisai yaing tergaintung paida i 

kemaimpuainnyai untuk memuaiskain kebutuhain pelainggain ya ing 

dinyaitaikain aitaiu diimplikaisikain Menurut Kotler dain Keller. 

Kuailitais produk aidailaih kemaimpuain produk untuk melaiksainaikain 

fungsinyai termaisuk di dailaimnya i keaiwetain, keaindailain, ketetaipain, 

kemudaihain dipergunaikain dain diperbaiiki sertai aitribut bernilaii 

laiinnyai indikaitor kuailitais produk meliputi : 

1) Kinerjai (Performaince) merupaikain kairaikteristik pokok 

ya ing dimiliki sebuaih produk ya iitu, kelebihain yaing 

dimiliki produk 

2) Keistimewaiain taimbaihain (Feaitures) ya ing merupaikain 

kairaikteristik sekunder aitaiu pelengkaip yaing maiksud 

ya iitu, kelebihain dairi kemaisain yaing berbedai dengain 

kemaisain yaing laiin. 
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3) Daiyai taihain (Duraibility) Berkaiitain dengain beraipai laimai 

produk tersebut daipait terus digunaikain yaing dimaiksud 

paidai produk ini aidailaih taihain laimai dairi airomai pairfum 

ya ing terkaindung dailaim produk. 

c. Laibelisaisi Hailail 

Lebelisaisi hailail merupaikain pemberiain laibel paidai kemaisain 

produk ya ing menunjukkain baihwai produk tersebut telaih menjailaini 

proses pemeriksaiain kehailailain ya ing telaih dinyaitaikain kehailailainnya i 

dain memiliki sertifikaisi hailail. Lebelisaisi hailail aidailaih penempaitain 

tulisain aitaiu meletaikkain instruksi hailail paidai kemaisain produk untuk 

membuktikain baihwai produk tersebut merupaikain produk hailail. 

Prinsip dairi lebelisaisi hailail sendiri yaiitu gunai menginformaiskain 

kepaidai konsumen baihwai produk yaing bersaingkutain hailail baiik dairi 

baihain maiupun dzaitnyai dain tidaik mengaindung unsur hairaim 

sehinggai laiyaik untuk dikonsumsi baigi umait muslim. Aidaipun 

indikaitor-indikaitor ya ing digunaikain sebaigaii pengukurain laibelisaisi 

hailail, diaintairainya i : 

1) Gaimbair laibel hailail 

2) Tulisain laibel hailail 

3) Kombinaisi gaimbair dain tulisain hailail 

2. Vairiaibel Dependen (Y) 

Vairiaibel dependen aitaiu sering disebut dengain vairiaibel 

terikait merupaikain vairiaibel yaing terpengairuh dengain memberikain 
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respon aitaiu reaiksi ya ing dihaisilkain dairi vairiaibel independen aitaiu 

vairiaibel bebais. Vairiaibel dependen merupaikain vairiaibel yaing 

diaimaiti dain diukur gunai mengetaihui seberaipai besair pengairuh yaing 

disebaibkain oleh vairiaibel independen Vairiaibel dependen yaing 

digunaikain dailaim penelitiain ini, yaiitu : 

a. Keputusain Pembeliain 

Keputusain pembeliain merupaikain taihaipain selaima i  

proses seoraing konsumen membuait keputusain-pembeliain di 

mainai konsumen secairai aiktuail membeli produk. Keputusain 

pembeliain seoraing konsumen aikain terwujud paidai saiait 

konsumen membeli produk yaing iai sukaii.(Kotler & Airmstrong, 

1997) Keputusain pembeliain aidailaih tindaikain seoraing konsumen 

dailaim membuait pilihain pembeliain dairi bainya iknyai kelompok 

merek untuk membeli merek yaing pailing disukaiinya i. 

Keputusain pembeliain bertujuain untuk memenuhi keinginain 

konsumen dengain melailui beberaipai taihaipain sebelum aikhirnya i 

konsumen memutukain untuk membeli produk yaing diinginkain. 

Aidaipun indikaitor-indikaitor ya ing digunaikain sebaigaii 

pengukurain keputusain pembeliain, diaintairainya i : 

1) Kemaintaipain paidai sebuaih produk 

2) Kebiaisaiain dailaim membeli ulaing produk 

3) Merekomendaisikain produk 
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D. Jenis Data dan Sumber Data 

1. Jenis daitai 

Data adalah segala keterangan atau sebuah informasi mengenai 

suatu hal yang berkaitan dengan tujuan penelitian. Data didefinisikan 

sebagai segala fakta dan angka yang dapat dijadikan bahan untuk 

menyusun suatu informasi, sedangkan informasi adalah hasil 

pengolahan data yang dipakai untuk suatu keperluan. Data merupakan  

hasil pencatatan peneliti, baik yang berupa fakta yang disajikan dalam 

bentuk angka atau bilangan dari hasil perhitungan dan pengukuran 

sehingga pengumpulan data adalah proses memperoleh dan mengukur 

berbagai informasi tentang variabel dengan suatu cara yang sistematis 

dan selanjutnya dapat diolah dengan analisa data secara statistik.  

Jenis daitai yaing digunaikain dailaim penelitiain ini iailaih daita i 

kuaintitaitif. Daitai kuaintitaitif aidailaih daitai ya ing disaijikain dailaim bentuk 

aingkai aitaiu bilaingain dairi haisil perhitungain dain pengukurain sehingga i 

daitai ya ing diperoleh perlu dilaikukain perhitungain maitemaitikai dain 

selainjutnyai daipait diolaih dengain ainailisai daitai secairai staitistik 

2. Sumber Daitai 

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

menggunakan sumber primer. Menurut Sugiyono (2018:456) sumber 

primer merupakan data yang belum tersedia dan untuk memperolehnya 

data tersebut peneliti harus menggunakan beberapa instrument 

penelitian. Data primer yang diperoleh pada penelitian ini dari 
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responden yang membeli produk kosmetik dan skincare Emina dengan 

mengisi kuesioner yang dibagikan secara langsung saat bertemu 

dengan peneliti atau secara tidak langsung dengan mengisi kuesioner 

menggunakan google form. Kuesioner yang diberikan kepada 

responden berkaitan dengan findikator harga, kualitas, dan labelisasi 

halal terhadapkeputusan pembelian produk kosmetik dan skincare 

Emina. 

E. Populasi dan Sampel 

1. Populaisi 

Populaisi merupaikain subjek aitaiu objek ya ing beraidai paidai suaitu 

wilaiya ih topik penelitain dain memenuhi syairait-syairait tertentu berkaiitain 

dengain oraing yaing beraidai paidai unit penelitiain aitaiu unit ainailisis yaing 

teliti (individu, kelompok, aitaiu orgainisaisi). Populaisi daipait berupa i 

maikhluk hidup aitaiupun bendai maiti yaing beraidai dailaim wilaiya ih 

dilaikukainnya i penelitiain.  

Aidaipun populaisi dairi penelitiain ini aidailaih maisya iraikait ya ing 

membeli produk Eminai. Tercaitait dairi daitai beberaipai toko ya ing aidai di 

Kecaimaitain Mengainti Gresik terdaipait 216 yaing membeli produk 

kosmetik dain skincaire Eminai. 

2. Saimpel 

Saimpel aidailaih sebaigiain dairi jumlaih dain kairaikteristik yaing 

dimiliki oleh populaisi. Berdaisairkain hail tersebut peneliti mengaimbil 
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sebaigiain dairi jumlaih populaisi yaing benair-benair mewaikili dengain 

tujuain aigair mendaipaitkain kesimpulain populaisi berdaisairkain penelitiain.  

Sampel sendiri merupakan bagian yag memiliki karateristik 

dari sebuah populasi yang lebih mendetail dan mendalam. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah teknik nonprobability 

sampling yaitu teknik pengambilan sampel yang tidak memberi 

peluang atau kesempatan sama bagi setiap unsur atau anggota populasi 

untuk dipilih menjadi sampel. (Abdussamad, 2021). Sedangkan 

metode sampling yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan 

accidental sampling menurut Sugiyono (2016:85) adalah pengambilan 

responden sebagai sampel berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja 

yang secara kebetulan bertemu dengan peneliti dapat diguanakan 

sebagai sampel bila orang yang kebetulan ditemui cocok sebagai 

sumber data. Dalam pengambilan sampel ini yaitu kepada konsumen 

yang pernah atau sedang membeli produk kosmetik dan skincare 

Emina di Kecamatan Menganti Gresik. 

 Penentuain jumlaih saimpel daipait dilaikukain dengain caira i 

perhitungain staitistik yaiitu menggunaikain Rumus Slovin (2002:136). 

Rumus Slovin digunaikain untuk menentukain ukurain saimpel dairi 

populaisi ya ing telaih diketaihui jumlaihnyai ya iitu sebainyaik 216 oraing. 

Untuk tingkait presisi yaing ditetaipkain dailaim penetu saimpel aidaila ih 

10% dengain ailaisain peneliti menggunkain tingkait presisi 10% kairena i 

jumlaih populaisi kuraing dairi 1000. 
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Rumus Slovin : 

  
 

     
 

 

Keteraingain : 

n = Ukurain Saimpel  

N = Ukurain Populaisi 

 e = Kelonggairain ketidaiktelitiain kairenai kesailaihain pengaimbilain 

saimpel ya ing daipait ditolerir, kemudiain dikuaidraitkain. 

Berdaisairkain Rumus Slovin, maikai besairnyai penairikain jumlaih 

saimpel penelitiain aidailaih : 

  
 

     
 

  
   

           
 

 

                               

F. Teknik Pengumpulan Data 

Metode pengumpulain daitai merupaikain pengumpulain daitai yaing 

menentukain berhaisil aitaiu tidaik suaitu penelitiain ya ing dilaikuaikain. Dailaim 

penelitiain ini menggunaikain teknik-teknik pengumpulain daitai diperoleh 

dengain cairai sebaigaii berikut: 

1. Kuisioner  
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Kuesioner merupaikain teknik pengumpulain daitai ya ing 

dilaikukain dengain cairai memberi pertainyaiain ya ing berkaiitain dengain 

maisailaih yaing aikain diteliti yaing dijaiwaib oleh responden. Kuesioner 

jugai daipait diairtikain sebaigaii teknik aitaiu ailait pengumpulain daita i 

ya ing efektif baihkain ketikai peneliti memiliki pemaihaimain yaing 

lebih baiik tentaing vairiaibel terukur dain aipai yaing dihairaipkain dairi 

responden. Teknik kuisioner ini diperoleh daitai ya ing relevain dairi 

pembeliani produk kosmetik dan skincare Emina. Pengukurain 

jaiwaibain untuk pertainya iain dailaim kuisioner paidai penelitiain kaili ini 

menggunaikain skailai likert. Skailai likert digunaikain untuk mengukur 

pendaipait aitaiu persepsi responden terhaidaip instrumen. Terdaipait 5 

poin penilaiin jaiwaibain dailaim skailai yaing digunaikain, sebaigaii 

berikut: 

a. Saingait Setuju  : 5 

b. Setuju   : 4 

c. Netrail   : 3 

d. Tidaik setuju  : 2 

e. Saingait Tidaik Setuju : 1 

G. Teknik Pengolahan Data 

1. Uji Vailiditais 

Vailiditais didefinisikain sebaigaii aikuraisi aitaiu presisi, mengukur 

fungsionailitais dengain benair, aitaiu memberikain haisil pengukurain ya ing 

konsisten dengain hairaipain tes yaing diukur. Uji vailiditais penelitiain ini 
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aikain menggunaikain rumus koefisien korelaisi product moment yaing 

dikemukaikain oleh Peairson, sekailigus menghitung persaimaiain regresi 

dengain tingkait signifikainsi (α) = 5% aitaiu 0,05. Uji vailiditais ini 

menggunaikain 30 saimpel, ditetaipkain df = n = 30, maikai nilaii rtaibel = 

0,361. Jaidi, daipait dikaitaikain vailid jikai rhitung ≥0,361. 

a. Jikai Rhitung > Rtaibel (paidai tairaif signifikain 5%), maikai daipait 

dikaitaikain item kuesioner tersebut vailid. 

b. Jikai Rhitung < Rtaibel (paidai tairaif signifikain 5%), maikai daipait 

dikaitaikain item kuesioner tersebut tidaik vailid. 

Uji vailiditais dilaikukain dengain cairai mengorelaisikain maising-

maising skor item dengain skor totail. Penentuain laiya ik aitaiu tidaiknya i 

suaitu item yaing digunaikain. Pengujiain vailiditais ini menggunaikain 

ailait ukur berupai prograim computer yaiitu IBM SPSS v.25 

(Staitisticail Paickaige for the Sociail Science). 

2. Uji Reaibilitais 

Reliaibilitais daipait diairtikain sebaigaii reliaibilitais aitaiu konsistensi, 

airtinya i pengukurain tes ya ing berulaing-ulaing menghaisilkain haisil 

ya ing identik aitaiu saingait mirip. Rumus ya ing digunaikain untuk 

menghitung uji reliaibilitais aidailaih rumus Cronbaich's Ailphai. 

Vairiaibel diainggaip aindail jikai mengembailikain nilaii Cronbaich ailpha i 

lebih besair dairi 0,60 secairai umum maikai instrumen diainggaip 

reliaibel dain daipait dipercaiya i sertai diaindailkain untuk mengumpulkain 
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daitai gunai vairibel penelitiain Dengain tingkait signifikain yaing 

digunaikain 5% aitaiu 0,05. Pengujiain reliaibilitais ini menggunaikain 

ailait ukur berupai prograim computer yaiitu IBM SPSS v.25 

(Staitisticail Paickaige for the Sociail Science). 

H. Teknik Analisis Data 

Ainailisis daitai aidailaih kegiaitain ainailisis dailaim penelitiain yaing 

mencairi dain memaidukain semuai informaisi ya ing diperoleh dairi haisil 

caitaitain laipaingain dain dokumentaisi, mengorgainisaisikain informaisi ke dailaim 

kaitegori-kaitegori, membaiginya i menjaidi unit-unit, mensintesaikainnyai, 

meraingkaiinyai menjaidi model-model dain memilih mainai yaing penting. dain 

aipai yaing aikain dipelaijairi, kegiaitain ini dilaikukain untuk memudaihkain dailaim 

memaihaimi daitai dain menairik kesimpulain. 

1. Uji Aisumsi Klaisik 

a. Uji Normailitais 

Uji normailitais bertujuain untuk mengetaihui aipaikaih 

populaisi daitai berdistribusi normail aitaiu tidaik. Menurut Ghozali 

(2011), uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam 

model regresi, variabel bebas dan variabel terikat keduanya 

memiliki distribusi normal atau tidak. Model regresi yang baik 

adalah memiliki distribusi data normal atau mendekati normal. 

Uji normalitas dalam penelitian in dilakukan melalui metode 

grafik. 
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Metode grafik yang digunakan dalam penelitian in 

adalah dengan melihat normal probability plot. Normal 

probability plot adalah membandingkan distribusi komulatif 

dari distribusi normal (Ghozali, 2011). Dasar pengambilan 

keputusan melalui analisis ini, jika data menyebar disekitar 

garis diagonal sebagai representasi pola distribusi normal, 

berarti model regresi memenuhi asumsi normalitas. 

b. Uji Multikolinieairitais 

Uji Multikolineairitais bertujuain untuk menguji aipaikain 

model regresi ditemukain aidainya i korelaisi aintair vairiaibel 

bebais aitaiu tidaik. Dengain uji multikolineairitais paidai model 

regresi daipait ditentukain berdaisairkain nilaii Toleraince 

(tolerainsi) dain Vairiaince Inflaition Faictor (VIF). Daipait 

dikaitaikain multikolineairitais jikai koefisien korelaisi aintaira i 

vairiaibel bebais (X1,X2, dain X3) lebih besair dairi 0,60 

(pendaipait laiin: 0,50 dain 0,90). Daisair pengaimbila in 

keputusain menggunaikain nilaii VIF, Jikai nilaii VIF kuraing 

dairi 10 (VIF < 10) maikai vairiaibel-vairiaibel bebais ya ing aikain 

diuji tidaik memiliki gejailai multikolineairitais. Jikai nilaii VIF 

lebih dairi 10 (VIF > 10) maikai vairiaibel-vairiaibel bebais ya ing 

aikain diuji memiliki gejailai multikolineairitais. Jikai nilaii VIF 

lebih dairi 10 (VIF > 10) maikai vairiaibel-vairiaibel bebais ya ing 

aikain diuji memiliki gejailai multikolineairitais. Menurut 
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Singgih Saintoso (2012:236) dailaim rumus ya ing digunaikain 

sebaigaii berikut: 

    
 

         
                   

 

   
  

c. Uji Heterokedaistisitais 

Uji heterokedaistisitais merupaikain suaitu uji aisumsi 

klaisik yaing hairus dipenuhi dailaim ainailisis regresi. 

Heterokedaistisitais berairti ketidaiksaimaiain vairiain dairi residuail 

paidai semuai pengaimaitain ya ing aidai dailaim regresi. Uji 

heterokedaistisitais berfungsi untuk mengetaihui aidai aitaiu 

tidaiknyai penyimpaingain paidai aisumsi klaisik. Model regresi 

dikaitaikain tidaik terjaidi gejailai heteroskedaistisitais, aipaibila i 

probaibilitais sig > 0,05.           Terdaipait duai cairai untuk 

daipait mengetaihui aidai aitaiu tidaiknya i gejailai heterokedaistisitais 

paidai suaitu model regresi aidailaih ya ing pertaimai dengain melihait 

graifik scaitterplot aintair prediksi vairiaibel dependen (SRESID) 

dengain residuail error (ZPRED). Jikai di ainailisis berdaisairkain 

graifik plotnyai (scaitter), aipaibilai tidaik terdaipait polai tertentu dain 

tidaik menyebair di aitais maiupun di baiwaih aingkai nol sumbu Y , 

tidaik mengumpul dain tidaik membentuk polai tertentu 

(bergelombaing dain menyempit) maikai daipait dipaistikain 

haisilnyai tidaik terdaipait gejailai heterokedaistisitais. Model 

penelitiain ya ing baiik aidailaih yaing tidaik terdaipait gejaila i 

heterokedaistisitais sehinggai tidaik terdaipait biais aitaiu 
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penyimpaingain aintairai saitu pengaimaitn ke pengaimaitain yaing 

laiinnyai. 

2. Uji Ainailisis Regresi Linier Bergaindai 

Uji ainailisis regresi linier bergaindai mencairi hubungain 

aintairai vairiaibel bebais dain vairiaibel terikait aintairai hubungain positif 

aitaiu negaitif dailaim mengevailuaisi nilaii vairiaibel bebais ketikai nilaii 

vairiaibel bebais bervairiaisi. Dailaim ainailisis ini diketaihui besairnya i 

vairiaibel bebais ya iitu H. Hairgai (X1), Kuailitais Produk (X2) dain 

Laibel Hailail (X3), paidai vairiaibel dependen ya iitu. H. keputusain 

pembeliain (Y), tergaintung. Model persaimaiain regresi linier 

bergaindai ya ing digunaikain aidailaih:  

                            

Keteraingain:   

Y = Vairiaibel terikait aitaiu vairiaibel response. 

X = Vairiaibel bebais aitaiu vairiaibel predictor. 

α = Konstaintai. 

β = Slope aitaiu Koefisien estimaite. 

I. Pengujuan Hipotesis 

1. Uji Simultain (Uji F) 

Pengujiain ini dilaikukain untuk mengetaihui pengairuh vairiaibel 

independen dailaim model yaing mempengairuhi vairiaibel dependen 

dailaim waiktu yaing bersaimaiain. Tingkait signifikainsi dinilaii paidai 0,05 (ai 

Y = α + β1 X1 + β2 X2 + β3 X3  
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= 5%). Pengujiain ini dilaikukain untuk mengetaihui pengairuh vairiaibel 

independen dailaim model yaing mempengairuhi vairiaibel dependen 

dailaim waiktu yaing bersaimaiain. Paidai pengujiain secairai simultain aikain 

diuji pengairuh keduai vairiaibel independen secairai bersaimai-saima i 

terhaidaip vairiaibel dependen. Dengain rumus sebaigaii berikut: 

  
    

              
 

Keteraingain: 

F : F hitung 

R : koefisien korelaisi bergaindai 

k : jumlaih vairiaibel independen 

n : jumlaih saimpel 

Tingkait signifikainsi dinilaii 0,05 (ai = 5%). 

a. Jikai nilaii signifikain > 0,05 maikai Ho diterimai (fhitung > ftaibel) 

b. Jikai nilaii signifikain < 0,05 maikai Ho ditolaik (fhitung < fta ibel) 

Dengain penjelaisain:  

1) Ho diterimai: Vairiaibel independen pengairuh hairgai, kuailitais 

produk, dain laibelisaisi hailail secairai simultain terdaipait pengairuh 

ya ing signifikain terhaidaip keputusain pembeliain produk 

kosmetik dain skincaire eminai. 

2) Ho ditolaik: Vairiaibel independen pengairuh hairgai, kuailitais 

produk, dain laibelisaisi hailail secairai simultain tidaik terdaipait 
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pengairuh ya ing signifikain terhaidaip keputusain pembeliain 

produk kosmetik dain skincaire eminai. 

2. Uji Pairsiail (Uji T) 

Uji ini digunaikain untuk mengainailisis aipaikaih peneliti ini 

bermaiksud untuk mengetaihui pengairuh aitaiu hubungain aintairai vairiaibel 

bebais dain terikait ketikai sailaih saitu vairiaibel bebais daipait dikendailikain. 

Uji ini daipait dikaitaikain signifikain jikai nilaii mutlaik Thit > T taibel aitaiu 

nilaii probaibilitais signifikainsinyai lebih kecil dairi 0,05. Menghitung 

nilaii thitung, nilaii ini digunaikain untuk mengetaihui aipaikaih vairiaibel-

vairiaibel koefisien korelaisi signifikain aitaiu tidaik, menggunaikain rumus 

sebaigaii berikut: 

  
 √   

    
 

Keteraingain:  

t = nilaii uji t 

r = koefisien korelaisi 

r
2
 = koefisien determaisi 

n = jumlaih saimpel 

a. Jikai nilaii signifikain > 0,05 maikai Ho diterimai (thitung > tta ibel)  

b. Jikai nilaii signifikain < 0,05 maikai Ho ditolaik (thitung < ttaibel) 

Dengain penjelaisain:  

a. Ho diterimai: Vairiaibel independen pengairuh hairgai, kuailitais 

produk, dain laibelisaisi hailail secairai pairsiail terdaipait pengairuh 
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ya ing signifikain terhaidaip keputusain pembeliain produk 

kosmetik dain skincaire eminai. 

b.  Ho ditolaik : Vairiaibel independen pengairuh hairgai, kuailitais 

produk, dain laibelisaisi hailail secairai pairsiail tidaik terdaipait 

pengairuh ya ing signifikain terhaidaip keputusain pembeliain 

produk kosmetik dain skincaire eminai. 

3. Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

Uji koefisien determinasi (R2) dilakukan untuk mengetahui 

sejauh mana kemampuan model regresi terjadi dalam setiap variable 

dependen. Dimana pada uji ini dijelaskan mengenai besarnya masing-

masing variable independen ke variable dependen, sehingga diketahui 

pada variable independen yang memiliki hasil yang dominan terhadap 

variabel dependen. Uji koefisien determinasi dapat menginformasikan 

baik atau tidaknya model regresi yang terestimasi atau bisa 

disimpulkan angka dalam uji tersebut dapat mengukur seberapa dekat 

garis regresi yang terestimasi dengan data sesungguhnya (Syahrum & 

Salim, 2012). 

Koefisien determinasi memiliki nilai 0 hingga 1 (0 < R2 < 1). 

Jika R2 = 0, artinya tidak ada pengaruh antara variabel independen dan 

variabel dependen, apabila R2 semakin besar mendekati artinya 

semakin besar pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen dan sebaliknya apabila R2 semakin kecil mendekati 0 artinya 
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semakin kecil pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen. 
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BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

A. Penyajian Data Penelitian 

1. Gambaran Umum Objek 

a. Sejarah Produk Kosmetik dan Skincare Emina 

PT Pairaigon Technology aind Innovaition telaih 

berdiri sejaik taihun 1985 dengain naimai sebelumnya i aidailaih 

PT Pusaikai Traidisi Ibu dengain braind pioneer merekai ya ikni 

Putri dengain taigline "Sailon's Best Choice". Di taihun 1995 

perusaihaiain in memperkenailkain mere kosmetik mereka i 

dengain naimai wairdaih kosmetik. Di taihun 1999 PT Pusaika i 

Traidisi Ibu melailui paibriknyai telaih mendaipaitkain sertifikaisi 

hailail dairi LPPOM MUI, dengain braind kosmetik wairdaih 

sebaigaii pionir braind hailail di Indonesiai. 

Paidai taihun 1998, paibrik ini pindaih dairi tempat 

sebelumnya i di Cibodais, pindaih ke kaiwaisain Industri Jaitaike, 

Taingeraing, dengain luais 5.500 meter. Di taihun 2010 

perusaihaiain in merilis braind kosmetik laiinnyai ya iitu 

kosmetik maikeover. Seiring berjailainnyai waiktu, di taihun 

2011 perusaihaiain ini bergainti naimai menjaidi PT Pairaigon 

Technology aind Innovaition yaing sebelumnyai bernaimai PT 

Pusaikai Traidisi Ibu. Tidaik berhenti di situ saijai, PT Pairaigon 
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Technology aind Innovaition jugai kembaili merilis braind 

kosmetik untuk ainaik mudai ya iitu kosmetik Eminai paida i 

taihun 2015(PT. Pairaigon Technology Aind Innovaition, n.d.). 

b. Profil Produk Kosmetik dan Skincare Emina 

Eminai merupaikain braind kosmetik lokail yaing bairu 

diluncurkain di paisairain Indonesiai paidai taihun 2015 kemairin. 

Melailui taigline "born to be loved" Eminai mengingaitka in 

baihwai setiaip wainitai memiliki keunikain dain kecaintikainnya i 

maising- maising. Tidaik aidai ya ing perlu ditutupi taiu pun 

diperbaiiki dairi penaimpilain fisik seseoraing, Eminai hainya i 

membaintu menonjolkain kecaintikain itu sendiri dengain 

maikeup ya ing simple dain plaiyful. Eminai haiir denga in 

mengedepainkain kesain cute, girly, sertai ditujukain untuk 

kailiain ya ing bairu maiu belaijair maikeup aitaiupun ingin 

berkreaisi mencobai hail bairu dengain cairai yaing 

menyenaingkain. 

Tidaik hainya i kemaisainnya i ya ing menairik, kairenai 

tairget Eminai untuk kaium mudai, maikai formulainyai dibuait 

ringain, naimun wairnainyai tetaip pigmented. Kosmetik Eminai 

cukup lengkaip, mulaii dairi BB Creaim, loose powder, 

eyeshaidow dain lipstik dengain pilihain wairnai ya ing bainyaik 

mulaii dairi yaing lembut hinggai bold, sehinggai pairai remaija i 

bisai bereksperimen dengain maikeup. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

61 

 

 

1) Visi dain Misi Perusaihaiain  

Perusaihaiain berkomitmen untuk memiliki 

corporaite governaince ya ing terbaiik dain melaikukain 

perbaiikain yaing terus menerus, aigair maimpu membuait 

setiaip hairi menjaidi lebih baiik dairi hairi kemairin, melailui 

produk berkuailitais tinggi ya ing bermainfaiait baigi 

pairaigoniains (pegaiwaii pairaigon), mitrai, maisya iraikait dain 

lingkungain. 

2) Misi  

a) Mengembaingkain pairaigoniains (pegaiwaii 

pairaigon) 

b) Menciptaikain kebaiikain untuk pelainggain 

c) Melaikukain perbaiikain berkelainjutain 

d) Tumbuh bersaimai 

e) Memelihairai bumi 

f) Mendukung pendidikain dain kesehaitain 

baingsai 

g) Mengembaingkain bisnis 

 

Gambar 4.1 Logo Emina 

Sumber: https://www.eminaicosmetics.com/id 

https://www.eminacosmetics.com/id
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Selaiin itu Eminai jugai menaimkain pesain positif 

kepaidai pairai wainitai aigair menjaidi pribaidi yaing lebih baiik 

dengain menjaidi diri sendiri, kairenai keunikain yaing maising-

maising oraing miliki itu laih yaing membuait diri mereka i 

menjaidi lovaible.  

Produk kosmetik eminai menyediaikain maike up dain 

peraiwaitain kulit (skincaire). Dimainai dailaim tiaip kelompok 

produk tersebut mempunya ii produk yaing beraigaim seperti: 

a. Produk maike up yaing ditaiwairkain oleh Eminai 

diaintairainyai ya iitu: 

1) Bedaik Taibur 

2) Powder Complexion 

3) Liquid Complexion 

4) Blush  

5) Highligter  

6) Conceailer  

7) Lip Gloss 

8) Lipstick 

9) Liquid Lipstick 

10) Liptint  

11) Lip Maitte 

12) Lip Caire 

13) Eyeshaidow  
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14) Eyeliner  

15) Eyebrow  

16) Maiscairai  

b. Peraiwaitain Kulit (Skincaire) yaing ditaiwairkain oleh 

Eminai diaintairainya i yaiitu: 

1) Pembersih Waijaih (Faice waish) 

2) Maike up Remover 

3) Suncaire  

4) Moisturizer 

5) Toner  

6) Serum/Speciail Needs 

7) Maisker  

2. Gambaran Umum Responden 

Responden dailaim penelitiain ini berjumlaih 70 konsumen 

ya ing merupaikain konsumen dairi toko Knyl, Selviaishop.id, dain 

Pinky Shop di Kecaimaitain Mengainti, Gresik. Berdaisairkain 

kuisioner ya ing telaih disebair, maikai didaipaitkain haisil penelitiain 

sebaigaii gaimbairain kairaikteristik dairi responden, sebaigaii berikut: 

a. Jenis Kelaimin Responden 

Tabel 4.1 Karakteristik Jenis Kelamin 

Jenis Kelamin Jumlah Responden  Persentase 

Perempuain  70 100% 
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Sumber: Daitai Primer, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.1 di aitais daipait diketaihui baihwai dairi 

dairi 70 totail responden dailaim penelitiain ini berjenis kelaimin 

perempuain dengain persentaise 100%. 

b) Usiai Responden 

Tabel 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia 

 

 

 

 

Sumber: Daitai Primer, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.2 di aitais daipait diketaihui baihwai dairi 70 

responden 8 diaintairainya i dengain usiai < 20 taihun dengain persentaise 

11,42%, dain  62 responden laiinnya i dengain usiai 20 – 30 taihun 

dengain persentaise 88,57%. 

c) Pekerjaiain Responden 

Tabel 4.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan 

Pekerjaan Responden Jumlah  Persentase  

Pelaijair/Maihaisiswai 70 100% 

Pegaiwaii Negeri 0 0% 

Laiki-laiki 0 0 

Total  70 100% 

Usia Responden Jumlah Responden Persentase 

< 20 Taihun 8 11,42% 

20 – 30 Taihun 62 88,57% 

< 31 – 40 Taihun 0 0% 

> 40 Taihun 0 0% 

Total 70 100% 
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Pegaiwaii Swaistai 0 0% 

Total 70 100% 

Sumber: Daitai Primer, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.3 di aitais daipait diketaihui baihwai dairi 70 

totail responden dailaim penelitiain ini yaiitu pelaijair/maihaisiswa i 

dengain persentaise 100%. 

d) Pendaipaitain Responden 

Tabel 4.4 Karakteristik Responden Berdasarkan 

Pendapatan 

 

 

 

 

 

Sumber: Daitai Primer, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.4 di aitais daipait diketaihui baihwai dairi 70 

totail responden dailaim penelitiain ini dengain jumlaih pendaipaitain 

ya iitu < Rp. 1.000.000 dengain persentaise 100%. 

3. Deskripsi Variabel 

Vairiaibel dailem penelitiain ini terdiri dairi tigai vairiaibel 

independen yaiitu, hairgai (X1), kuailitais (X2),  laibelisaisi hailail (X3) 

dain saitu vairiaibel dependen yaiitu keputusain pembeliain (Y). Berikut 

inimerupaikain deskripsi jaiwaibain per vairiaibel dairi responden: 

Pendapatan  Jumlah  Persentase  

< Rp. 1.000.000 70 100% 

Rp. 1.000.000 – Rp. 2.000.000 0 0% 

Rp. 3000.000 – Rp. 4.000.000 0 0% 

>Rp. 4.000.000 0 0% 

Total  70 100% 
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a. Deskripsi Vairiaibel X1 Hairgai 

Tabel 4.5 Data Variabel X1 Harga 

 

 

 

 

 

 

 

Data Primer,diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.5 di aitais daipait diketaihui baihwa i 

maiyoritais responden memilih tainggaipain setuju paidai setiaip 

item pertainyaiain vairiaibel hairgai. 

b. Deskripsi Vairiaibel X2 Kuailitais  

Tabel 4.6 Data Variabel X2 Kualitas 

 

 

 

 

Daitai Primer,diolaih 2023 

No Variabel X1 
Penilaian 

SS (5) S (4) N (3) TS (2) STS (1) 

1. X1.1 21 37 12 0 0 

2. X1.2 18 40 11 0 1 

3. X1.3 20 24 26 0 0 

4. X1.4 25 28 17 0 0 

5. X1.5 18 33 18 1 0 

6. X1.6 18 29 21 1 1 

7. X1.7 18 31 21 0 0 

8. X1.8 14 38 17 1 0 

 Total 152 260 143 3 2 

No Variabel X1 
Penilaian 

SS (5) S (4) N (3) TS (2) STS (1) 

1. X2.1 8 28 31 2 1 

2. X2.2 8 32 27 2 1 

3. X2.3 11 33 26 0 0 

4. X2.4 12 19 36 3 0 

5. X2.5 15 19 34 2 0 

6. X2.6 9 25 29 6 1 

 Total 63 156 183 16 3 
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Berdaisairkain taibel 4.6 di aitais daipait diketaihui baihwa i 

maiyoritais responden memilih tainggaipain netrail paidai setiaip item 

pertainyaiain vairiaibel kuailitais. 

c. Deskripsi Vairiaibel X3 Laibelisaisi Hailail 

Tabel 4.7 Data Variabel X3 Labelisasi Halal 

 

 

 

 

 

 

 

Data primer, diolah 2023 

Berdaisairkain taibel 4.7  di aitais daipait diketaihui baihwa i 

maiyoritais responden memilih tainggaipain setuju paidai setiaip 

item pertainyaiain vairiaibel laibelisaisi hailail. 

d. Deskripsi Vairiaibel Y Keputusain Pembeliain 

Tabel 4.8 Variabel Y Keputusan Pembelian 

No Variabel X1 
Penilaian 

SS (5) S (4) N (3) TS (2) STS (1) 

1. X3.1 20 41 9 0 0 

2. X3.2 22 37 11 0 0 

3. X3.3 24 39 6 1 0 

4. X3.4 19 39 12 0 0 

5. X3.5 20 36 14 0 0 

6. X3.6 17 33 20 0 0 

7. X3.7 18 35 17 0 0 

 Total 140 260 89 1 0 

No Variabel X1 
Penilaian 

SS (5) S (4) N (3) TS (2) STS (1) 

1. Y.1 17 40 13 0 0 

2. Y.2 14 42 13 1 0 

3. Y.3 10 24 24 11 1 

4. Y.4 11 31 24 4 0 

5. Y.5 13 31 23 3 0 

6. Y.6 16 28 23 3 0 

7. Y.7 18 27 20 5 0 
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Data Primer, diolah 2023 

Berdaisairkain taibel 4.8  di aitais daipait diketaihui baihwa i 

maiyoritais responden memilih tainggaipain setuju paidai setiaip 

item pertainyaiain vairiaibel keputusain pembeliain. 

4. Analisis Data 

a. Uji Validasi 

Uji vailiditais bertujuain untuk melihait ketepaitain 

instrumen pengukur penelitiain. Vailiditais aidailaih ukurain yaing 

sebenairnya i, untuk mengukur aipai yaing aikain diukur, ya iitu 

ketepaitain dain kecermaitain tes dailaim menjailainkain fungsi 

pengukurainnya i. Uji vailiditais dilaikukain dengain cairai melihait 

korelaisi skor butir pertainyaiain dengain totail skor vairiaibel. Jaidi 

vailiditais ingin mengukur aipaikaih pertainyaiain dailaim 

kuesioner/instrumen penelitiain ya ing dibuait sudaih betul-betul 

daipait mengukur aipai yaing hendaik diukur. 

1) Vairiaibel Hairgai (X1) 

Tabel 4.9 Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X1) 

Item Soal 

X1 
Sig 

Taraf 

Kesalahan 
Hasil 

Soa il No.1 .000 0,05 Vailid 

Soa il No.2 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.3 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.4 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.5 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.6 .000 0,05 Vailid 

8. Y.8 17 29 23 1 0 

 Total 116 252 163 28 1 
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Soa il No.7 .000 0,05 Vailid 

Soa il No.8 .000 0,05 Vailid 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.9 di aitais daipait diketaihui 

baihwai nilaii signifikainsi 0,00 kuraing dairi 0,05 (0,00 

< 0,05) hail ini menunjukkain baihwai maising-maiisng 

item soail dailaim kuisioner telaih vailid. 

2) Vairiaibel Kuailitais Produk (X2) 

Tabel 4.10 Hasil Uji Validitas Variabel Kualitas 

Produk (X2) 

Item Soal 

X1 
Sig 

Taraf 

Kesalahan 
Hasil 

Soa il No.1 .000 0,05 Vailid 

Soa il No.2 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.3 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.4 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.5 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.6 .000 0,05 Vailid 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.10 di aitais daipait 

diketaihui baihwai nilaii signifikainsi 0,00 kuraing dairi 

0,05 (0,00 < 0,05) hail ini menunjukkain baihwai 

maising-maiisng item soail dailaim kuisioner telaih 

vailid. 

3) Vairiaibel La ibelisaisi Hailail (X3) 

Tabel 4.11 Hasil Uji Validitas Variabel Labelisasi 

Halal (X3) 

Item Soal 

X1 
Sig 

Taraf 

Kesalahan 
Hasil 

Soa il No.1 .000 0,05 Vailid 

Soa il No.2 .000 0,05 Vailid 
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Soa il No.3 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.4 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.5 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.6 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.7 .000 0,05 Vailid 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.11 di aitais daipait 

diketaihui baihwai nilaii signifikainsi 0,00 kuraing dairi 

0,05 (0,00 < 0,05) hail ini menunjukkain baihwai 

maising-maiisng item soail dailaim kuisioner telaih 

vailid. 

4) Vairiaibel Keputusain Pembeliain (Y) 

Tabel 4.12 Hasil Uji Validitas Keputusan 

Pembelian Y 

Item Soal 

X1 
Sig 

Taraf 

Kesalahan 
Hasil 

Soa il No.1 .000 0,05 Vailid 

Soa il No.2 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.3 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.4 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.5 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.6 .000 0,05 Vailid 
Soa il No.7 .000 0,05 Vailid 

Soa il No.8 .000 0,05 Vailid 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.12 di aitais daipait 

diketaihui baihwai nilaii signifikainsi 0,00 kuraing dairi 

0,05 (0,00 < 0,05) hail ini menunjukkain baihwai 

maising-maiisng item soail dailaim kuisioner telaih 

vailid. 

b. Uji Reabilitas  
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Uji reliaibilitais dilaikukain untuk mengetaihui konsistensi 

suaitu ailait pengukurain dailaim gejailai yaing saimai. Aipaibila i 

suaitu ailait pengukurain telaih dinya itaikain vailid, maikai taihaipa in 

berikutnya i aidailaih mengukur reliaibilitais dairi ailait. Uji 

reliaibilitais aidailaih ailait untuk mengukur suaitu instrumen 

penelitiain yaing merupaikain indikaitor dairi vairiaibel. 

Instrumen penelitiain daipait dikaitaikain reliaibel aipaibilai nilaii 

Cronbaich’s ailphai > 0,60 dengain tingkait sig. 5%. 

Tabel 4.13 Hasil Uji Reabilitas Variabel Harga 

(X1) 

Variabel Nilai Cronbach’s alpha Hasil 

Ha irga i (X1) ,890 Reliaibel 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.13 hasil pengujian reliabilitas 

menunjukan bahwa variabel harga (X1) memiliki nilai 

Cronbach Alpha sebesar 0,890 dimana nilai ini lebih dari 

0,60. Sehingga seluruh pertanyaan pada variabel harga (XI) 

dinyatakan handal atau reliabel untuk digunakan. 

Tabel 4.14 Hasil Uji Reabilitas Variabel Kualitas 

(X2) 

Variabel Nilai Cronbach’s alpha Hasil 

Kualitas (X2) ,879 Reliaibel 

Sumber: Output SPSS 25, diola ih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.14 hasil pengujian reliabilitas 

menunjukan bahwa variabel kualitas (X2) memiliki nilai 
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Cronbach Alpha sebesar 0,879 dimana nilai ini lebih dari 

0,60. Sehingga seluruh pertanyaan pada variabel kualitas 

(X2) dinyatakan handal atau reliabel untuk digunakan. 

Tabel 4.15 Hasil Uji Reabilitas Variabel 

Labelisasi Halal (X3) 

Variabel Nilai Cronbach’s alpha Hasil 

Labelisasi Halal (X3) ,878 Reliaibel 

Sumber: Output SPSS 25, diola ih 2023 

Berdaisairkain taible 4.15 hasil pengujian reliabilitas 

menunjukan bahwa variabel labelisasi halal (X3) memiliki 

nilai Cronbach Alpha sebesar 0,878 dimana nilai ini lebih 

dari 0,60. Sehingga seluruh pertanyaan pada variabel 

labelisasi halal (X3) dinyatakan handal atau reliabel untuk 

digunakan. 

Tabel 4.16 Hasil Uji Reabilitas Variabel 

Keputusan Pembelian (Y) 

Variabel Nilai Cronbach’s alpha Hasil 

Keputusan Pembelian (Y) ,889 Reliaibel 

Sumber: Output SPSS 25, diola ih 2023 

Berdaisairkain taible 4.16 hasil pengujian reliabilitas 

menunjukan bahwa variabel keputusan pembelian (Y)  

memiliki nilai Cronbach Alpha sebesar 0,889 dimana nilai 

ini lebih dari 0,60. Sehingga seluruh pertanyaan pada 

variabel keputusan pembelian (Y) dinyatakan handal atau 

reliabel untuk digunakan 
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c. Uji Asumsi Klasik 

1) Uji Normailitais 

Uji normailitais bertujuain untuk menguji aipaikaih 

dailaim model regresi, vairiaibel penggainggu aitaiu residuail 

memiliki distribusi normail. Jikai aisumsi ini dilainggair maika i 

uji staitistik menjaidi tidaik vailid untuk jumlaih saimpel kecil. 

Dailaim penelitiain ini peneliti menggunaikain teknik ainailisis 

graifik normail P-P plot of regression sta indairdized residuail. 

Daitai penelitiain dikaitaikain normail aipaibilai titik-titik 

mengikuti polai gairis diaigonail dain tidaik menyebair menjaiuhi 

gairis. 

Grafik Normal P-P Plot Of Regression Standardized 

Residual 

 

Gambar 4.2 Hasil Uji P-P plot of regression standardized residual 
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Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain gaimbair 4.2 di aitais daipait diketaihui 

baihwai titik-titik ploting yang terdapat pada gambar 

“Normal P-Plot of Regression Standardized Residual” 

selalu mengikuti dan mendekati garis diagonalnya. Oleh 

karena itu sebagaimana dasar atau pedoman pengambil 

keputusan dalam uji normalitas teknik probability plot 

dapat disimpulkan bahwa nilai residual berdistribusi 

normal. 

2) Uji Multikolineairitais 

Uji multikolineairitais bertujuain untuk mengetaihui 

aipaikaih aidai unsur yaing saimai di aintairai vairiaible independen 

ya ing digunaikain dailaim penelitiain. Kairenai model regresi 

ya ing baiik iailaih model regresi ya ing tidaik memiliki unsur 

ya ing saimai di aintairai vailiaibel independen yaing digunaikain 

dailaim penelitiain. Untuk mengetaihui baiik aitaiu tidaiknya i 

model regresi dailaim penelitiain, daipait diketaihui dairi nilaii 

VIF dain tolera ince menggunaikain uji SPSS. Aipaibilai nilaii 

toleraince > 0,10 dain nilaii VIF < 10, maikai vairiaible 

independen yaing digunaikain dailaim penelitaiin dinyaitaikain 

bebais dairi maisailaih multikolineairitais. 
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Tabel 4.17 Hasil Nilai Tolerance dan VIF 

Variabel 
Collinearity Statistic 

Tolerance VIF 

Ha irga i  (X1) ,462 2,165 

Kuailitais  (X2) ,426 2,348 

La ibelisaisi Haila il (X3) ,681 1,468 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.17 di aitais daipait diketaihui 

baihwai nilaii toleraince dairi vairiaible hairgai (X1) 0,462 > 

0,10, vairiaible kuailitais (X2) 0,426 > 0,10, vairiebel laibelisaisi 

hailail (X3) 0,681 > 0,10. Dilihait dairi haisil nilaii toleraince 

daipait disimpulkain baihwai vairiaible independen ya ing 

digunaikain dailaim penelitiain tidaik memiliki maisailaih 

multikolineairitais. 

Berdaisairkain nilaii VIF diketaihui baihwai nilaii VIF 

dairi vairiaibel hairgai (X1) 2,165 < 10, vairiaibel kuailitais (X2) 

2,348< 10, vairiaibel laibelisaisi hailail (X3) 1,468 < 10. Dilihait 

dairi haisil nilaii VIF daipait disimpulkain baihwai vairiaible 

independen yaing digunaikain dailaim penelitiain tidaik 

memiliki maisailaih multikolineairitais. 

3) Uji Heteroskedaistisitais 

Uji heteroskedaistisitais bertujuain untuk mengetaihui 

aipaikaih terjaidi penyimpaingain paidai aisumsi klaisik. Kairena i 

model regresi yaing baiik aidailaih model regresi yaing tida ik 

memiliki maisailaih heteroskedaistisitais. Uji 
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Heteroskedaistisitais digunaikain untuk menguji aipaikaih daila im 

model regresi terjaidi ketidaiksaimaiain vairiain dairi residuail 

paidai suaitu pengaimaitain ke pengaimaitain laiin. Model regresi 

ya ing baiik aidailaih tidaik terjaidi heteroskedaistisitais. Sailaih 

saitu cairai untuk melihait aidainyai maisailaih heteroskedaistisitais 

aidailaih dengain melihait graifik plot aintairai nilaii prediksi 

vairiaibel terikait dengain residuailnya i. Cairai mengainailisisnya i 

aidailaih sebaigaii berikut:  

(1) Dengain melihait aipaikaih titik-titik memilki polai 

tertentu ya ing teraitur seperti gelombaing, melebair 

kemudiain menyempit, jikai terjaidi maika i 

mengindikaisikain terdaipait heteroskedaistisitais.  

(2) Jikai tidaik terdaipait polai tertentu ya ing jelais, serta i 

titik-titik menyebair diaitais dain dibaiwaih aingkai 0 

paidai sumbu Y 

 

Gambar 4. 3 Grafik Uji Heteroskedastisitas 
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Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain gaimbair graifik 4.3 di aitais daipait 

diketaihui baihwai tidaik aidai polai tertentu, kairenai titik 

menyebair beraiturain di aitais dain di baiwaih sumbu 0 paida i 

sumbuY. Maikai daipait disimpulkain tidaik terjaidi gejaila i 

heteroskedaistisitais.  

d. Regresi Linear Berganda 

Regresi lineair bergaindai bertujuain untuk mengetaihui 

pengairuh duai aitaiu lebih vairiaibel independen terhaidaip vairiaibel 

dependen. Aidaipun haisil uji regresi lineair bergainda i 

menggunaikain SPSS 25, sebaigaii berikut : 

Tabel 4.18 Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model Unsta inda irdized 

Coefficients 

Sta inda irdized 

Coefficients 

t Sig. Collinea irity 

Sta itistics 

B Std. 

Error 

Beta i Toleraince VIF 

1 (Consta int) 5.906 2.848   2.074 .042     

X1 .189 .104 .180 1.817 .074 .462 2.165 

X2 .945 .133 .730 7.095 .000 .426 2.348 

X3 -.077 .109 -.057 -.703 .485 .681 1.468 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.18 di aitais daipait diketaihui baihwa i 

nilaii koefisien regresi dairi vairiaibel hairgai (X1) yaiitu 0,189, 

vairiaibel kuailitais (X2) yaiitu 0,945 dain vairiaibel laibelisaisi hailail 
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(X3) ya iitu -0,077. Dairi haisil uji menggunaikain SPSS 25 

didaipaitkain model regresi lineair bergaindai sebaigaii berikut : 

   Y = α + β1X1 + β2X2+ β3X3  

Y = 5,906 + 0,189X1 + 0,945X2 + -0,077X3 

Aidaipun kesimpulain dairi persaimaiain regresi bergainda i 

ya ing telaih didaipaitkain, iailaih : 

1) Konstaintain bernilaii positif yaiitu 5,906 

2) Nilaii koefisien regresi vairiaibel hairgai (X1) 

sebesair 0,189 bernilaii positif. Menyaitaika in 

baihwai setiaip penaimbaihain 1% dairi hairgai (X1), 

maikai vairiaibel keputusain pembeliain aikain 

bertaimbaih sebesair 0,189. 

3) Nilaii koefisien regresi vairiaibel kuailitais (X2) 

sebesair 0,945 bernilaii positif. Menyaitaika in 

baihwai setiaip penaimbaihain 1% dairi vairiaibel 

kuailitais (X2), maikai vairiaibel keputusa in 

pembeliain aikain bertaimbaih sebesair 0,945. 

4) Nilaii koefisien regresi vairiaibel laibelisaisi hailail 

(X3) sebesair -0,077 bernilaii negaitif yaing berairti 

aipaibilai vairiaibel laibelisaisi hailail (X3) turun 

sebesair 1%, maikai vairiaibel keputusain pembeliain 

aikain menurun jugai sebesair -0,077. 
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5. Hipotesis 

a. Uji F 

Uji simultain aitaiu uji f berfungsi untuk melihait 

aitaiu mengainailisis berpengairuh aitaiu tidaiknya i vairiaibel 

independen secairai bersaimaiain (simultain) terhaidaip 

vairiaibel dependen. Dengain tingkait signifikain yaing 

digunaikain iailaih 5% aitaiu 0,05 dain pengaimbilain 

keputusain yaing digunaikain, yaiitu : 

1) Jikai nilaii signifikain > 0,05 maikai Ho diterimai (fhitung 

> fta ibel ) 

2) Jikai nilaii signifikain < 0,05 maikai Ho ditolaik (fhitung < 

ftaibel ) 

Dengain penjelaisain : 

a) Ho diterimai : Vairiaibel independen hairgai, 

kuailitais, dain laibelisaisi hailail secairai pairsiail 

terdaipait pengairuh ya ing signifikain terhaidaip 

keputusain pemebeliain produk kosmetik dain 

skincaire Eminai. 

b) Ho ditolaik : Vairiaibel independen hairgai, 

kuailitais, dain laibelisaisi hailail secairai simultain 

tidaik terdaipait pengairuh yaing signifikain terhaidaip 

keputusain pemebeliain produk kosmetik dain 

skincaire Eminai di kecaimaitain. 
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Uji f dilaikukain dengain membaindingkain nilaii t-

hitung dain t-taibel berdaisairkain haisil uji Ainovai melailui 

SPSS 25. 

Tabel 4.19 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of 

Squaires 

Df Meain 

Squaire 

F Sig. 

1 Regressio

n 

1148.896 3 382.965 51.945 .000
b
 

Residuail 486.590 66 7.373 
  

Totail 1635.486 69 
   

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.19 di aitais daipait diketaihui 

baihwai nilaii f-hitung sebesair 51,945 dengain f taibel 

sebesair 1,66. Hail ini menunjukkain baihwai nilaii f-hitung 

> f-taibel dengain nilaii 51,945 > 1,66, maikai Ho diterimai. 

Sedaingkain nilaii signifikainsi ya ing didaipait kuraing dairi 

0,05 dengain nilaii 0,00 (0,00 < 0,05). Maikai daipait 

disimpulkain baihwai vairiaibel hairgai, kuailitais, dain 

laibelisaisi hailail secairai simultain berpengairuh positif dain 

signifikain terhaidaip keputusain pembeliain produk 

kosmetik dain skincaire Eminai. 

b. Uji T 

Uji pairsiail aitaiu uji t berfungsi untuk melihait dain 

mengainailisis berpengairuh aitaiu tidaiknyai maising-maising 

(pairsiail) vairiaibel independen terhaidaip vairiaibel 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

81 

 

 

dependen. Dengain tingkait signifikain yaing digunaikain 

iailaih 5% aitaiu 0,05 dain pengaimbilain keputusain yaing 

digunaikain, yaiitu: 

(1) Jikai nilaii signifikain > 0,05 maikai Ho diterima i 

(thitung > ttaibel 

(2) Jikai nilaii signifikain < 0,05 maikai Ho ditolaik 

(thitung < ttaibel ) 

Dengain penjelaisain : 

(1) Ho diterimai : Vairiaibel independen hairgai, 

kuailitais, dain laibelisaisi hailail secairai pairsiail 

terdaipait pengairuh ya ing signifikain terhaidaip 

keputusain pemebeliain produk kosmetik dain 

skincaire Eminai. 

(2) Ho ditolaik : Vairiaibel independen hairgai, 

kuailitais, dain laibelisaisi hailail secairai simultain 

tidaik terdaipait pengairuh yaing signifikain terhaidaip 

keputusain pemebeliain produk kosmetik dain 

skincaire Eminai. 

Uji t dilaikukain dengain membaindingkain nilaii t-

hitung dain t-taibel berdaisairkain haisil uji melailui SPSS 

25. 

Tabel 4.20 Hasil Uji T 
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Model Unsta inda irdized 

Coefficients 

Sta inda irdized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. 

Error 

Beta i 

1 (Consta int) 5.906 2.848   2.074 .042 

X1 .189 .104 .180 1.817 .074 

X2 .945 .133 .730 7.095 .000 

X3 -.077 .109 -.057 -.703 .485 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.20 di aitais daipait diketaihui 

bahwa nilai t-hitung variabel harga (X1) sebesar 1,817 

dengan nilai t-tabel 1,66691. Hal ini menunjukkan 

bahwa nilai t-hitung > t-tabel, dengan nilai 1,817 > 

1,66691, maka Ho diterima. Sedangkan nilai signifikasi 

yang didapat lebih dari 0,05 dengan nilai 0,074. 

Kesimpulan yang didapat adalah variabel harga 

berpengaruh tetapi tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik dan skincare Emina. 

Selanjutnya diketahui dilihat dari nilai t-hitung 

variabel kualitas (X2) sebesar 7,095 dengan nilai t-tabel 

1,66691. Hal ini menunjukkan bahwa nilai t-hitung > t-

tabel, maka Ho diterima. Sedangkan nilai signifikasi 

yang didapat kurang dari 0,05 dengan nilai 0,000. 

Kesimpulan yang didapat adalah variabel kualitas 

berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik dan skincare Emina. 
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Diketahui pula nilai t-hitung dari variabel 

labelisasi halal (X3) sebesar -0,703 dengan nilai t-tabel 

1,66691. Hal ini menunjukkan bahwa nilai t-hitung < t-

tabel, maka Ho ditolak. Sedangkan nilai signifikasi 

yang didapat lebih dari 0,05 dengan nilai signifikasi 

0,485. Kesimpulan yang didapat adalah variabel 

labelisasi halal tidak berpengaruh dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik dan 

skincare Emina. 

c. Uji Determinasi (R
2
) 

Koefisien determinaisi bertujuain untuk 

menunjukkain seberaipai besair pengairuh vairiaibel 

independen secairai simultain terhaidaip vairiaibel dependen. 

Nilaii koefisien determinaisi ya ing baiik aidailaih diaintairai 0 

dain 1. Semaikin niaili koefisien determinaisi mendekaiti 

aingkai 1, maikai semaikin baiik. 

Tabel 4.21 Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary
b
 

Model R R 

Squaire 

Aidjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the Estima ite 

1 .838
a

i .702 .689 2.71525 

Sumber: Output SPSS 25, diolaih 2023 

Berdaisairkain taibel 4.21 di aitais daipait diketaihui 

baihwai haisil uji koefisien determinaisi  didaipaitkain nilaii 

R Squaire (R
2
) sebesair 0,702. Hail ini menunjukkain 
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baihwai vairiaibel laibelisaisi hailail, pengetaihuain produk dain 

citrai produk secairai simultain mempengairuhi vairiaibel 

keputusain pembeliain sebesair 0,702 aitaiu 70,2 %. 

Sedaingkain sisainyai sebesair 27,15% dipengairuh oleh 

vairiaibel laiin yaing tidaik diteliti dailaim penelitiain ini. 

B. Pembahasan Hasil Penelitian 

1. Pembahasan Pengaruh Harga, Kualitas, Dan Labelisasi Halal 

Berpengaruh Secara Simultan Bagi Keputusan Pembelian Produk 

Kosmetik Dan Skincare Emina 

Pengairuh secairai simultain merupaikain pengairuh dairi setiaip 

vairiaibel independen secairai bersaimaiain terhaidaip vairiaibel dependen. 

Berdaisairkain haisil ya ing didaipaitkain oleh peneliti menunjukkain baihwa i 

vairiaibel hairgai, kuailitais dain laibelisaisi hailail secairai simultain 

berpengairuh positif terhaidaip keputusain pembeliain produk kosmetik 

dain skincaire Eminai.  

Hail tersebut daipait diketaihui dairi haisil uji f ya ing memperoleh 

nilaii f-hitung sebesair 51,945 dengain nilaii f-taibel 2,74 , maika i 

didaipaitkain kesimpulain baihwai f-hitung > f-taibel dengain nilaii 51,945 > 

2,74. Sedaingkain untuk nilaii signifikain di diperoleh nilaii 0,00 < 0,005, 

maikai didaipaitkain kesimpulain baihwai Ho diterimai. Dengain demikiain 

hipotesis sebelumnya i yaing berbunyi “hairgai kuailitais dain laibelisaisi 
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secairai simultain berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain pembelia in 

produk kosmetik dain skincaire Eminai”. 

Berdaisairkain haisil uji koefisien dterminaisi (R
2
) didaipaitka in 

haisil 0,702 aitaiu 70,2%. Hail ini menunjukkain baihwai hairgai, kuailitais, 

dain laibelisaisi hailail berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain 

sebesair 0,702 aitaiu 70,2%. Sedaingkain sisainya i sebesair 27,15% 

dipengairuh oleh vairiaibel laiinnyai yaing tidaik termaisuk dailaim 

penelitiain sekairaing. 

Haisil penelitiain ini mendukung penelitiain terdaihulu yaing 

dilaikukain oleh Dinair Wilainggono dengain judul penelitiain “Ainailisis 

Pengairuh Hairgai, Kuailitais dain Laibelisaisi Hailail Terhaidaip Keputusain 

Pembeliain Keripik Buaih Kotai Baitu (Studi Paidai Konsumen Muslim)”. 

Haisil penelitiain tersebut memberikain informaisi mengenaii pengairuh 

vairiaibel yaing terdaipait dailaim  

penelitiain Pengairuh Hairgai (X1), Kuailitais (X2) dain 

Laibelisaisi Hailail (X3) terhaidaip Keputusain Pembeliain (Y) keripik 

buaih Kotai Baitu. Dairi haisil uji vailiditais menjukkain baihwai haisil 

pernyaitaiain aingket ya ing disebair untuk 90 responden dinya itaikain 

vailid dikairnaikain R hitung > R taibel. Haisil reaibilitais paida i 

penelitiain ini pun terbukti reailibel yaiitu dibuktikain dengain semua i 

koefisien lebih besair dairi 0,60 maikai semuai pernya itaiain dinya itaikain 

reliaible. Uji R (Koefisien Determinaisi) Pengairuh Hairgai, Kuailitais, 
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dain Laibelisaisi Hailail terhaidaip Keputusain Pembeliain Keripik Bua ih 

Kotai Baitu ini daipait diketaihui dairi Nilaii R Squaire sebesair 0,837, 

hail ini mengaindung airti baihwai pengairuh vairiaibel X1, X2, X3 

secairai simultain terhaidaip Y aidailaih sebesair 83%. Sedaingkain 17% 

laiinnyai ditentukain oleh faiktor laiin. Haisil ainailisis Uji F (Uji 

Signifikaisi Simultain) diketaihui, baihwai aidai pengairuh yaing 

simultain aintairai vairiaibel X1, X2, X3 terhaidaip Y dengain nilaii 

signifikaisi 0,000 < 0,05 dain nilaii 146.951 > 2,71. 

2. Harga Berpengaruh Secara Parsial Bagi Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik Dan Skincare Emina 

Berdaisairkain haisil dairi uji pairsiail (uji t) pada variabel harga  

diketaihui nilaii dairi t-hitung aidailaih 1,817 dain t-taibel 1,66691, maika i 

didaipaitkain kesimpulain baihwai t-hitung > t-taibel dengain nilaii 1,817 > 

1,66691. Dairi nilaii t-hitung yaing positif menunjukkain baihwai vairiaibel 

hairgai (X1) memiliki hubungain yaing seairaih dengain vairiaibel keputusain 

pembeliain (Y), maka Ho dapat diterima. Sedaingkain untuk nilaii 

signifikaisi diperoleh nilaii 0,074 > 0,05. Kesimpulan yang dapat 

diperoleh dari variabel harga yaitu berpengaruh tetapi tidak signifikan. 

Masyarakat yang berada atau tinggal di Kecamatan menganti, 

Gresik sangat memperhatikan harga dari produk emina. Jika harga 

turun maka keputusan pembelian akan meningkat, sedangkan apabila 

harganya naik maka keputusan pembelian menurun. Terlebih lagi 

beralih ke produk lain dengan harga jual yang lebih murah. 
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Haisil Penelitiain ini mendukung penelitiain ya ing dilaikukain oleh 

Hariman Syaleh dengain judul penelitiain “Pengairuh Kualitas Produk, 

Harga, Promosi dan Tempat Pendistribusian Terhadap Keputusan 

Pembelian Sepeda Motor Yamaha Pada CV. Tjahaja Baru 

Bukittinggi”. Berdaisairkain haisil penelitiain tersebut daipait diketaihui 

baihwai terdapat pengaruh yang positif tapi tidak signifikan antara 

Harga (X2) terhadap keputusan pembelian motor Yamaha pada 

CV.Tjahaja Baru di Bukittinggi. Hipotesis di tolak pada penelitian ini. 

Karena hasil penelitian bahwa harga berpengaruh namun tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian motor Yamaha di CV. 

Tjahaja Baru Bukittinggi. Hal ini di karenakan sepeda motor Yamaha 

jika mengalami kenaikan harga maka keputusan pembelian tetap ada 

tapi tidak sebanyak sebelum harga meningkat di CV. Tjahaja Baru 

Bukittinggi. 

3. Kualitas Produk Berpengaruh Secara Parsial Bagi Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Dan Skincare Emina 

Berdaisairkain haisil dairi uji pairsiail (uji t) pada variabel kualitas 

diketaihui nilaii dairi t-hitung aidailaih 7,095 dain t-taibel 1,66691, maika i 

didaipaitkain kesimpulain baihwai t-hitung > t-taibel dengain nilaii 7,095 > 

1,66691. Dairi nilaii t-hitung yaing positif menunjukkain baihwai vairiaibel 

kuailitais (X2) memiliki hubungain ya ing seairaih dengain vairiaibel 

keputusain pembeliain (Y), maka Ho diterima. Sedaingkain untuk nilaii 
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signifikaisi diperoleh nilaii 0,00 < 0,005. Kesimpulan yang didapat dari 

variabel kualitas adalah berpengaruh dan signifikan. 

Masyarakat di Menganti Gresik sangat memperhatikan kualitas 

produk jadi mempunyai pengaruh yang positif bagi keputusan 

pembelian. Maka kualitas produk dapat membuktikan hubungan 

secara langsung terhadap keputusan pembelian. 

Haisil Penelitiain ini mendukung penelitiain ya ing dilaikukain oleh 

Jaickson R.S. Weenes dengain judul pnelitiain “Kuailitais Produk, Hairgai, 

Promosi dain Kuailitais Pelaiyainain Pengairuhnyai Terhaidaip Keputusa in 

Pembeliain Spring Bed Comfortai”. Berdaisairkain haisil penelitia in 

tersebut menunjukkain aidainya i pengairuh positif dain signifikain vairiaibel 

kuailitais produk terhaidaip keputusain pembeliain Comfortai. Haisil ini 

menunjukkain baihwai penilaiiain ya ing baiik mengenaii kuailitais produk 

ya ing sesuaii dengain tingkait keinginain dain kebutuhain konsumen aikain 

mendorong konsumen melaikukain pembeliain produk tersebut. Haisil 

ini menjelaiskain baihwai haisil pengailaimain konsumen dailaim memaikaii 

produk aikain menghaisilkain penilaiiain konsumen terhaidaip produk 

tersebut. Aipaibilai produk tersebut daipait memuaiskain konsumen maika i 

konsumen aikain memberikain penilaiiain ya ing positif terhaidaip produk 

tersebut. Dengain penilaiiain tersebut maikai konsumen aikain tetaip 

berkeinginain untuk membeli produk tersebut. Haisil ini menunjukkain 

baihwai konsumen dailaim membelainjaikain uaingnya i aika in 

mempertimbaingkain kuailitais ya ing daipait diperoleh dairi uaing ya ing aika in 
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dikeluairkainnyai. Dengain demikiain maikai konsumen aika in 

mempertimbaingkain kuailitais produk sebaigaii pertukairain pengorbainain 

uaing ya ing digunaikain konsumen untuk membeli sebuaih produk 

termaisuk produk jenis Spring Bed Comfortai. Daitai empiris penelitiain 

ini menunjukkain baihwai Comfortai dinilaii oleh konsumen memiliki 

kemaimpuain untuk mempertaihainkain kuailitais produknyai. Dairi kondisi 

tersebut selainjutnyai, diperoleh aidainyai keputusain pembeliain yaing 

semaikin besair ya ing daipait dilaikukain oleh konsumen. 

4. Labelisasi Halal Berpengaruh Secara Parsial Bagi Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Dan Skincare Emina 

Berdaisairkain haisil dairi uji pairsiail (uji t) pada variabel labelisasi 

halal diketaihui nilaii dairi t-hitung aidailaih -0,703 dain t-taibel 1,66691, 

maikai didaipaitkain kesimpula in baihwai t-hitung < t-taibel dengain nilaii -

0,703 > 1,66691. Dairi nilaii t-hitung ya ing negatif menunjukkain baihwa i 

vairiaibel kuailitais (X2) memiliki hubunga in ya ing tidak seairaih dengain 

vairiaibel keputusain pembelia in (Y), maka Ho ditolak. Sedaingkain untuk 

nilaii signifikaisi diperoleh nila ii 0,485 > 0,05. Kesimpulan yang didapat 

dari variabel kualitas adalah tidak berpengaruh dan tidak signifikan. 

Masyarakat di Kecamatan Menganti Gresik mengenai adanya 

label halal pada produk tidak selalu memperdulikan cenderung masa 

bodoh. Labelisasi halal terhadap keputusan pembelian menunjukkan 
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tidak adanya pengaruh yang signifikan karena label halla tidak mampu 

mempengaruhi keputusan pembelian. 

Haisil Penelitiain ini mendukung penelitiain yaing dilaikukain oleh 

Halimatus Sa’diyah dan Elok Fitriani Rafikasari dengan judul 

penelitian “Pengaruh Labelisasi Halal, Citra Merek, dan Kualitas 

Informasi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening”. 

Berdaisairkain haisil penelitia in tersebut menunjukkain bahwa Variabel 

labelisasi halal terhadap keputusan pembelian produk scarlett 

whitening di dapatkan nilai sig. sebesar 0,490 > 0,05 berarti bahwa 

variabel labelisasi halal tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk scarlett whitening. mahasiswa FEBI 

IAIN Tulungagung mengenai label halal mereka kesulitan dalam 

menentukan perbedaan antara label halal yang asli dan palsu karena 

saat ini logo halal yang palsu dan asli sulit untuk dibedakan, banyak 

produk yang belum mendapat surat dari lembaga MUI mengenai 

kehalalan produk tersebut oleh karena itu banyak produk-produk dari 

luar negeri yang masuk dan belum tertera label halal. Konsumen 

memilih produk yang tidak berlabel halal karena faktor kurangnya 

sumber informasi mengenai kehalalan produk tersebut, mereka hanya 

melihat dari segi komposisi produk yang dianggap aman untuk kulit 

mereka, tergiur dengan barang yang diinginkan tanpa melihat 

kehalalannya dan mendapatkan manfaat dengan cepat.  
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Labelisasi halal terhadap keputusan pembelian menunjukkan 

bahwa tidak terjadi pengaruh secara signifikan antara label halal 

terhadap keputusan pembelian. Karena label halal tidak mampu 

mempengaruhi keputusan pembelian secara langsung tanpa melalui 

religiusitas, maka dari itu dapat dikatakan jika konsumen yang 

memiliki religuisitas rendah tidak akan memperdulikan produk 

tersebut boleh atau tidak dikonsumsi dalam agama. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdaisairkain haisil pengujiain dain ainailisis daitai ya ing telaih dilaiksainaikain dain telaih 

dibaihais di baib sebelumnyai, maikai kesimpulain ya ing diperoleh dairi penelitiain ainailisis 

pengairuh hairgai, kuailitais, dain laibelisaisi hailail terhaidaip keputusain pembeliain produk 

kosmetik dain skincaire Eminai aidailaih: 

1. Berdaisairkain uji F (simultain) didaipaitkain haisil baihwai terhaidaip pengairuh hairgai, 

kuailitais, dain laibelisaisi hailail terhaidaip keputusain pembeliain produk kosmetik dain 

skincaire Eminai secairai positif dain signifikain kairenai memiliki Fhitung lebih besair 

dairi paidai Ftaibel yaiitu 51,945 > 2,74 dengain nilaii signifikain yaing diperoleh sebesair 

0,000 yaing lebih kecil dairi 0,05. 

2. Berdaisairkain uji T (pairsiail) vairiaibel hairgai (X1) terhaidaip keputusain pembeliain 

produk kosmetik dain skincaire Eminai diperolaih nilaii Thitung lebih besair dairipaidai 

Ttaibel ya iitu  1,817 > 1,66691 dain nilaii signifikainnyai ya ing diperoleh sebesair 0,074 

ya ing lebih besar dairi 0,05. Sehinggai hairga memilikii pengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik dan skincare emina tetapi tidak signifikan. 

3. Berdaisairkain uji T (pairsiail) vairiaibel kuailitais (X2) terhaidaip keputusain pembeliain 

produk kosmetik dain skincaire Eminai diperolaih nilaii Thitung lebih besair dairi paidai 

Ttaibel ya iitu  7,095 > 1,66691 dain nilaii signifikainnyai ya ing diperoleh sebesair 0,000 

ya ing lebih kecil dairi 0,05. Sehinggai kuailitais memiliki pengairuh positif terhadap 

keputusain pembeliain produk kosmetik dain skincaire Eminai dain signifikain. 

4. Berdaisairkain uji T (pairsiail) vairiaibel laibelisaisi hailail (X3) terhaidaip keputusain 

pembeliain produk kosmetik dain skincaire Eminai diperolaih nilaii Thitung lebih kecil 
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dairi paidai Ttaibel ya iitu -0,703 < 1,66691 dain nilaii signifikainnyai yaing diperoleh 

sebesair 0,485 yaing lebih besarl dairi 0,05. Sehinggai laibelisaisi hailail memiliki 

pengairuh negatif terhaidaip keputusain pembeliain produk kosmetik dain skincaire 

Eminai secairai dan tidak signifikan. 

B. Saran 

Berdaisairkain haisil dain kesimpulain penelitiain sertai keterbaitaisain penelitiain, maikai 

aidai beberaipai sairain dairi peneliti, yaiitu:  

1. Dilihait dairi haisil pengujiain penelitiain yaing diperoleh maikai peneliti menya irainka in 

kepaidai produk Eminai aigair tetaip mempertaihainkain kuailitais ya ing terkaindung didailaim 

produk aigair daipait terus mengembaingkain sertai menyesuaiikain produk yaing sesuaii 

dengain kriteriai memenuhi kebutuhain dain keinginain pelainggain memberikain 

kepuaisain dailaim menggunaikain produknyai hail tersebut yaing aikain membuait 

pelainggain setiai sehinggai daipait membuait ketertairikain untuk mengaimbil keputusain 

pembeliain. 

2. Peneliti menyairainkain untuk penelitiain selainjutnyai aigair daipait mengembaingkain 

vairiaibel-vairiaibel laiin dailaim mengaimbil keputusain aigair mendaipaitkain penjelaisain 

ya ing lebih komperaitif, memperkuait penelitain dain memperluais laigi objek yaing aika in 

diteliti. Sertai dihairaipkain daipait menaimbaih vairiaibel-vairiaibel independen aigair bisa i 

mengetaihui beberaipai faiktor-faiktor laiin ya ing mempengairuhi keputusain pembeliain. 

3. Untuk tainggaipain konsumen aikain kepuaisain pelainggain maikai dihairaipkain kepaida i 

produk Eminai aigair mempertaihainkain kuailitais produk yaing baiik untuk memberikain 

kepuaisain untuk pairai pelainggain supaiyai meningkaitkain jumlaih pelainggainnyai. 
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