
EFEKTIFITAS STRATEGI FUNDRAISING PROGRAM 

BEASISWA SANTRI KADER ULAMA UPAYA 

MENINGKATKAN KEPERCAYAAN  MUZAKKI PADA 

LAZISNU JAWA TIMUR 

 

SKRIPSI 

 

Oleh : 

IKMAL SYAH DANIL ISLAM  

NIM. G05218013 

 

 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN ZAKAT DAN WAKAF 

SURABAYA 

2023 



 

iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 

 

 

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/http://digilib.uinsby.ac.id/ 

vii 

 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui secara mendalam bagaimana 

strategi fundarising dan efektivitas dari strategi fundraising yang telah diterapkan 

oleh LAZIZNU Jawa Timur dalam upaya meningkatkan kepercayaan muzakki pada 

program beasiswa santri kader ulama. 

Metode penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif, teknik pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancaa, dan 

dokumentasi yang dilakukan secara langsung di lokasi penelitian.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam  pelaksanaan strategi fundraising 

yang dilakukan oleh LAZIZNU Jawa Timur kurang massif, baik itu strategi secara 

online maupun secara offline.  Strategi fundraising program beasiswa santri kader 

ulama yang dilakukan oleh LAZIZNU Jawa Timur dapat dinyatakan tidak efektiv 

sehingga mengakibatkan tidak adanya peningkatan kepercayaan dari muzakki. 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan agar LAZIZNU Jawa Timur lebih 

intens untuk melakukan sosialisasi fundraising, melakukan evaluasi dari setiap 

program yang dijalankan dan lebih transparan terkait dana yang diperoleh dan 

disalurkan. 

 

Kata Kunci : Efektivitas, Strategi, Fundrasing, Kepercayaan, Muzakki 
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