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ABSTRAK 

 

Bank Indonesia memiliki program pemberian beasiswa kepada mahasiswa di 

beberapa universitas di Indonesia, dimana salah satunya adalah UIN Sunan Ampel 

Surabaya dimana komunitasnya disebut dengan GenBI (Generasi Baru Indonesia). 

Tidak hanya berupa uang beasiswa, BI juga mengadakan program pengembangan 

dimana salah satunya adalah mengenai investasi pasar modal. Namun dari 75 

anggota, hanya 29,33% diantaranya yang baru terjun di pasar modal syariah, 

sedangkan sisanya sebesar 70,67 belum terjun di pasar modal. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sosialisasi, pengetahuan dan 

bandwagon effect terhadap minat investasi di pasar modal syariah pada GenBI UIN 

Sunan Ampel Objek penelitian dalam penelitian ini adalah anggota Generasi Baru 

Indonesia (GenBI) UIN Sunan Ampel Surabaya periode 2022/2023. Metode yang 

digunakan adalah dengan menggunakan pendekatan kuantitatif dengan field 

research (penelitian lapangan) menggunakan bantuan SPSS. Data penelitian yang 

digunakan adalah data primer dimana uji hipotesisnya menggunakan regresi linier 

berganda. Teknik pengambilan sampel adalah dengan menggunakan sampel jenuh, 

dimana semua populasi digunakan sebagai sampel dalam penelitian dengan total 75 

orang. 

Dari penelitian ini menghasilkan kesimpulan bahwa secara parsial sosialisasi (X1) 

berpengaruh positif terhadap minat investasi di pasar modal syariah, variabel 

pengetahuan (X2) memiliki pengaruh positif terhadap minat investasi di pasar 

modal syariah, dan variabel bandwagon effect (X3) berpengaruh positif terhadap 

minat investasi di pasar modal syariah. Secara simultan, variabel sosialisasi (X1), 

pengetahuan (X2) dan bandwagon effect (X3) berpengaruh terhadap minat 

berinvestasi dipasar modal syariah. 

Saran dalam penelitian ini, bagi GenBI diharapkan untuk lebih meningkatkan 

intensitas dalam mempelajari pasar modal syariah. Untuk Bank Indonesia 

diharapkan untuk lebih masif dalam memberi sosialisasi mengenai pasar modal 

dengan bekerjasama dengan lembaga lain terkait pasar modal. Bagi peneliti 

selanjutnya diharapkan untuk melakukan penelitian yang lebih luas, baik dari segi 

responden maupun wilayah penelitian. 

Kata Kunci : sosialisasi, pengetahuan, bandwagon effect, minat investasi, GenBI 
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ABSTRACT 

 

Bank Indonesia has a scholarship program for students at several universities in 

Indonesia, one of which is UIN Sunan Ampel Surabaya, where the community is 

called GenBI (Generasi Baru Indonesia). The program not only provides financial 

scholarships but also includes development programs, one of which is about 

investing in the capital market. However, out of 75 members, only 29.33% of them 

have ventured into the Islamic capital market, while the remaining 70.67% have not 

yet entered the capital market. 

This study aims to analyze the influence of socialization, knowledge, and the 

bandwagon effect on investment interest in the Islamic capital market among GenBI 

members at UIN Sunan Ampel Surabaya for the period 2022/2023. The research 

method used is a quantitative approach with field research, utilizing SPSS as a tool. 

The research data used is primary data, and multiple linear regression is used for 

hypothesis testing. The sampling technique employed is saturation sampling, where 

the entire population of 75 individuals is included as the sample in the study. 

The findings of this research conclude that socialization (X1) has a positive 

influence on investment interest in the Islamic capital market. Knowledge (X2) 

shows a positive influence on investment interest in the Islamic capital market. The 

bandwagon effect (X3) also has a positive influence on investment interest in the 

Islamic capital market. Simultaneously, socialization (X1), knowledge (X2), and 

the bandwagon effect (X3) collectively influence investment interest in the Islamic 

capital market. 

As recommendations from this study, it is suggested that GenBI members should 

increase the intensity of learning about the Islamic capital market. Moreover, Bank 

Indonesia is encouraged to actively promote socialization about the capital market 

in collaboration with other relevant institutions. For future researchers, it is 

recommended to conduct broader studies, both in terms of respondents and research 

areas. 

Keywords : socialization, knowledge, bandwagon effect, investment interest, 

GenBI. 
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