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ABSTRAK 

 

Skripsi yang berjudul “Pengaruh Brand Love dengan Lifestyle sebagai 

variabel moderasi terhadap Pembelian Ulang produk Traffic Bun” ini bertujuan 

untuk menguji dan membuktikan pengaruh Brand Love dengan Lifestyle sebagai 

variabel moderasi terhadap Pembelian Ulang produk Traffic Bun. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif, teknik pengambilan 

sampel yang digunakan adalah teknik random sampling sebanyak 150 responden. 

Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner secara online kepada 

konsumen yang telah melakukan pembelian produk Traffic Bun lebih dari satu kali. 

Teknik pengolahan data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik 

dan uji hipotesis menggunakan analisis regresi berganda untuk menguji pengaruh 

langsung menggunakan MRA. Software yang digunakan untuk menganalisis data 

adalah IBM Statistik SPSS 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Brand Love berpengaruh 

terhadap Pembelian Ulang. Lifestyle tidak memiliki pengaruh terhadap Pembelian 

Ulang. Brand Love dan Lifestyle secara bersama-sama memiliki pengaruh terhadap 

Pembelian Ulang. Dan Lifestyle memoderasi pengaruh Brand Love terhadap 
Pembelian Ulang. 

 

 

Kata kunci: Brand love, Lifestyle, Pembelian Ulang 
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ABSTRACT 

 

This thesis entitled “The Influence of Brand Love with Lifestyle as a 

moderating variable on Repurchasing Traffic Bun products” aims to test and prove 

the effect of Brand Love with Lifestyle as a moderating variable on Repurchasing 

Traffic Bun products. 

This research uses quantitative research, the sampling technique used is 

random sampling technique as many as 150 respondents. Data collection was 

carried out by distributing questionnaires online to consumers who had purchased 

Traffic Bun products more than once. Data processing techniques using validity 

test, reliability test, classic assumption test and hypothesis testing using multiple 

regression analysis to test the direct effect of using MRA. The software used to 

analyze the data is IBM Statistics SPSS 25. 

The results of the study show that the Brand Love variable has an effect on 

Repurchase. Lifestyle has no effect on Repurchases. Brand Love and Lifestyle 

together have an influence on Repeat Purchases. And Lifestyle moderates the effect 

of Brand Love on Repurchase. 

 

 

Keywords: Brand love, Lifestyle, Repurchase 
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