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ABSTRAK 
 

Banyak pesantren yang mulai terketuk  mendirikan  beberapa  unit  usaha 

guna membuka lapangan pekerjaan dan meminimalisir kemiskinan pada umat 

islam. Pesantren yang mendirikan unit usaha harus  mampu untuk  mengarahkan 

unit usaha binaannya menggunakan strategi pemasaran yang terarah. 

Penelitiaan ini bertujuan  untuk  mengetahui  bauran  pemasaran  yang 

terdapat pada unit usaha Koperasi Pondok Pesantren Nurul Amanah Bangkalan 

Madura. Penelitian ini menggunakan  jenis  pendekatan  kualitatif.  Pendekatan 

kualitatif merupakan suatu suatu prosedur penelitian yang  menghasilkan  data 

deskriptif. Penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder. 

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa bauran pemasaran 7P, 

product, price, promotion, place, people,  process, physical  evidence,  telah 

digunakan  oleh  Koppontren  Nurul  Amanah   dalam   strategi   pemasarannya. 

Bauran pemasaran  telah terbukti  meningktakan  penjualan  produk  yang 

ditawarkan oleh Koppontren  Nurul  Amanah.  Selain  itu,  Koppontren  Nurul 

Amanah dapat menarik calon konsumen dan memberikan kenyamanan pada saat 

berbelanja produk-produk Koppontren Nurul Amanah Bangkalan Madura. 

Penelitian  ini  memberikan  rekomendasi  kepada   pihak   Koppontren 

Nurul Amanah Bangkalan Madura agar dapat terjun  kedalam  masalah  IT  untuk 

lebih memperluas pemasaran produk-produk Koppontren Nurul Amanah untuk 

mendapatkan tambahan keuntungan. 

 
Kata Kunci: Pesantren, Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran 
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ABSTRACT 
 

There are many Islamic boarding schools began to  be interested in 

establishing several business  units  to   open  up  employment  opportunities  and 

minimize  poverty  among   Muslims.   Islamic   boarding   schools   that   establish 

business units must be able to direct their fostered business units  using  targeted 

marketing strategies. 

This research  aims  to   determine  the  marketing  mix  contained  in  the 

Nurul Amanah Bangkalan Madura Islamic Boarding School Cooperative business 

unit. This research uses a  qualitative  approach.  The  qualitative  approach  is  a 

research procedure that produces descriptive data. This research uses primary and 

secondary data. 

The results of this research show that the 7P marketing mix, product, 

price, promotion, place, people,  process, physical evidence, has been used by 

Koppontren Nurul Amanah in its marketing strategy. The marketing mix has been 

proven to increase sales of products offered by Koppontren Nurul Amanah.  Apart 

from that, Koppontren Nurul Amanah can attract potential consumers and provide 

comfort when shopping  for  Koppontren  Nurul  Amanah  Bangkalan  Madura 

products. 

This research provides recommendations to Koppontren Nurul Amanah 

Bangkalan Madura so that they can dive into IT issues to  further  expand  the  

marketing of Koppontren Nurul Amanah products to gain additional profits. 

 
Keywords: Islamic Boarding School, Marketing Strategy, Marketing Mix 
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