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ABSTRAK 

Wilujeng Restu Sarastri, NIM B05217061, 2022. Strategi 

Komunikasi Pemasaran Kerajinan Limbah Plastik Tris Flower 

Jambangan Surabaya. 

Adanya kepadatan penduduk di wilayah perkotaan di 

Indonesia, menjadikan wilayah perkotaan di Indonesia 

memiliki masalah yang cukup serius akibat kurangnya 

perhatian akan limbah sampah plastic. Terdapat banyak upaya 

yang dilakukan baik oleh pemerintah maupun dari inovasi 

masyarakat untuk meminimalisir dampak yang ditimbulkan 

dari tingginya jumlah sampah plastic di Indonesia. Salah 

satunya adalah dengan menciptakana sebuah kerajinan daur 

ulang yang terbuat dari bahan dasar limbah sampah plastic. 

Dimana produk kerajinan dari limbah sampah plastic ini juga 

dapat memiliki nilai guna dan nilai jual. Oleh karena itu, 

banyak pelaku usaha di bidang kerajinan daur ulang yang kini 

mulai memanfaatkan strategi komuinikasi pemasaran yang 

tepat untuk meningkatkan daya jual kerajinannya. 

Tujuan dari dilakukannya penelitian ini adalah, untuk 

menggambarkan tentang bagaimana strategi komunikasi 

pemasaran dan hambatan yang dialami oleh Tris Flower 

Jambangan Surabaya dalam memasarkan produk kerajinan 

limbah plasticnya. Di dalam penelitian ini, peneliti 

menggunakan metode penelitian deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif. 

Penelitian ini juga dilakukan dengan menggunakan teori 

komunikasi pemasaran 4P dari Kotler. Dimana teori 

komunikasi pemasaran 4P ini b erisikan bahwa strategi 

komunikasi pemasaran harus memperhatikan empat poin, yaitu 

product, price, place, and promotion. 

Kata Kunci : Strategi, Komunikasi Pemasaran, Kerajinan 

Limbah Plastik 
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