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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peluang dan tantangan CV 

Silvi MN Paradila terhadap industri halal fashion dalam perspektif sustainable 

fashion. Penelitian ini digunakan untuk melihat bagaimana peluang dan tantangan 

yang dihasilkan dengan penerapan perspektif sustainable fashion. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan metode kualitatif, jenis dan 

sumber data dalam penelitian ini diperoleh dari data primer dan data sekunder, 

kemudian untuk pengumpulan data menggunakan teknik observasi, wawancara 

dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan teknik reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwasanya peluang yang 

dimiliki CV Silvi MN Paradila berpeluang meningkatkan perekonomian industri 

halal fashion, dengan dilakukannya stabilitas bisnis, pemberdayaan para pekerja 

dan usaha CV Silvi MN Paradila dalam melestarikan lingkungan, peluang tersebut 

dilihat dari aspek ekonomi, aspek sosial dan aspek lingkungan. Kemudian untuk 

tantangan yang dihadapi CV Silvi MN Paradila terhadap berkembangan 

perekonomian, yaitu terkendalanya keberlangsungan jangka panjang dalam hal 

produksi dan kendala karena minimnya ilmu untuk mengembangkan produk 

unggulan busana tenun. Hasil ini telah dianalisis menggunakan teknik reduksi 

data, penyajian data dan kemudian ditarik kesimpulan. 

Penelitian ini memberikan rekomendasi untuk melakukan penelitian 

mengenai strategi kelanjutan dalam pengembangan produk unggul busana tenun, 

tujuannya agar mengetahui seberapa jauh progres yang telah dilakukan oleh CV 

Silvi MN Paradila. 

 

 

Kata kunci: Peluang, Tantangan, Sustainable Fashion, Industri Halal Fashion
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the chances and challenges of CV Silvi MN 

Paradila against the halal fashion industry in a sustainable fashion perspective. 

This research is used to see how the opportunities and challenges produced by the 

application of sustainable fashion perspective. 

This research uses the approach of qualitative methods, types and sources 

of data in this study obtained from primary data and secondary data, then for 

collection of data using observation techniques, interviews and documentation. 

Data analysis techniques used in this study using data reduction techniques, data 

presentation and conclusion. 

The results in this study show that the opportunities of CV Silvi MN 

Paradila have a chance to improve the economy of the halal fashion industry, with 

the business stability, empowerment of workers and CV Silvi MN Paradila in 

preserving the environment, the opportunity is seen from the economic aspect, 

social aspect and environmental aspects. Then for the challenge facing CV Silvi 

MN Paradila against the economy of development, which is the long-term 

sustainability in terms of production and constraints because of the lack of science 

to develop a weeded product of weaving fashion. These results have been 

analyzed using data reduction techniques, data presentation and then draw 

conclusions. 

This study offers recommendations for continuing in the development of 

advanced products in weaving, with the goal of figuring out how far progress has 

been made by CV Silvi MN Paradila. 

 

 

Key words: Opportunity, Challenge, Sustainable Fashion, Halal fashion industry
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