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ABSTRAK 

Mohammad Thoriq dwiki ramadhan, B75219068, 2023. 

Persepsi Remaja Terhadap tayangan Wayang Ki Seno Nugroho 

di YouTube sebagai Media Komunikasi Budaya. Skripsi 

Program Studi Ilmu Komunikasi Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 

mengeksplorasi terkait bagaimana persepsi remaja terhadap 

tayangan wayang pada konten YouTube Ki Seno Nugroho 

sebagai warisan budaya Indonesia. Wayang merupakan salah 

satu warisan budaya Indonesia, di mana memiliki nilai untuk 

terus dilestarikan. Nilai tersebut adalah wayang mampu menjadi 

identitas budaya Indonesia. 

Jenis penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif. Subjek dalam penelitian ini adalah Remaja 

Surabaya. Sedangkan objek penelitian ini adalah tayangan 

wayang Ki Seno Nugroho pada YouTube. Data penelitian ini 

diperoleh melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa terdapat dua jenis 

persepsi terkait persepsi remaja terhadap tayangan wayang Ki 

Seno Nugroho pada YouTube, yaitu persepsi positif dan 

persepsi negatif. 

Persepsi positif meliputi konten YouTube Ki Seno 

Nugroho sebagai sarana hiburan, adanya inovasi pada 

pertunjukan wayang Ki Seno Nugroho sehingga mudah diterima 

remaja, sebagai sarana kritik sosial bagi remaja, dan sebagai 

media perkenalan dan pelestarian budaya Indonesia (wayang). 

Kemudian, persepsi negatif meliputi keterbatasan dalam 

memahami bahasa dan penggunaan tutur kata yang tidak santun 

dalam tayangan wayang Ki Seno Nugroho. Adapun alasan 

remaja menonton tayangan wayang Ki Seno Nugroho karena 

merasa terhibur dan dipengaruhi oleh pengalaman masa lalu. 
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Sehingga, dapat disimpulkan bahwa persepsi remaja 

terhadap wayang adalah memiliki nilai sebagai warisan budaya 

yang harus dilestarikan. Kemudian, penggunaan Youtube 

sebagai sarana perkenalan dan pelestarian dianggap efektif.  

 

 

Kata Kunci : Persepsi Remaja, Konten YouTube, Wayang Ki 

Seno Nugroho, Komunikasi Budaya 
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ABSTRACT 

Mohammad Thoriq dwiki Ramadhan, B75219068, 2023. 

Teenagers' Perceptions of Wayang Ki Seno Nugroho's shows on 

YouTube as a Media for Cultural Communication. Thesis of the 

Communication Science Study Program, Faculty of Da'wah and 

Communication, UIN Sunan Ampel Surabaya. 

This research aims to find out and explore how teenagers 

perceive wayang shows on Ki Seno Nugroho's YouTube content 

as Indonesian cultural heritage. Wayang is one of Indonesia's 

cultural heritages, which has value that must continue to be 

preserved. This value is that wayang is able to become 

Indonesia's cultural identity. 

This type of research uses descriptive qualitative 

research methods. The subjects in this research were Surabaya 

teenagers. Meanwhile, the object of this research is the Ki Seno 

Nugroho puppet show on YouTube. This research data was 

obtained through observation, interviews and documentation. 

The results of this research show that there are two types 

of perceptions related to teenagers' perceptions of Ki Seno 

Nugroho wayang shows on YouTube, namely positive 

perceptions and negative perceptions. 

Positive perceptions include Ki Seno Nugroho's 

YouTube content as a means of entertainment, innovation in the 

Ki Seno Nugroho puppet show so that it is easily accepted by 

teenagers, as a means of social criticism for teenagers, and as a 

medium for introducing and preserving Indonesian culture 

(wayang). 

Then, negative perceptions include limitations in 

understanding language and the use of impolite speech in the Ki 

Seno Nugroho wayang show. The reason why teenagers watch 

Ki Seno Nugroho wayang shows is because they feel entertained 

and influenced by past experiences. 
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So, it can be concluded that teenagers' perception of 

wayang is that it has value as a cultural heritage that must be 

preserved. Then, the use of YouTube as a means of introduction 

and preservation is considered effective. 

 

 

Keywords: Adolescent Perception, YouTube Content, Wayang 

Ki Seno Nugroho, Cultural Communication 
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 خلاصة

 

المراهقين لعروض وايانج كي سينو نوجروهو على اليوتيوب كوسيلة  تصورات

أطروحة برنامج دراسة علوم الاتصال، كلية الدعوة والاتصال،  .للتواصل الثقافي

UIN سونان أمبل سورابايا. 

يهدف هذا البحث إلى معرفة واستكشاف كيفية إدراك المراهقين لعروض الوايانغ 

باعتبارها تراثاً ثقافيًا  Ki Seno Nugrohoعلى محتوى يوتيوب الخاص بـ 

الوايانغ هو أحد التراث الثقافي الإندونيسي، الذي له قيمة يجب الاستمرار  .إندونيسيًا

هذه القيمة هي أن الوايانج قادر على أن يصبح الهوية الثقافية  .في الحفاظ عليه

 .لإندونيسيا

المواضيع في هذا  .لوصفييستخدم هذا النوع من البحث أساليب البحث النوعي ا

وفي الوقت نفسه، فإن الهدف من هذا البحث هو  .البحث كانت مراهقين سورابايا

تم الحصول على بيانات  .YouTubeعلى  Ki Seno Nugrohoعرض الدمى 

 .هذا البحث من خلال الملاحظة والمقابلات والوثائق

ين ة بتصورات المراهقتظهر نتائج هذا البحث أن هناك نوعين من التصورات المتعلق

على اليوتيوب، وهي التصورات  Ki Seno Nugroho wayangلعروض 

 .الإيجابية والتصورات السلبية

كوسيلة  YouTubeعلى  Ki Seno Nugrohoتشمل التصورات الإيجابية محتوى 

بحيث يتم قبوله بسهولة  Ki Seno Nugrohoللترفيه، والابتكار في عرض الدمى 

، كوسيلة للنقد الاجتماعي للمراهقين، وكوسيلة للتعريف بالثقافة من قبل المراهقين

 .(وايانغ) .الإندونيسية والحفاظ عليها
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بعد ذلك، تشمل التصورات السلبية القيود في فهم اللغة واستخدام الكلام غير المهذب 

 Kiالسبب وراء مشاهدة المراهقين لعروض  .في عرض كي سينو نوجروهو وايانغ

Seno Nugroho wayang هو أنهم يشعرون بالترفيه والتأثر بالتجارب السابقة. 

لذلك، يمكن أن نستنتج أن تصور المراهقين للوايانج هو أن لها قيمة باعتبارها تراثاً 

ومن ثم فإن استخدام اليوتيوب كوسيلة للتعريف والحفظ  .ثقافيًا يجب الحفاظ عليه

 .يعتبر فعالاً 

 

المراهقين، محتوى اليوتيوب، وايانج كي سينو نوجروهو، إدراك  :الكلمات المفتاحية

 التواصل الثقافي
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