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ABSTRAK  
 

Mekanisme penetapan harga adalah sebuah cara mempertimbangkan yang 

memiliki tujuan untuk menetapkan bagaimana sebuah barang yang dijualkan dapat 

laku di pasaran setelah terdapat interaksi penawaran dan permintaan serta dapat 

bersaing dengan bisnis lain.Penetapan harga merupakan hal yang paling penting pada 

dunia bisnis, yang paling utama yaitu untuk menjaga keberlangsungan operasional 

bisnis. Dengan adanya perencanaan yang baik maka dapat mewujudkan keinginan 

pemilik bisnis untuk menciptkan harga yang dapat diterima seluruh pihak yang akan 

ikut serta dalam bertransaksi.  

Penelitian ini memiliki tujuan untuk melakukan analisis tehadap mekanisme 

penetapan harga yang ada pada bisnis kuliner Takoyaki.yak di Sidoarjo dalam 

perspektif Ibnu Taimiyyah. Penelitian yang dilakukan merupakan penelitian bersifat 

kualitatif deskriptif. Metode pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan 

metode wawancara, observasi dan dokumentasi dengan pemilik, karyawan dan 

konsumen bisnis kuliner Takoyaki.yak.  

Hasil penelitian ini menunjukkan penerapan mekanisme penetapan harga yang 

dilakukan yaitu melalui proses perhitungan yang dilakukan pada saat proses produksi 

berlangsung ditambah dengan keuntungan yang ditentukan oleh pemilik bisnis dengan 

menghitung biaya yang digunakan untuk menutupi biaya operasionalnya. Sehingga 

dapat menciptakan harga yang sesuai dengan pemilik bisnis dan juga dapat diterima 

oleh pembeli. Dengan adanya faktor yang mempengaruhi dalam penetapan harga, 

penetapan yang dilakukan memiliki tujuan agar sifat adil dapat dirasakan oleh pihak 

penjual maupun pembeli. Hal tersebut terlihat pada saat pengambilan biaya bahan 

baku dengan eceran tertinggi namun masih bisa bersaing dengan baik tanpa merusak 

harga di pasaran dan harga yang ditetapkan dapat diterima oleh pembeli, meksipun 

terhitung harga yang ditetapkan relatif lebih tinggi dari pesaing. 
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ABSTRACT 
 

The pricing mechanism is a way of considering that has the goal of 
determining how an item being sold can behave in the market after there is supply and 
demand interaction and can compete with other businesses. Pricing is the most 
important thing in the business world, the most important thing is to maintain the 
continuity of business operations. With good planning, it can realize the desire of 
business owners to create prices that are acceptable to all parties who will participate 
in the transaction. 

This study aims to analyze the pricing mechanism that exists in the 
Takoyaki.yak culinary business in Sidoarjo from the perspective of Ibnu Taimiyyah. 
The research conducted is a descriptive qualitative research. The data collection 
method in this study uses interviews, observation and documentation with owners, 
employees and consumers of the Takoyaki.yak culinary business. 

The results of this study indicate the application of the pricing mechanism that 
is carried out, namely through the calculation process carried out during the 
production process, plus the profit determined by the business owner by calculating 
the costs used to cover operational costs. So that it can create prices that are suitable 
for business owners and also acceptable to buyers. With the factors that influence the 
price fixing, the determination made has the aim that fairness can be felt by both the 
seller and the buyer. This can be seen when raw material costs are taken with the 
highest retail prices but they are still able to compete well without damaging market 
prices and the prices set are acceptable to buyers, even though the prices set are 
relatively higher than competitors. 
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