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ABSTRACT 

Ardhia Mutiara, 2023, Analysis of the Reactivation of the IK-CEPA (Indonesia 
Korea Comprehensive Economic Partnership Agreement) Cooperation and Its 
Relationship with Indonesian K-Beauty Imports Through Critical Theory, "thesis 
of the international relations study program, faculty of social and political sciences, 
Sunan Ampel State Islamic University, Surabaya.” 

This research aims to analyze the reactivation of the IK-CEPA (Indonesia-
Korea Comprehensive Economic Partnership Agreement) collaboration and its 
relationship with Indonesian K-Beauty Imports through Critical Theory. The 
increase in K-beauty imports is one of the factors that underlie the Indonesian 
government to reactivate the IK-CEPA collaboration which was stopped for 5 
years. This study uses a qualitative research method with data sources through 
documentation in the form of official data from the IK-CEPA agreement, Minister 
of Finance Regulations, previous research reports, also direct interviews with 
relevant sources. The data collected will be analyzed in the form of descriptions. 
The conceptual framework used is IK-CEPA and the Frankfurt School Critical 
Theory which prioritizes equality. This research found that the Indonesian 
government's decision to reactivate IK-CEPA had many disparities, especially in 
the Indonesian beauty sector, because this reactivation seems provide benefits for 
the South Korean side. This are proven by the fact that the goals of IK-CEPA 
reactivation that Indonesia proposed in point 7 regarding investment and point 8 
regarding economic cooperation are not in line with practice. 

 

Keywords: IK-CEPA, K-Beauty, Critical Theory.
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ABSTRAK 

Ardhia Mutiara, 2023, Analisis Reaktivasi Kerjasama IK-CEPA (Indonesia 
Korea Comprehensive Economic Partnership Agreement) dan Relasinya Dengan 
Impor K-Beauty Indonesia Melalui Teori Kritis,ا“skripsiاprogramاstudiاhubunganا
internasional fakultas ilmu sosial dan ilmu politik universitas islam negeri sunan 
ampelاsurabaya.” 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis reaktivasi Kerjasama IK-CEPA 
(Indonesia Korea Comprehensive Economic Partnership Agreement) dan 
Relasinya dengan Impor K-Beauty Indonesia melalui Teori Kritis.  Kenaikan impor 
k-beauty menjadi salah satu faktor yang melandasi negara Indonesia untuk 
melakukan reaktivasi kerjasama IK-CEPA yang sempat terhenti selama 5 tahun. 
Skripsi ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan sumber data melalui 
dokumentasi berupa data resmi perjanjian IK-CEPA, Peraturan Menteri Keuangan, 
laporan penelitian terdahulu dan juga wawancara langsung dengan narasumber 
yang relevan. Data yang dikumpulkan akan dianalisis dalam bentuk deskripsi. 
Kerangka konsep yang digunakan peneliti yaitu IK-CEPA dengan menggunakan 
Teori Kritis Mahzab Frankfurt yang mengedepankan equality. Pada penelitian ini 
ditemukan bahwa keputusan pemerintah Indonesia dalam melakukan reaktivasi IK-
CEPA ini memiliki banyak ketimpangan terutama pada sektor kecantikan di 
Indonesia, karena reaktivasi ini terkesan memberikan keuntungan bagi pihak Korea 
Selatan. Hal ini dibuktikan bahwa tujuan reaktivasi IK-CEPA yang Indonesia gagas 
dalam poin 7 mengenai investment dan poin 8 mengenai economic cooperation 
yang tidak sejalan dengan prakteknya. 

 

Kata Kunci : IK-CEPA, K-Beauty, Teori Kritis.
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