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ABSTRAK 

Penelitian dengan judul “Analisis Strategi Pemasaran Syariah UMKM 

Kampung Bebek Dan Telur Asin Dalam Upaya Meningkatkan Perekonomian 

Pedagang Di Desa Kebonsari Candi Sidoarjo”. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi pemasaran syariah, strategi dalam meningkatkan produktivitas 

sumber daya manusia, dan peningkatan kualitas produk pada UMKM Kampung 

Bebek dan Telur Asin.  

Agar dapat mencapai tujuan tersebut maka perlu adanya metode penelitian. 

Jenis metode yang digunakan yakni kualitatif dengan jenis data deskriptif dan 

menggunakan sumber data sekunder dan primer. Kemudian menganalisis dengan 

menggunakan kondensasi data (data condensation), tampilan tata (display data), 

penarikan kesimpulan atau verifikasi (conclusion drawing/verification).  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka dapat dikemukakan hasil 

penelitian UMKM Kampung Bebek dan Telur Asin menunjukkan kesesuaian 

dengan pemasaran syariah yang sesuai dengan syariat islam, bauran pemasaran 4P 

dan strategi pemasaran 4.0. Dalam produktivitas sumber daya manusia perlu 

ditingkatkan adanya pengecekan, pelatihan dan bimbingan secara rutin dari 

pemerintah, serta dalam peningkatan kualitas produk telah memenuhi beberapa 

indikator dalam peningkatan kualitas produk.  

Hasil dari penelitian ini diharapkan mampu memberikan informasi 

mengenai strategi pemasaran syariah dan pengembangan UMKM Kampung Bebek 

dan Telur Asin dalam mendorong pelatihan Sumber Daya Manusia agar mampu 

mengikuti persaingan teknologi yang terus berkembang seiring berjalannya waktu. 

 

Kata Kunci : UMKM, Syariah, Strategi Pemasaran, Kampung Bebek dan Telur 

Asin  
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ABSTRACT 

 Research with the title "Analysis of Sharia Marketing Strategy in Salted 

Egg and Duck Village Businesses in an Effort to Improve the Economy of Traders 

in Kebonsari Candi Village, Sidoarjo". This research purpose to determine sharia 

marketing strategies, strategies for increasing human resource productivity, and 

improving product quality in the Salted Egg and Duck Village business. 

  

 In order to achieve this goal, research methods are needed. The type of 

method used is qualitative with descriptive data types and uses secondary and 

primary data sources. Then analyze using data condensation, data display, 

conclusion drawing/verification. 

 

 Based on the research that has been carried out, it can be stated that the 

results of research on the Salted Egg and Duck Village business show that it is 

compatible with sharia marketing which is in accordance with Islamic law, the 4P 

marketing mix and marketing strategy 4.0. In terms of human resource productivity, 

it is necessary to increase routine checks, training and guidance from the 

government, as well as improving product quality to meet several indicators for 

improving product quality. 

 

 It is hoped that the results of this research will be able to provide 

information regarding sharia marketing strategies and the development of the Salted 

Egg and Duck Village business in encouraging human resource training to be able 

to keep up with technological competition which continues to develop over time. 

 

Key words: Business, Sharia, Marketing Strategy, Salted Egg and Duck Village 
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