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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Strategi Penghimpunan Dana Produk
SIMASTER (Simpanan Masyarakat Sejahtera) di BMT Mandiri Sejahtera
Cabang Benjeng Kabupaten Gresik” bertujuan untuk menjawab pertanyaan
tentang bagaimana strategi penghimpunan produk SIMASTER yang diterapkan
BMT Mandiri Sejahtera Cabang Benjeng, apa saja yang menjadi faktor pendukung
dan faktor penghambat strategi penghimpunan produk SIMASTER di BMT
Mandiri Sejahtera Cabang Benjeng Kabupaten Gresik.

Dalam penelitian ini menggunakan penelitian field reserach berjenis
deskriptif, teknik pengumpulan data dengan cara observasi, wawancara, dan
dokumentasi sehingga data yang diperoleh akan diolah dan diuji menggunakan
teknik triangulasi dan dianalisa sehingga menghasilkan kesimpulan.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi penghimpunan produk
SIMASTER vyang diterapkan BMT Mandiri Sejahtera Cabang Benjeng
menggunakan dua strategi. Dalam menarik minat untuk meningkatkan jumlah
anggota menggunakan strategi bauran pemasaran (marketing mix) dengan
komponen 7P (product, price, place, promotion, people, process, physical
evidence). Selanjutnya BMT Mandiri Sejahtera menggunakan strategi jemput bola
dalam menghimpun dana untuk meningkatkan volume SIMASTER. Dengan
penerapan strategi bauran pemasaran (marketing mix) 7P dan strategi jemput bola
ini meningkatkan profitabilitas BMT Mandiri Sejahtera Cabang Benjeng
Kabupaten Gresik.

Berdasarkan hasil penelitian ini, peneliti memberikan saran untuk BMT
Mandiri Sejahtera Cabang Benjeng agar tetap konsisten dalam penerapan strategi
serta terus meningkatkan pelayanan dalam layanan jemput bola agar para anggota
semakin meningkatkan volume simpanan.

Kata Kunci : Strategi penghimpunan, Simpanan Wadiah, BMT.
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