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ABSTRAK 

Rhaditya Yudha, NIM 04010520027, 2023. Efektivitas Konten 

Instagram @folkative terhadap Minat Literasi Siswa SMA 

Wachid Hasyim Surabaya. 

Penelitian ini membahas tentang (1) Adakah Efektivitas 

Konten Instagram @folkative terhadap Minat Literasi Siswa 

Kelas 12 SMA Wachid Hasyim Surabaya, (2) Seberapa besar 

tingkat Efektivitas Konten Instagram @folkative terhadap Minat 

Literasi Siswa Kelas 12 SMA Wachid Hasyim Surabaya. Tujuan 

daripada penelitian merupakan untuk menjabarkan Efektivitas 

Konten Instagram @folkative terhadap Minat Literasi Siswa 

Kelas 12 SMA Wachid Hasyim Surabaya, dan juga seberapa 

jauh tingkat efektivitas tersebut. 

Metode penelitian mempergunakan pendekatan kuantitatif 

yang berjenis penelitian korelatif. Hasil daripada penelitian 

menjelaskan nilai rhitung > rtabel dengan signifikasi 5% 

terhadap 160 responden, kemudian hasil perhitungannya 0,653 

> 0,154 maka hipotesis kerjanya (Ha) telah diterima dan 

hipotesis nol (Ho) ditolak. Kemudian koefisien korelasi bernilai 

0,653, maka korelasi antara Efektivitas Konten Instagram (X) 

dan Minat Literasi Siswa (Y) mempunyai nilai positif dan 

mempunyai tingkat keterkaitan yang kuat. Selanjutnya telah 

diketahui koefisien determinasi bernilai 0,6532 = 0,427. 

Kemudian bisa diambil kesimpulan bahwa Efektivitas Konten 

Instagram @folkative mempunyai pengaruh bernilai 42,7% 

terhadap Minat Literasi Siswa Kelas 12 SMA Wachid Hasyim 

Surabaya. 

 

Kata Kunci: Minat Literasi, Instagram, @folkative 
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ABSTRACT 

Rhaditya Yudha, NIM 04010520027, 2023. The Effectiveness of 

Instagram @folkative Content on the Literacy Interest of Wachid 

Hasyim High School Students in Surabaya. 

This research discusses (1) Is there any effectiveness of 

@folkative Instagram content on the literacy interest of Class 12 

students at Wachid Hasyim High School Surabaya, (2) What is 

the level of effectiveness of @folkative Instagram content on the 

literacy interest of Class 12 students at Wachid Hasyim High 

School Surabaya. The aim of the research is to describe the 

effectiveness of @folkative Instagram content on the literacy 

interest of Grade 12 students at Wachid Hasyim Surabaya High 

School, and also the extent of this effectiveness. 

The research method uses a quantitative approach which is 

a type of correlative research. The results of the research explain 

the value of rcount > rtable with a significance of 5% for 160 

respondents, then the calculation result is 0.653 > 0.154, so the 

working hypothesis (Ha) has been accepted and the null 

hypothesis (Ho) is rejected. Then the correlation coefficient is 

0.653, so the correlation between Instagram Content 

Effectiveness (X) and Student Literacy Interest (Y) has a 

positive value and has a strong level of correlation. Furthermore, 

it is known that the coefficient of determination is 0.6532 = 

0.427. Then it can be concluded that the effectiveness of 

@folkative Instagram content has a 42.7% influence on the 

literacy interest of class 12 students at Wachid Hasyim High 

School Surabaya. 

 

Keywords: Literacy Interest, Instagram, @folkative
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 ملخص 

وسبعة واثنان  ومئتان خمسة فارغ واحد فارغ أربعة الفارغ الاسم يودا، راديتيا ، 

الأمية محو مصلحة نحو فلقية@  إنسات جوروم  محتوى فعالية. دواريبودواتيغا  

الثانوية  سورابايا هاشم وشيد مدرسة لطلاب  

طلاب  لدى والكتابة القراءة مصلحة في المحتوى فعالية مدى البحث هذا يناقش  

فعالية ومدى سورابايا، الثانوية هاسيم وشيد مدرسة في عشر الثاني الصف  

مدرسة في عشر الثاني الصف طلاب  لدى والكتابة القراءة مصلحة في المحتوى  

محتوى فعالية مدى  وصف هو البحث من الهدف. سورابايا الثانوية هاسيم وشيد  

في عشر الثاني الصف طلاب لدى والكتابة بالقراءة الاهتمام على الانستغرام  

الفعالية  هذه مدى وكذلك سورابايا، الثانوية هاسيم وشيد مدرسة . 

نتائج تشرح. المترابط البحث من نوع وهو الكمي المنهج البحث أسلوب يستخدم  

وستين لواحد بالمائة خمسة معنوية جدول<  المحسوبة القيمة جدول البحث  

واحد فارغة<  ثلاثة خمسة ستة فارغة الحساب نتائج تكون ثم مستجيبا ،  

يكون ثم. الصفرية الفرضية ورفض العمل فرضية قبول تم وقد أربعة، خمسة  

ا، الارتباط معامل المحتوى فعالية  بين الارتباط فإن إذن ثلاثة، خمسة ستة صفر   

ومن. قوي  ارتباط مستوى  وله موجبة قيمة له والكتابة بالقراءة الطلاب واهتمام  

اثنين أربعة صفر=  تربيع ثلاثة خمسة ستة صفر قيمته التحديد معامل أن المعلوم  

واثنين أربعة بنسبة تأثير لها المحتوى فعالية أن  نستنتج أن يمكن ثم ومن. سبعة  

في عشر الثاني  الصف طلاب لدى والكتابة بالقراءة الاهتمام على بالمائة وسبعة  

سورابايا  في الثانوية هاشم وشيد مدرسة . 

فوليكية  ترام، إنسا الأمية، محو مصلحة: المفتاحية الكلمات  
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