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ABSTRAK 

Iffa Sabilla Aulia, NIM. 04020520051, 2023. Pengaruh 
Pemasaran Digital Terhadap Minat Beli Konsumen Abataa 
Hijab Pada Alumni SMAN Ngoro Jombang Angkatan 2020.  

Penelitian ini membahas mengenai pemasaran digital 
pada Platform Whatsapp, aplikasi dengan pengguna terbanyak 
pada kategori jejaring sosial. Penelitian ini mempunyai dua 
rumusan masalah, (1) Adakah pengaruh pemasaran digital 
terhadap minat beli konsumen Abataa Hijab Alumni SMAN 
Ngoro Jombang Angkatan 2020 dan (2) Seberapa besar tingkat 
pengaruh pemasaran digital terhadap minat beli konsumen 
Abataa Hijab Alumni SMAN Ngoro Jombang Angkatan 2020. 
Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menjelaskan 
pengaruh pemasaran digital terhadap minat beli konsumen 
Abataa Hijab Alumni SMAN Ngoro Jombang Angkatan 2020 
dan menjelaskan tingkat pengaruh pemasaran digital tersebut. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 
menggunakan rumus koefisien korelasi. Hasil penelitian 
menyatakan nilai r hitung sebesar 0,777 > 0,248 r tabel dengan 
signifikansi 5% terhadap 63 responden, maka hipotesis kerja 
(Ha) diterima dan hipotesis nihil (Ho) ditolak. Nilai koefisien 
korelasi sebesar 0,777, maka terdapat pengaruh antara variabel 
(X) yaitu pemasaran digital terhadap variabel (Y) yaitu minat 
beli konsumen yang memiliki nilai korelasi kuat dan korelasi 
bernilai positif. Nilai koefisien determinasi penelitian ini sebesar 
r²= 0,777²=0,6037 yang artinya menyatakan besaran pengaruh 
pemasaran digital terhadap minat beli Abataa Hijab Alumni 
SMAN Ngoro Jombang Angkatan 2020 adalah 60%. 

 
Kata kunci : Pemasaran Digital, Platform Whatsapp, Minat 
Beli Konsumen. 
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ABSTRACT 

Iffa Sabilla Aulia, NIM. 04020520051, 2023. The Influence of 
Digital Marketing on Consumer Purchase Interest Abataa Hijab 
Alumni of SMAN Ngoro Jombang Class of 2020. 

This research discusses digital marketing on the 
WhatsApp platform, the application with the most users in the 
social networking category. This research has two problem 
formulations, (1) Is there an influence of digital marketing on 
consumer buying interest of Abataa Hijab Alumni of SMAN 
Ngoro Jombang Class of 2020 and (2) How much is the level of 
influence of digital marketing on consumer buying interest of 
Abataa Hijab Alumni of SMAN Ngoro Jombang Class of 2020. 
The objective in this research is to determine and explain the 
influence of digital marketing on consumer buying interest in 
Abataa Hijab Alumni of SMAN Ngoro Jombang Class of 2020 
and explain the level of influence of digital marketing. 

This research uses quantitative methods using the 
correlation coefficient formula. The research results stated that 
the calculated r value was 0.777 > 0.248 r table with a 
significance of 5% for 63 respondents, so the working 
hypothesis (Ha) was accepted and the null hypothesis (Ho) was 
rejected. The correlation coefficient value is 0.777, so there is a 
correlation between variable (X), namely digital marketing, and 
variable (Y), namely consumer buying interest, which has a 
strong correlation value and the correlation is positive. The 
coefficient of determination value for this research is r²= 
0.777²=0.6037, it means that the magnitude of the influence of 
digital marketing on buying interest in the Abataa Hijab Alumni 
of SMAN Ngoro Jombang Class of 2020 is 60%. 

 
Keywords: Digital Marketing, WhatsApp Platform, 
Consumer Purchase Interest. 
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 るخاص 
 

ゅيفま   بياゅس  ،ゅليヱ2023  ،04020520051  نيم.  أ.  ゲيق  تأثيヲلتسや  يヨقゲلや  ヴヤع  ュゅヨهتや 
 キفるバ  جヲمパゅら   غや  ヱケヲلحヨムيや  るلゅバليる  مやケギسキ  るفるバ  حゆゅイ  أبゅتや  ゅلشやゲئي  やلヨستヤヰك 

2020. 

  يحظや   ヴلや  ヵグلتطらيق  やلやヲتسゆゅ،  منるダ  عや  ヴヤلゲقヨي  やلتسヲيق  やلらحث  هやグ  ينゅقش
ゲらبأك キギمين  من  عギガستヨلや في るゃف れゅムらصل شやヲلتや .عيゅヨاجتや ヵヲيحت やグحث هらلや 
ヴヤصيغتين  ع  ،るヤムشヨヤهل  )1(  ل   ポゅهن  ゲيق  تأثيヲتسヤي  لヨقゲلや   ヴヤع  ュゅヨهتや   ءやゲش 

  جヲمパゅら  غや  ヱケヲلحヨムيや  るلゅバليる  مやケギسキ  るفるバ  من   حゆゅイ  أبゅتゅ  لゲガيイي  やلヨستヤヰك 
ュゅバ2020  ل  ヱ  )2(   ゅم  ンギم  مイح   ゲيق  تأثيヲلتسや  يヨقゲلや  ヴヤع  ュゅヨهتや  ءやゲك  شヤヰستヨلや  

 لュゅバ جヲمパゅら  غや ヱケヲلحヨムيや るلゅバليる مやケギسキ るفるバ من  Abataa Hijab لゲガيイي
  عや   ヴヤلゲقヨي  やلتسヲيق  تأثيヱ  ゲشゥゲ  تحギيま  ギلや  ヴلらحث   هやグ  يギヰف  やأهやギف   .2020

ュゅヨهتや   ينムヤヰستヨلや  ءやゲلشゅفي  ب  Abataa Hijab るバفキ  るسやケギم  るليゅバلや  るيヨムلحや 
ヱケヲغ  غゅらمヲن جヨ  Class ュゅバ2020 ل ゥゲشヱ ンヲمست  ゲيق تأثيヲلتسや يヨقゲلや . 

ュギガيست  やグحث  هらلや  ليبゅأسや  るيヨムلや  ュやギガستゅب  るمل صيغゅバط.  مゅらتケاや  れケゅئج   أشゅنت 
قيるヨ  أま  ラلや   ヴلらحث  r るبヲحسヨلや  نتゅ0.248  < 0.777  ك  r  ااヱギمع  ج  るالキ  5 %  لـ  

やلヨバل  فゲضيる  قメヲら  تم  لグلك   مستイيゅらا،  63  (Ha) فضケヱ  るضيゲلفや  るيゲفダلや  (Ho). 
るヨمل  قيゅバط  مゅらتケاや  0.777  هي،   ラクま   ポゅهن  るط  عاقゅらتケや   بين  ゲتغيヨلや  (X) ヲهヱ  

やヱلヨتغيや  ゲلゲقヨي،  やلتسヲيق  (Y) ヲهヱ  りギئゅلفや   るئيやゲلشや  ،كヤヰستヨヤلتي  لやヱ  ゅヰل  るヨقي  
هや  ヲلらحث  هやグ  قيるヨ  تحギيギ  مゅバمل  مヲجゅらا.  やاケتゅらط  ヱيラヲム   قヲيケや  るتゅらط  r²= 

0.777²=0.6037 ゲتشيヱ  ئجゅلنتや  ヴلま  キヲجヱ  ゲيق  من   تأثيヲلتسや  يヨقゲلや  ヴヤع  
ュゅヨاهتや  ءやゲلشゅب   ンギي  لイيゲخ  Abataa Hijab  من   るسやケギم  るليゅバلや  るيヨムلحや  

ヱケヲغ  パゅらمヲج るバفキ 2020 ンヲمستヱ ゲلتأثيや 60 % 

 

れゅヨヤムلや  :るحيゅفتヨلや  يقヲلتسや  ،يヨقゲلや  るダمن   ،ゆゅتسやヲلや  りギئゅلفや  るئيやゲلشや   كヤヰستヨヤل . 
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