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ABSTRAK 

 

Saidatul Maghfiroh, 04010520031, Pengaruh Iklan 

Online Mie Gacoan terhadap Minat Beli Siswa SMK 

Sepuluh Nopember Sidoarjo. 

 

Diantara banyaknya platform media sosial, 

Instagram dan tiktok yang jadi sasaran para pelaku bisnis 

sebagai media promosi. Seperti salah satu merek 

makanan local Indonesia yakni Mie Gacoan yang aktif 

melakukan promosi dengan iklan online di media sosial. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji 

pengaruh iklan online Mie Gacoan terhadap minat beli 

siswa menggunakan metode penelitian kuantitatif 

dengan pengambilan sampel teknik probability. Dengan 

sampel yang digunakan sebanyak 143 responden. 

Teknik analisis data pada penelitian ini adalah 

Korelasi Product Moment. Temuan penelitian 

menunjukkan bahwa hasil hitung lebih tinggi dari rtabel 

yaitu (0,863 > 0,1755) yang menunjukkan penolakan H0 

dan penerimaan Ha. Temuan ini menunjukkan dan 

menjawab rumusan masalah mengenai pengaruh iklan 

online Mie Gacoan terhadap minat beli siswa di SMK 

Sepuluh Nopember Sidoarjo. Nilai koefisien 0,863 

terletak diantara 0,60-0,799 menunjukkan interpretasi 

Sangat Kuat. Nilai determinasi sebesar 74,47 % minat 

beli Siswa SMK Sepuluh Nopember Sidoarjo 

dipengaruhi oleh iklan online Mie Gacoan dan sisanya 

25,53% dipengaruhi factor lainnya. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Iklan Online, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

 

Saidatul Maghfiroh, 04010520031, The Influence of 

Online Advertising for Gacoan Noodles on the Buying Interest 

of Ten November Sidoarjo Vocational School Students. 

 

Among the many social media platforms, Instagram and 

TikTok are targeted by business people as promotional media. 

Like one of the local Indonesian food brands, namely Mie 

Gacoan, which actively promotes with online advertisements on 

social media. 

This study uses quantitative research methodologies with 

probability sampling approaches to investigate how Mie Gacoan 

online advertising affects students' interest in making purchases. 

In this study, 143 responders served as the samples. 

Product Moment Correlation is the data analysis method 

used in this study. The study's findings indicate that the 

computed results are higher than the rtable, specifically (0.863 > 

0.1755), indicating the rejection of H0 and the acceptance of Ha. 

These findings demonstrate and address the problem statement 

regarding the potential impact of Mie Gacoan's internet 

advertising on students at SMK Sepuluh Nopember Sidoarjo's 

inclination to purchase. With a coefficient value of 0.863 located 

between 0.60-0.799 which has a Very Strong interpretation. 

With a determination value of 74.47%, Online ads for Mie 

Gacoan had an impact on the purchasing intentions of students 

at Ten November Sidoarjo Vocational School, accounting for 

25.53% of the total.  

 

 

Keywords: Social Media, Online Advertising, Purchase Interest 
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 خلاصة

 

، تأثير الإعلانات عبر الإنترنت لنودلز الجاكوان  04010520031سعيد المغفيروه،  

العشرة في نوفمبرعلى الاهتمام الشرائي لطلاب مدرسة سيدوارجو المهنية  . 

 

بي استهدافمن  يتم  الاجتماعي،  التواصل  منصات  من  العديد  ن   Instagram 

من قبل رجال الأعمال كوسيلة ترويجية. مثل إحدى العلامات التجارية  TikTokو

التي تروج بنشاط من خلال Mie Gacoan المحلية للأغذية الإندونيسية، وهي  ،

 .الإعلانات عبر الإنترنت على وسائل التواصل الاجتماعي

 

عبر الإنترنت على  Mie Gacoan الهدف من هذا البحث هو دراسة تأثير إعلان

بالشراء   الطلاب  العينات  اهتمام  أخذ  تقنيات  مع  الكمي  البحث  أساليب  باستخدام 

عينة 143الاحتمالية. وبلغ عدد العينات المستخدمة في هذا البحث  . 

 

نتائج هذه  أظهرت  المنتج.  لحظة  الارتباط  البحث هي  في هذا  البيانات  تحليل  تقنية 

أكبر من المحسوبة  النتائج  أن  ) rtable الدراسة  (، مما 0.1755<    0.863وهي 

مقبول. تظهر هذه النتائج وتجيب على صياغة المشكلة   Ha مرفوض و H0 يعني أن

لـ الإنترنت  تأثير للإعلان عبر  إذا كان هناك  الاهتمام   Mie Gacoan فيما  على 

في للطلاب  بقيمة  SMK Sepuluh Nopember Sidoarjo الشرائي  لا.  أم 

والتي لها تفسير قوي جداً. بقيمة تحديد تبلغ   0.799-0.60تقع بين    0.863مل  معا

مدرسة74.47 في  للطلاب  الشرائي  الاهتمام  يتأثر   ،%  Ten نوفمبر Sidoarjo 

، وتتأثر النسبة المتبقية  Mie Gacoan المهنية بالإعلانات عبر الإنترنت الخاصة بـ

% بعوامل أخرى25.53البالغة  . 

 

الكلمات المفتاحية: وسائل التواصل الاجتماعي، الإعلان عبر الإنترنت، الفائدة على 

 الشراء 
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