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ABSTRAK 

Silvy Kurniawati, NIM 04040520135, 2023. Strategi 

Komunikasi Content Creator dalam Upaya Membangun 

Personal Branding di Instagram.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji strategi 

komunikasi yang diterapkan oleh content creator yang berasal 

dari Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel 

Surabaya dalam upaya membangun personal branding di 

Instagram. Selain itu, mengetahui faktor pendukung beserta 

faktor penghambat yang didapati oleh content creator pada 

proses penerapan strategi komunikasi dalam membangun 

personal branding nya di Instagram. 

Guna mendapatkan jawaban dari ketiga persoalan 

tersebut, peneliti menetapkan metode kualitatif deskriptif 

dengan landasan teori The Circular Model of Some yang 

dikemukakan oleh Regina Luttrell.  

Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa strategi 

komunikasi yang digunakan oleh content creator informan 

dalam membangun personal branding yang di Instagram 

memiliki kesamaan yakni dalam keselarasan spesialisasi diri 

dengan konten yang dibagikan di Instagram serta repetisi ciri 

khas yang dimiliki oleh content creator dalam setiap konten 

yang dibuat dan dibagikan di Instagram. Strategi tersebut 

merupakan bentuk upaya content creator agar personal 

branding yang dibangun autentik dan dapat tertanam dalam 

benak audiens.  

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Content Creator, Personal 

Branding, Instagram 
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ABSTRACT 

Silvy Kurniawati, NIM 04040520135, 2023. Content Creator 

Communication Strategy in Efforts to Build Personal Branding 

on Instagram. 

This research aims to examine the communication 

strategies implemented by content creators from the Faculty of 

Da'wah and Communication, UIN Sunan Ampel Surabaya in an 

effort to build personal branding on Instagram so that in 

addition, they can find out the supporting and inhibiting factors 

obtained by content creators in the process of implementing 

communication strategies in building personal branding on 

Instagram. 

In order to get answers to these three questions, the 

researcher uses a qualitative descriptive method based on the 

theory of The Circular Model of Some of Regina Luttrell. 

The results of this research indicate that the 

communication strategies used by content creator informants in 

building personal branding on Instagram have similarities, 

namely in the alignment of self-specialization with the content 

shared on Instagram as well as repetition of the characteristics 

possessed by content creators in every content created and 

shared on Instagram . This strategy is a form of content creator’s 

effort so that the personal branding that is built can be attached 

in the minds of the audience. 

Keywords: Communication strategy, Content Creator, Personal 

Branding, Instagram  
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 المستخلص

.استراتيجية التواصل                                       نيمسيلفي كورنياواتي،  

تجارية شخصية علىالخاصة بمنشئي المحتوى في الجهود المبذولة لبناء علمة    

 يهدف هذا البحث إلى دراسة استراتيجيات التصال التي يقوم بها منشئو المحتوى

 من كلية الدعوة والتصال، جامعة سونان أمبل، سورابايا في محاولة لبناء

 العلمة التجارية الشخصية على النستغرام حتى يتمكنوا بعد ذلك من معرفة

 العوامل الداعمة والمثبطة الواردة. في المحتوى. المبدعين عند تنفيذ

 .انستغرام استراتيجيات التصال في بناء علمة تجارية شخصية على

 ومن أجل الحصول على إجابات لهذه الأسئلة الثلثة، قامت الباحثة بتحديد المنهج

 الوصفي النوعي المعتمد على نظرية النموذج الدائري للبعض التي اقترحتها

 .ريجينا لوتريل

 تظهر نتائج هذا البحث أن استراتيجيات التصال التي يستخدمها منشئو المحتوى

لها أوجه تشابه انستغرام المخبر في بناء العلمة التجارية الشخصية على ، 

انستغرام وتحديداً في مواءمة تخصصهم الشخصي مع المحتوى المشترك على   

 بالإضافة إلى تكرار الخصائص التي يمتلكها منشئو المحتوى في كل محتوى يتم

 إنشاؤه. ومشاركتها على النستقرام. تعد هذه الإستراتيجية أحد أشكال جهود

 منشئ المحتوى بحيث يمكن دمج العلمة التجارية الشخصية التي تم إنشاؤها في

 .أذهان الجمهور

 

 الكلمات المفتاحية: استراتيجية التصال، صانع المحتوى، العلمة التجارية

 الشخصية، إنستغرام

  

NIM.04040520135, 2023. 
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