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ABSTRAK 

 

Nida Khoirunisa Purwanto, 04020520067, 2023. Pengaruh 

Clickbait Konten YouTube Rans E ntertaiment Terhadap Minat 

Menonton bagi Mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi 

UIN Sunan Ampel Surabaya Angkatan 2020.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adakah 

pengaruh serta mengetahui seberapa besar tingkat pengaruh 

clickbait konten YouTube Rans Entertaiment terhadap minat 

menonton bagi mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi 

UIN Sunan Ampel Surabaya Angkatan 2020  

 Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif 

dengan uji analisis regresi linier sederhana untuk menganalisis 

hubungan antar variabel. Sampel yang digunakan sebanyak 85 

responden serta data yang diperoleh diolah menggunakan SPSS 

versi 29.0. Penelitian ini menunjukkan dari uji regresi linier 

sederhana dengan nilai constant sebesar 12,652 dengan 

koefisien regresi sebesar 0,736. Menunjukkan bahwa clickbait 

berpengaruh positif terhadap minat menonton. Dari uji R square 

diperoleh niali sebesar 0,354 (35,4%) menunjukkan bahwa 

variabel clickbait mempunnyai pengaruh terhadap variabel 

minat menonton sebesar 35,4%. Dari hasil interpretasi R 

membuktikan pengaruh clickbait konten YouTube Rans 

Entertaiment terhadap minat menonton bagi mahasiswa Fakultas 

Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya berada 

dalam kategori sedang dengan interval koefisien 0,33-0,67. 

Meskipun pengaruh teridentifikasi dalam kategori sedang, hasil 

penelitian ini mampu memberikan kontribusi yang signifikan 

terhadap pemahaman tentang pengaruh clickbait terhadap minat 

menonton.  

 

Kata Kunci: Clickbait konten YouTube, Rans Entrtaiment, 

Minat menonton
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ABSTRACT 

 

Nida Khoirunisa Purwanto, 04020520067, 2023. The Influence 

of Clickbait Content on Rans Entertainment's YouTube Channel 

on the Viewing Interest of Students in the Faculty of Da'wah and 

Communication at UIN Sunan Ampel Surabaya, Class of 2020. 

 This research aims to determine whether there is an 

influence and to find out the extent of the influence of clickbait 

content on Rans Entertainment's YouTube on the watching 

interest of students from the Faculty of Da'wah and 

Communication at UIN Sunan Ampel Surabaya, Class of 2020. 

The research employs a quantitative descriptive method 

with a simple linear regression analysis test to analyze the 

relationship between variables. The sample consists of 85 

respondents, and the data obtained are processed using SPSS 

version 29.0. The research indicates that from the simple linear 

regression test, the constant value is 12.652 with a regression 

coefficient of 0.736. This shows that clickbait has a positive 

influence on watching interest. From the R square test, a value 

of 0.354 (35.4%) is obtained, indicating that the clickbait 

variable has an influence on the watching interest variable by 

35.4%. The interpretation of R results proves that the influence 

of clickbait content on Rans Entertainment's YouTube on 

watching interest for students from the Faculty of Da'wah and 

Communication at UIN Sunan Ampel Surabaya is categorized 

as moderate with a coefficient interval of 0.33-0.67. Although 

the influence is identified as moderate, this research contributes 

significantly to the understanding of the influence of clickbait 

on watching interest. 

Keywords: YouTube clickbait content, Rans Entertaiment, 

Watching interest. 
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ix 
 

 المستخلص

 

 

. تأثير محتوى الفيديوهات 0002، 06000500040وروانتو، فنيدا خير النيسا 

على اهتمام طلاب كلية  Rans Entertainment الإغرائية على يوتيوب لـ

0000الدعوة والاتصال في جامعة السنان أمبيل سورابايا للعام  . 

 

تهدف هذه الدراسة إلى التحقق مما إذا كان هناك تأثير ومعرفة مدى تأثير محتوى 

على ميول مشاهدة طلاب كلية  Rans Entertainment الكليكبيت على قناة

الحكومية سنان أمبيل سورابايا، دفعة  الدعوة والاتصالات في جامعة الإسلامية

0000 

 

تستخدم الدراسة منهجًا وصفيًا كميًا مع اختبار تحليل الانحدار الخطي البسيط 

مستجيبًا، ويتم معالجة البيانات  55لتحليل العلاقة بين المتغيرات. يتكون العينة من 

نحدار . تظهر الدراسة من اختبار الا0..0الإصدار  SPSS المحصلة باستخدام

. وهذا 0.024مع معامل الانحدار  20.450الخطي البسيط أن القيمة الثابتة هي 

، R square يظهر أن الكليكبيت له تأثير إيجابي على ميول المشاهدة. من اختبار

ى متغير (، مشيرة إلى أن متغير الكليكبيت له تأثير عل%25.6) 0.256تظهر قيمة 

ائج تفسير الـ. من نت%25,6 ميول المشاهدة بنسبة  R  يثبت تأثير محتوى الكليكبيت

يوتوب على   Rans Entertainment  على ميول المشاهدة لطلاب كلية الدعوة

والاتصالات في جامعة الإسلامية الحكومية سنان أمبيل سورابايا في فئة متوسطة 

. على الرغم من تحديد التأثير في فئة متوسطة، 0.40-0.22مع فترة الانحدار 

.م نتائج هذه الدراسة بشكل كبير في فهم تأثير الكليكبيت على ميول المشاهدةتساه  

 

 

ميول  ,                               ،يوتوب محتوى الكليك بيت على: كلمات مفتاحية

.المشاهدة  
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