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ABSTRAK 

Fera Desianti, NIM 04040520110, 2023. Pengaruh Terpaan 

Tayangan Dakwah Ustaz Hanan Attaki Di Media Sosial TikTok 

Terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi Mahasiswa Santri 

Sabilurrahmah Surabaya. 

Penelitian ini mengkaji dua persoalan, yaitu (1) apakah 

ada pengaruh terpaan tayangan dakwah Ustaz Hanan Attaki di 

media sosial tiktok terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 

Mahasiswa Santri Sabilurrahmah Surabaya. (2) seberapa besar 

tingkat pengaruh terpaan tayangan dakwah Ustaz Hanan Attaki 

di media sosial tiktok terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 

Mahasiswa Santri Sabilurrahmah Surabaya. Tujuan dari 

penelitian ini untuk mengetahui pengaruh terpaan tayangan 

dakwah Ustaz Hanan Attaki terhadap pemenuhan kebutuhan 

informasi Mahasiswa Santri Sabilurrahmah Surabaya, serta 

seberapa besar pengaruhnya yang didapatkan. 

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan 

kuantitatif dengan jenis penelitian populasi. Dengan hasil 

korelasi pada penelitian ini nilai r-hitung 0,751 dan r-tabel pada 

responden 43 dengan signifikansi 0,05 adalah 0,294, yang 

artinya r-hitung 0,751 > r-tabel 0,294. Maka dapat disimpulkan 

Ha diterima dan Ho ditolak. Sehingga ada pengaruh terpaan 

tayangan dakwah Ustaz Hanan Attaki di media sosial TikTok 

terhadap pemenuhan kebutuhan Mahasiswa Santri 

Sabilurrahmah Surabaya. Nilai tingkat pengaruh koefisien 

determinasinya adalah (r2 = R)= (0,7512 = 0,564). Sehingga 

dapat disimpulkan terpaan tayangan dakwah Ustaz Hanan Attaki 

di media sosial TikTok memiliki pengaruh sebesar 56,4% 

terhadap pemenuhan kebutuhan informasi Mahasiswa, dan 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang belum diketahui. 

Kata Kunci: TikTok, Ustaz Hanan Attaki, Kebutuhan 

Informasi 
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ABSTRACT 

Fera Desianti, NIM 04040520110, 2023. The Effect of Exposure 

to Ustaz Hanan Attaki's Da'wah Broadcasts on TikTok Social 

Media on Fulfilling the Information Needs of Santri 

Sabilurrahmah Surabaya Students. 

This research examines two issues, namely (1) whether there is 

an influence of exposure to Ustaz Hanan Attaki's preaching 

broadcasts on TikTok social media on fulfilling the information 

needs of Sabilurrahmah Surabaya Santri Students. (2) how big 

is the level of influence of exposure to Ustaz Hanan Attaki's 

preaching broadcasts on TikTok social media on fulfilling the 

information needs of Sabilurrahmah Surabaya Santri Students. 

The aim of this research is to determine the influence of 

exposure to Ustaz Hanan Attaki's preaching broadcasts on 

fulfilling the information needs of Santri Sabilurrahmah 

Surabaya students, and how much influence they have. 

The research method used is a quantitative approach with a 

population research type. With the correlation results in this 

study, the r-count value is 0.751 and the r-table for 43 

respondents with a significance of 0.05 is 0.294, which means 

the r-count is 0.751 > r-table 0.294. So it can be concluded that 

Ha is accepted and Ho is rejected. So there is an influence of 

exposure to Ustaz Hanan Attaki's preaching broadcasts on 

TikTok social media on meeting the needs of Sabilurrahmah 

Surabaya Santri Students. The value of the level of influence of 

the coefficient of determination is (r2 = R) = (0.7512 = 0.564). 

So it can be concluded that exposure to Ustaz Hanan Attaki's 

preaching broadcasts on TikTok social media has an influence of 

56.4% on fulfilling students' information needs, and the rest is 

influenced by other unknown factors. 

Keywords: TikTok, Ustaz Hanan Attaki, Information Needs 
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 نبذة مختصرة
Fera Desianti, NIM 04040520110, 2023.   الدعوة لبث  التعرض  تأثير 

في تلبية احتياجات  TikTok للأستاذ حنان أتاكي على وسائل التواصل الاجتماعي

 .سبيل الرحمة سورابايا سانتري من المعلومات طلاب

( ما إذا كان هناك تأثير للتعرض للبث الوعظي 1يتناول هذا البحث مسألتين، وهما )

على تلبية احتياجات   TikTok للأستاذ حنان أتاكي على وسائل التواصل الاجتماعي

( ما مدى تأثير التعرض  2طلاب سبيل الرحمة سورابايا سانتري من المعلومات. )

لاجتماعيللبث الوعظي للأستاذ حنان أتاكي على وسائل التواصل ا  TikTok   في

تلبية احتياجات طلاب سبيل الرحمة سورابايا سانتري من المعلومات. الهدف من هذا  

تلبية   على  أتاكي  حنان  للأستاذ  الوعظي  للبث  التعرض  تأثير  تحديد  هو  البحث 

 .الاحتياجات المعلوماتية لطلاب سانتري سبيل الرحمة سورابايا، ومدى تأثيرها

نتائج  مع  السكاني.  البحث  نوع  مع  الكمي  المنهج  هي  المستخدمة  البحث  طريقة 

وجدول  0.751هي   r-count الارتباط في هذه الدراسة، تكون قيمة  r   مستجيبًا    43لـ

، مما يعني أن عدد0.294هو    0.05مع أهمية    r   جدول  0.751هو >  r 0.294. 

للتعرض  Ho مقبولة و Ha لذلك يمكن أن نستنتج أن مرفوضة. لذلك هناك تأثير 

على   TikTok للبث الوعظي للأستاذ حنان أتاكي على وسائل التواصل الاجتماعي

معامل   تأثير  قيمة مستوى  سانتري.  الرحمة سورابايا  احتياجات طلاب سبيل  تلبية 

لذلك يمكن أن نستنتج أن التعرض   .(0.7512 = 0.564) = (r2 = R) التحديد هي

الاجتماعي التواصل  أتاكي على وسائل  للأستاذ حنان  الوعظي  له   TikTok للبث 

بنسبة   يتأثر  56.4تأثير  والباقي  المعلومات،  من  الطلاب  احتياجات  تلبية  على   ٪

 .بعوامل أخرى غير معروفة

 الكلمات المفتاحية: تيك توك، الأستاذ حنان أتاكي، الاحتياجات المعلوماتية
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