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ABSTRAK 
 

Achmad Ridwan Kholili, NIM 04010520002, 2023. Pengaruh 

Konten Olahraga Vindes Sport pada Instagram @vindes.ig 

terhadap Minat Olahraga Mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN 

Sunan Ampel Surabaya. 

Penelitian ini memiliki dua rumusan masalah, (1) apakah 

terdapat pengaruh konten olahraga Vindes Sport pada instagram 

@vindes.ig terhadap minat olahraga mahasiswa program studi 

Ilmu Komunikasi UINSA Surabaya angkatan 2020-2023, (2) 

seberapa besar tingkat pengaruh konten olahraga Vindes Sport 

pada instagram @vindes.ig terhadap minat olahraga mahasiswa 

program studi Ilmu Komunikasi UINSA angkatan 2020-2023. 

Adapun tujun yang ingin dicapai dari penelitian yaitu untuk 

menyelidiki ada atau tidaknya serta seberapa besar pengaruh 

dari konten olahraga Vindes Sport pada instagram @vindes.ig 

terhadap minat olahraga mahasiswa Ilmu Komunikasi UINSA 

angkatan 2020-2023. 

Penelitian ini mempergunakan jenis penelitian korelatif 

tetapi tetap digunakan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian 

nanti jika nilai dari  𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 >  𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 yang menggunakan nilai 

signifikansi sebesar 5% dengan total responden sebanyak 100 

orang. Hasil perhitungannya didapatkan nilai yaitu 0,516 > 

0,195 yang mengakibatkan hipotesis kerja (Ha) dapat diterima 

dan hipotesis nol (Ho) ditolak. Nilai koefisien korelasi sebesar 

0,516 dapat digunakan untuk menyatakan bahwa terdapat nilai 

positif dan memiliki keterkaitan yang kuat. Adanya korelasi 

antara pengaruh konten olahraga Vindes sport (X) pada minat 

olahraga mahasiswa (Y). Telah diketahui juga nilai dari 

koefisien determinasi yaitu sebesar 0,5162 = 0,266256. Lalu 

dapat disimpulkan jika pengaruh konten olahraga Vindes Sport 

mempunyai pengaruh bernilai 26,62% terhadap minat olahraga 

mahasiswa. 

Kata Kunci: Instagram, @vindes.ig, Minat Olahraga 
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ABSTRACT 

 

Achmad Ridwan Kholili, NIM 04010520002, 2023. The 

Influence of Vindes Sport Sports Content on Instagram 

@vindes.ig on the Sports Interest of Communication Science 

Students at UIN Sunan Ampel Surabaya. 

This research has two problem formulations, (1) Is there an 

influence of Vindes Sport sports content on Instagram 

@vindes.ig on the sports interest of students in the UINSA 

Surabaya Communication Science study program class 2020-

2023, (2) how big is the level of influence of Vindes Sport 

sports content on Instagram @vindes.ig on the sports interest 

of students in the UINSA Surabaya Communication Science 

study program class 2020-2023. Goals of the research is to 

investigate whether or not there is and how much influence 

Vindes Sport sports content on Instagram @vindes.ig has on 

the sports interest of UINSA Communication Science students 

class 2020-2023. 

This research uses a correlative type of research but still 

uses a quantitative approach. The research results will be if the 

value of 𝑟𝑐𝑜𝑢𝑛𝑡 >  𝑟𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 which uses a significance value of 5% 

with a total of 100 respondents. The results of the calculations 

obtained a value of 0.516 > 0.195 which resulted in the 

working hypothesis (Ha) being accepted and the null 

hypothesis (Ho) being rejected. The correlation coefficient 

value of 0.516 can be used to state that there is a positive value 

and has a strong relationship. There is a correlation between the 

influence of Vindes sport content (X) on students' sports 

interest (Y). It is also known that the value of the coefficient of 

determination is 0.5162 = 0.266256. Then it can be concluded 

that the influence of Vindes Sport's sports content has a 26,62% 

influence on students' sports interest. 

 

Keywords: Instagram, @vindes.ig, Sports Interest 
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 خلاصة

 

  اثنان ألفان اثنان، ألفان خمسة فارغ  واحد فارغ أربعة فارغ خليلي، رضوان أحمد

الاتصال علوم طلاب  لدى  الرياضي الاهتمام على  الرياضي المحتوى تأثير. ثلاثة . 

  الرياضي للمحتوى  تأثير هناك هل( 1) للمشكلة،  صيغتين على البحث هذا يحتوي

  في الاتصال علوم دراسة برنامج فصل طلاب  لدى  الرياضي الاهتمام على

  الرياضي الاهتمام على الرياضي المحتوى تأثير مستوى هو ما( 2) سورابايا،

 من الهدف. سورابايا في الاتصالات علوم دراسة برنامج فئة من. الطلاب لدى

  في  الطلاب لدى الرياضي الاهتمام على الرياضي المحتوى  تأثير وصف هو البحث

سورابايا في  الاتصال علوم دراسة برنامج . 

 أوضحت وقد. المترابط البحث من نوع وهو الكمي المنهج البحث أسلوب يستخدم

  وكانت أفراد، أربعة أو لثمانية بالمائة عشرة  دلالة مع<  القيمة البحث نتائج

0 الحساب نتيجة   الفرضية ورفض العمل فرضية  قبول  تم وبذلك ،0.195 < 516.

0 الارتباط معامل يكون ثم. الصفرية   تأثير بين الارتباط  فإن  وبالتالي ،516.

 مستوى وله موجبة قيمة له  الطلاب لدى الرياضي والاهتمام الرياضي المحتوى

ومن ثم  .0.266256 = 5162.ارتباط  قوي. ومن المعلوم أن معامل التحديد هو 0

قدره  تأثير له الرياضي المحتوى تأثير أن الاستنتاج يمكن   اهتمام على 26.62 

بالرياضة الطلاب . 

 

بالرياضة  الاهتمام ،@ العشوائي، الوصول ذاكرة في: المفتاحية الكلمات  
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