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ABSTRAK 

 

Rizqullah Fulvian Adhipramana, NIM 04040520128, 2023. 

Pengaruh Terpaan Konten Youtube “Om Mobi” Terhadap 

Pemenuhan  Informasi Seputar Otomotif Pada Anggota 

Komunias Dacars Club. 

Pada penelitian ini terdapat rumusan masalah yang 

membahas tentang pemenuhan informasi: (1)Apakah ada 

pengaruh terpaan konten otomotif pada akun Youtube “Om 

Mobi” terhadap pemenuhan informasi pada naggota komunitas 

Dacars Club. (2)Seberapa besar tingkat pengaruh konten 

otomotif pada akun Youtube “Om Mobi” terhadap pemenuhan 

informasi pada Dacars Club. 

Metode pada penelitian ini yaitu menggunakan metode 

pendekatan kuantitatif. Jumlah responden yang terdapat pada 

penelitian ini yaitu sebesar 62 responden dengan signifikasi 

5% dan didapatkan nilai 0,2500 sebagai rtabel. oleh karena itu 

hasil dari penelitian yang didapatkan yaitu rhitung > rtabel. yaitu 

sebesar 0,660 > 0,2500. Hasil ini menjelaskan bahwa uji 

hipotesis Ha diterima dan Ho ditolak, selanjutnya pada nilai 

koefisien korelasi adalah 0,660. Atau juga bisa disebut terdapat 

pengaruh positif dari terpaan konten youtube “Om Mobi” 

terhadap pemenuhan informasi seputar otomotif pada dacars 

club  yang memiliki intensitas tinggi. Kemudian korelasi 

determinasi menunjukkan bahwa 0,6602 x 100% = 43,56 %. 

Korelasi determinasi ini menjelaskan bahwa sebesar 43,56 % 

nilai pengaruh terpaan konten youtube “Om Mobi” terhadap 

pemenuhan  informasi seputar otomotif pada Dacars club. Jadi 

hipotesis kerja penelitian ini dinyatakan diterima. 

 

Kata Kunci: Youtube, Pemenuhan Informasi, Om Mobi, 

Komunitas 
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ABSTRACT 

 

Rizqullah Fulvian Adhipramana, NIM 04040520128, 2023. 

The Effect Of Exposure To Youtube Content "Om Mobi" On 

The Fulfillment Of Information About Automotive On Dacars 

Club Community Members. 

In this study there is a formulation of the problem that 

discusses the fulfillment of Information: (1) is there an effect of 

exposure to automotive content on Youtube account “Om 

Mobi” to the fulfillment of information on the community 

naggota Dacars Club. (2) how much influence automotive 

content on Youtube account “Om Mobi” on the fulfillment of 

information on Dacars Club. 

The method in this study is to use a quantitative approach. 

The number of respondents contained in this study is 62 

respondents with a significance of 5% and obtained a value of 

0.2500 as rtabel. therefore, the results of the study obtained is 

rhitung > rtabel. that is equal to 0.660 > 0.2500. This result 

explains that the hypothesis test ha accepted and Ho rejected, 

then the value of the correlation coefficient is 0.660. Or it can 

also be said that there is a positive influence of exposure to 

youtube content “Om Mobi” on the fulfillment of information 

about automotive in dacars club which has a high intensity. 

Then the correlation determination showed that 0.6602 x 100% 

= 43.56%. The correlation of this determination explains that 

43.56% of the value of the effect of exposure to youtube 

content “Om Mobi” on the fulfillment of information about 

automotive at Dacars club. So the working hypothesis of this  

study was declared accepted. 

 

Keywords: Youtube, Information Fulfillment, Om Mobi, 

Community 
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 الملخص 

 

 التعرض تأثير .2023 ، 04040520128 نيم  ، أديبرامانا فولفيان الله رزق

 أعضاء على السيارات حول المعلومات تحقيق على"موبي أم" يوتيوب لمحتوى

داكار نادي مجتمع . 

 هل (1) :المعلومات تحقيق تناقش التي للمشكلة صياغة هناك الدراسة هذه في

 لتحقيق "موبي أم" يوتيوب حساب على السيارات لمحتوى للتعرض تأثير هناك

 على السيارات محتوى تأثير مدى (2) .نادي داكار ناغوتا المجتمع عن المعلومات

داكار نادي على المعلومات تحقيق على "موبي أم" يوتيوب حساب . 

 في الواردة المستجيبين عدد .كمي نهج استخدام هي الدراسة هذه في الطريقة

 كما 0.2500 قيمة على وحصلت ٪ 5 أهمية مع المستجيبين  62 هو الدراسة هذه

 .رتابيل < ريتونج هي عليها الحصول تم التي الدراسة نتائج فإن ، ولذلك .رتابيل

 تم قد الفرضية اختبار أن النتيجة هذه توضح .0.2500 < 0.660 يساوي هذا

 هناك أن أيضا القول يمكن أو .0.660 هي الارتباط معامل قيمة ثم ، ورفضه قبوله

 حول المعلومات تحقيق على "موبي أم" يوتيوب لمحتوى للتعرض إيجابي تأثير

 أن الارتباط تحديد أظهر ثم .عالية كثافة لديها التي داكار نادي في السيارات

 من ٪ 43.56 أن  التحديد هذا ارتباط يوضح .٪43.56 = ٪ 100 س 0.6602

 حول المعلومات تحقيق على "موبي  أم" يوتيوب لمحتوى التعرض تأثير قيمة

الدراسة لهذه العمل فرضية قبول عن الإعلان تم لذلك .داكار نادي في السيارات . 

 

المجتمع  ، موبي أم ، المعلومات وفاء ، يوتيوب :البحث كلمات  
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